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esdelainvenciondelaescritura, endistintos luga-

res y momentos, el registro de lo que ocurriaenel

entorno de los seres humanos ha sido plasmado
en arcilla, papiros, pieles y papel, entre los soportes mas
relevantes. Estas historias, durante aproximadamente
cinco mil a tres mil afios, han sido principalmente tex-
tuales. Sin embargo, desde mucho antes, las personas
dejaron huellas a través de la memoria oral colectiva, asi
como de dibujos, pinturas, esculturas, utensilios y herra-
mientas.

Las imagenes, histéricamente, han sido un medio
mucho mas utilizado que los textos. Estas no dejaron de
producirse con la aparicién de los sistemas escritos; lo
que cambio fue su calidad, su funcionalidad y los modos
de difusion. Las imagenes, como lenguaje —al igual que
el oral y el escrito, han cumplido un rol constatativo (re-
presentativo) y performativo. En el primer caso, han tra-
tado de reproducir objetos, hechos y creencias, ya sean
objetivos o ficcionales. De este modo, han dejado rastros
de eventos ocurridos, posiblemente ocurridos o imagina-
dos. En el segundo caso, para los fines de este prélogo,
se entiende la performatividad como la capacidad de las
palabras o de las imagenes, en este caso, para dar cuenta
de instrucciones o para legalizar o legitimar actos.

Tal como se expone en este libro, las imagenes —
combinadas o apoyadas con textos— se convirtieron en
un instrumento de representacion de cada época, pais o
escenario. Perotambién han sido herramienta performa-
tiva, al convocar ala poblacién, en general, 0 a grupos de-
finidos, en particular, a “hacer cosas”, como lo expreso J.
Austin, a quien se debe este concepto, en el sentido aqui
definido. Surge asi la propaganda, como vehiculo para
invocar o persuadir al cumplimiento de consignas tan di-
similes como comprar un producto, seguir las directrices
de un gobierno o ser el “cemento” que permite el funcio-
namiento de los valores y las ideologias hegemdnicas en
una sociedad.

Las imagenes, en general, y las de |la propaganda, en
particular, pueden representar el momento y el contexto



en que se crean, pero también —y cada vez mas podria-
mos decir que sobre todo— son productoras de sentidoy
un medio de construccion de subjetividades. En relacién
con esta funcién performativa, la propaganda incluye un
conjunto diverso de dispositivos y contenidos orientados
alaformaciény transformacion de las subjetividades.

Este libro parte de estos supuestos para centrarse
en la propaganda politica del siglo XX y parte del siglo
XXI, articulando tedrica y empiricamente topicos de la
estética con la politica. Pone énfasis en los sistemas de
propaganda politica desplegados en la Alemanianaziy la
antigua URSS, asi como en los movimientos sociales que
emergieron a partir de los sentidos creados por estos
dos grandes espacios histéricos, ya sea como intento de
réplica o de contestacién. Asimismo, disecciona el transi-
to desde los afiches de la primera mitad del siglo pasado
hasta imagenes mas elaboradas, fijas y en movimiento,
como las de la television y el cine, asi como la capacidad
de viralizacion de contenidos digitales a través de las re-
des sociales.

En términos generales, la propaganda basada en la
imagen remite atres aspectos centrales: su papel perfor-
mativo y su eficacia simbélica, la tensién entre racionali-
dad y emocionalidad en sus contenidos, y las estrategias
estético-visuales que emplea.

El debate sobre la accién social humana, en general,
y sobre la politica, en particular, constituye, a mi juicio, el
elemento tedrico mas interesante del libro. Si bien no se
presenta una confrontacién explicita entre las corrien-
tes racionalistas y las denominadas “emocionalistas”, si se
exponen de manera clara los planteamientos de ambas.
Asi, Habermas y Rawls aparecen como exponentes de
una concepcion de la accion politica basada en la logica
racional de la accién comunicativa. En este marco, la po-
litica se concibe como una disputa racional de conteni-
dos racionales, y la propaganda, como una construccién
racional de sentidos que apela a la racionalidad humana.
Por contraste, autores como Freud, Morin y nuestro Bo-
livar Echeverria —solo por mencionar algunos— han fun-
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damentado la identidad humana en las emociones y en
la arquitectura simbdlica desplegada a partir de la “cons-
truccion afectiva” (término mio) de la realidad.

Me permito agregar a dos autores mas cercanos a
nosotros que refuerzan esta disputa: el psicélogo cogniti-
vo Steven Pinker y el neurocientifico Antonio Damasio. El
primero se ha dedicado a argumentar, con un formidable
manejo de macrodatos, como la Razén mejora progre-
sivamente a las sociedades humanas, incluso alli donde
otros ven posibles escenarios de colapso, como el cambio
climatico o la profundizacién de las desigualdades socia-
les y econdmicas. El segundo, por el contrario, a partir de
su extenso recorrido como investigador en las neurocien-
cias, propone que los seres humanos no somos maquinas
racionales que tienen emociones, sino seres emocionales
gue tienen pensamientos.

Elresultado es que, en efecto, el papel performativo
y laeficaciasimbdlicade la propaganda, desde el siglo pa-
sado, han buscado movilizar las emociones humanas para
construir identidadesy sentidos, configurando el escena-
rio de los “nosotros” frente a “los otros” (Todorov). Esto
puede observarse desde los nacionalismos de comienzos
del siglo XX, que dieron lugar a la Primera Guerra Mun-
dial y, como corolario, a la Revolucién rusa primero y al
nacionalsocialismo después. Estas reflexiones pueden
extrapolarse a la expansién de la llamada extrema dere-
cha en muchos paises, incluida Alemania, que haintenta-
do desembarazarse de su “pecado historico” del nazismo.
Desde entonces hasta la actualidad, se mantiene un hilo
conductor: la construccién de sentidos basada en la afir-
macion mutua de “los unos contra los otros”.

El libro busca, ademas, identificar los elementos de
continuidad y disrupcion a lo largo de este siglo, tanto en
los contenidos como en los dispositivos de la propaganda,
objetivo que, a mi juicio, logra con notable éxito. Uno de
los aspectos que me resulté mas interesante es la irrup-
cién de “la cuestion femenina” en las Gltimas décadas. En
relacion con las transformaciones econdmicas, sociales
y politicas del periodo estudiado, se observa una resig-



nificacién de la figura femenina en la propaganda: desde
la forma en que las mujeres aparecen en los carteles de
la Segunda Guerra Mundial, y los roles que se les asig-
nan, hasta la manera en que estas imagenes representan
—funcién constatativa de la imagen como lenguaje— vy
construyen imaginarios de género —funcién performati-
vade la propaganda—, especialmente a partir de los afios
sesenta del siglo pasado. Al respecto, se presenta un ana-
lisis detallado e interesante que incluye aspectos como
la corporeidad y la gestualidad, la vestimentay el uso del
color, asi como los simbolos asociados a lo femenino.
Finalmente, se identifican tres grandes estrategias
estético-visuales de la propaganda politica. En primer
lugar, se observa una creciente estetizacién del poder
politico, alaque me permito afiadir sus dimensiones ludi-
cas, algo especialmente notorio en la propaganda politica
desplegada en espacios y redes sociodigitales.
Lasegunda estrategia, la construccion de escenarios
simbdlicos, se refiere alafabricacion social de ambientes
visuales con altos niveles de codificacion, en los que los
contenidos politicos se traducen en simbolos simples y
emocionalmente cercanos a las personas. Sin duda, los
avances de las neurocienciasy su apropiacién oportunis-
ta por parte de los gurtes del marketing y de la manipula-
cion politica han contribuido a fortalecer esta estrategia.
De este modo, se construyeny consolidan simbolos ideo-
l6gicos de la propaganda politica a partir del uso de colo-
res, formas y referentes culturales, entre otros recursos.
En tercer lugar, el predominio del discurso afirma-
tivo sobre el relato narrativo alude a la tendencia de la
propaganda visual a simplificar lo que comunica, redu-
ciendo su complejidad y proponiendo un mundo de ver-
dades absolutas: las nuestras frente a las vuestras. Este
tipo de discurso enuncia e impone, en lugar de describir,
narrar o sugerir, y evita ofrecer elementos que permitan
alas personas analizar y definir de manera auténoma sus
opcionesy preferencias.
En sintesis, nos encontramos ante un libro notable,
atravesado por una perspectivainterdisciplinaria. La pro-
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paganda no es abordada como un mero fenédmeno téc-
nico o “marquetero”, sino como un objeto y un sistema
complejo, con dimensiones estéticas, filosoficas, politi-
cas, comunicacionales e histérico-culturales. Un objeto
de esta naturaleza, como todo sistema complejo, no pue-
de ser aprehendido en su totalidad desde una sola disci-
plina, ni siquiera desde varias disciplinas que operan de
forma aislada. Su comprensidn exige una reconstruccion
epistemoldgica integral, posible Gnicamente a través de
un ejercicio genuinamente interdisciplinario.

Asimismo, el libro abre nuevos caminos paralainves-
tigacién de esta temética, al considerar las disrupciones
en la comunicacion, la interacciéon y la cultura humanas
derivadas de la expansion acelerada del uso masivo de
lenguajes de programacion natural, es decir, de sistemas
de inteligencia artificial como ChatGPT, Gemini o Clau-
de, entre otros. El siguiente volumen —imagino— podria
abordar cuestiones como larelaciéon entre imagenes, cul-
turay posverdad en laeradelalA.

Enrique Santos Jara
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diales que intensificaron el desarrollo y uso de los

medios de comunicacion. En este contexto, se po-
tencié el uso de la propaganda visual como un recurso
para alcanzar distintos fines: el arrollamiento de la mi-
licia, el apoyo a las campanias bélicas, el incentivo para
incorporar a las mujeres al trabajo obrero, la promocién
de cambios ideoldgicos y de regimenes politicos, solo por
mencionar los mas relevantes.

En el centro de estos procesos comunicacionales, el
soporte grafico de la propaganda se constituyé enunele-
mento imprescindible para la comunicacién. Hoy en dia,
esas imagenes son testimonio de la historia del disefo
propagandistico.

En el estado del arte se encontraron abundantes
estudios sobre la propaganda del siglo XX, pero muy po-
cos realizan un analisis profundo desde la perspectiva
del disefio y la comunicacién visual. Entre los trabajos
mas destacados se encuentran los de Vicoy Lepe (2019),
Ruiz-Granados (1997), Adan y Gartzia (2002), Grandi
(2005), Conversi (2009), Lopez (2015), Bonifaz y Ya-
nes (2016) Schindler y Miiller (2018), Bhardwaj y Baitz
(2020) y Leyva (2022).

Tampoco se identificaron investigaciones que ex-
tiendan su analisis hasta la actualidad para explorar po-
sibles conexiones visuales entre los carteles propagan-
disticos del siglo XX y los del siglo XXI, a pesar de que:

EI siglo XX estuvo marcado por dos guerras mun-

[En] la actual sociedad de la informacion, las nuevas
formas y medios de comunicacion tales como las
redes sociales sobre internet, de caracter virtual,
tienden a ser mas fuertes y rupturistas que los me-
dios y formas tradicionales de reunion presencial y
comunicacion politica, las que enfrentan una caida
en su poder de convocatoria. No obstante, es inte-
resante observar que cuando se producen protestas
sociales masivas, el cartel resurge como una expre-
sion consistente y simbdlica de organizacién y voz



de la ciudadania, permitiendo a estos movimientos
comunicar y sintetizar informacion y contenidos
complejos a grandes conglomerados de personas,
siendo aln un instrumento importante en la vida
politica contemporanea, que sobreponiéndose a la
virtualizacion no solo esta en el muro de la ciudad,
sino que ademas se vale de las redes sociales para
viralizar su presencia e informacién aumentando su
impacto. (Vicoy Lepe, 2019, p. 307)

Por otrolado, se ha teorizado muy poco sobre la pro-
paganda visual. Si bien existen estudios sobre la propa-
ganda en general desde las ciencias de la comunicacién,
la publicidad y el marketing politico, no se han desarro-
Ilado enfoques tedricos centrados especificamente en
el disefio grafico de propaganda. En los casos mapeados
para el estado de la cuestién no se encuentran estudios
puntuales sobre piezas de disefio ni marcos tedricos es-
tructurados al respecto.

Es en estas dos vacancias donde se enmarca esta
investigacién, cuyo propdsito es profundizar el conoci-
miento sobre la historia del disefio grafico. Esto permiti-
ra una mejor comprension del desarrollo de la disciplina
y de sus especialidades, asi como la revalorizacién del
quehacer del disefiador y del rol del disefio en la configu-
racion de lo social.

Un eje fundamental para este estudio es la indaga-
cién tedrica sobre la construccién politica de la identi-
dad; y es que la ideologia dominante, segtin Vico (2017),
traza las representaciones sociales compartidas que
cimentan la identidad: «Efectivamente, la ideologia se
articula en diferentes niveles discursivos, uno de ellos es
la subjetividad, por tanto, somos ideologia en tanto esta-
mos constituidos por ella» (p. 20). En ese sentido, a través
delasideologias o visiones del mundo, los seres humanos
toman conciencia de sus conflictos vitales y luchan por
resolverlos, dotandoles de normas, principios y formas
de conducta, pero no de conocimientos sobre larealidad,
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ya que «la ideologia no nos dice qué son las cosas sino
cémo posicionarnos frente a ellas y, desde este punto de
vista, no proporciona “conocimientos” sino Gnicamente
“saberes”» (Castro-Gémez, 2000, p. 7). Estas razones no
puedenignorarse al estudiar ladinamicarelacional entre
la estéticay laidentidad politica.

Los contenidos que se presentan en este texto se
generan y estructuran a partir de los resultados obte-
nidos del proyecto de investigacion Propaganda grdfica:
caracterizacion visual de la propaganda del siglo XX 'y XXI,
financiado por la Universidad del Azuay y gestionado
desde el Vicerrectorado de Investigaciones. Los detalles
metodoldgicos de la pesquisa se encuentran en el anexo
metodolégico que acompana este documento.

Enel primer capitulo,amanerade marco conceptual,
se ofrece un acercamiento a las relaciones entre estética
y politica, donde se evidencia que laidentidad politica se
construye mediante un lenguaje complejo que combina
lo racional y lo emocional. La propaganda y los simbolos
visuales son herramientas poderosas en este proceso.
La comprensién de la politica, por tanto, requiere consi-
derar ambas dimensiones del ser humano. Asimismo, se
muestra cémo el campo del disefio se ve cada vez mas
permeado por lo politico, especialmente desde finales del
siglo XX, con la configuracién del capitalismo artistico.
Por ello, se propone al disefio como una de las areas con
mayor relevancia dentro del &mbito de la comunicacién
politica.

El segundo capitulo incluye un recorrido didactico
por la historia de la propaganday sus teorias mas repre-
sentativas.

El tercer capitulo presenta una caracterizacion de
los soportes graficos de propagandaalo largo del siglo XX
y XXI. Esta caracterizacién distingue entre la propaganda
grafica de guerray la producida por los movimientos so-
ciales, y reserva un apartado especifico para reflexionar
sobre la representacion de las mujeres en los soportes
graficos de la Primera y Segunda Guerra Mundial.



Finalmente, el cuarto capitulo expone los elementos
transversales presentes en la propaganda del siglo XX.
Como resultado del procesamiento de la informacion, se
identifican tres estrategias visuales/conceptuales comu-
nes en los soportes graficos propagandisticos a lo largo
delsiglo, las guerrasy las revoluciones sociales: |a esteti-
zacion del poder, el uso de escenarios abstractos-simbé-
licosy el predominio del discurso sobre el relato.

En los comentarios finales, se presentan algunas
relaciones encontradas respecto a la presencia de ele-
mentos estilisticos derivados de las vanguardias artisti-
cas en los soportes graficos analizados. Se concluye que,
del mismo modo en que la humanidad transita del pen-
samiento moderno al contemporaneo, abandonando ca-
nones estéticos rigidos, la propaganda grafica —a medida
que avanza la historia— también diversifica sus lenguajes
impulsada por la proliferacién de estilos graficos y la apa-
ricion y difusién de nuevas tecnologias.

Nota: Las imagenes aqui incluidas son historicas y
originales, la calidad depende de su antigliedad, origeny
tipologia de archivo, en algunos casos se ha valorado el
aporte histérico por sobre la calidad de laimagen. Al final
dellibro se puede encontrar unindice de imagenes a ma-
nerade catalogo en el que constan lafuente de cadauna.
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no de los problemas contemporaneos mas impor-

tantes para las ciencias sociales y la filosofia es

la radicalizacion del individualismo y, como con-
trapartida, la desaparicién de lo publico como referente
de la ciudadania; una nocién que cobra sentido positivo
cuando se considera al individuo como un ser politico.
Lo politico ha sido reemplazado por lo econémico, por lo
tanto, lo que importa ahoraes la eficiencia, lo pragmatico,
lo funcional y no tanto las razones que nos vinculan pu-
blicamente ni los mecanismos de legitimacién de la auto-
ridad politica. El fendmeno no es nuevo, pero si presenta
una complejidad mucho mayor que en otras épocas.

Por estas razones, no resulta extrano el retorno al
campo de lo politico de ideas que una modernidad mas
ingenua creia superadas, como la desecularizacion de la
politica, al tiempo de una actualizacién de los nacionalis-
mos (la salida moderna al vaciamiento ontolégico de lo
politico en la modernidad).

En el siglo XX, filésofos politicos de los paises centra-
les de Occidente confiaron en que lo politico y la politica
debian transitar por la senda de la racionalidad. Aunque
su esfera de influencia fue en la Unién Europeay los pai-
ses anglosajones, John Rawls (2006) —en Estados Unidos
de Norteaméricay especialmente en Teoria de la Justicia—
y Jurgen Habermas (2008)— en Alemania y en su obra
Facticidad y Validez— sustentaron, cada uno desde dife-
rentes perspectivas y jugando en el mismo campo de la
modernidad, la necesidad de que la democracia, como el
mejor sistema de gobierno, debia dejar atras todo discur-
so que le sea ajeno o que la contradijera. Si labase de una
democracia es laigualdad (de todos los ciudadanos y ciu-
dadanas sin importar su etnia, género, nacionalidad, reli-
gion, entre otros) y lalibertad (la posibilidad de participar
entodas las decisiones publicas y desarrollar la persona-
lidad sin cortapisas), entonces todo discurso que atente
contra esos principios debia ser excluido, eliminado.

Asi, la democracia que estos filésofos politicos dibu-
jaban solo podia ser sostenida mediante didlogos entre
ciudadanos y ciudadanas racionales, de buena fe, abier-
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tos a reconocer sus errores de comprensiény a cambiar
de opinién, evitando acudir, en sus planteamientos, a
verdades comprehensivas de la realidad, es decir, a argu-
mentos de indole religioso.

No obstante, la experiencia ha demostrado que las
reflexiones profundas y rigurosas de pensadores como
Rawls y Habermas pecaron de idealismo —tanto en el
sentido general de un optimismo desmesurado como
en el sentido filoséfico de orden kantiano. Es cierto que
ambos filésofos, en cada nueva propuesta teérica, modi-
ficaban sus iniciales pretensiones filoséfico-politicas y re-
conocian —en el caso de Habermas, alin vigente— que la
democracia no puede anular otras dimensiones humanas
con las que interactua la razon. En este marco, las emo-
ciones, los impulsos y las sensaciones juegan un papel tan
relevante como larazén en el dmbito de lo politico.

Esta critica fue anticipada por otros autores igual-
mente influyentes en el siglo XX. Criticos de la moderni-
dad —unos antimodernos, otros postmodernos— ya ha-
bian advertido, como lo hicieron algunos en el XIX como
Bolivar Echeverria (2022), las derivas de lo que llamé mo-
dernidad efectivamente existente. George Simmel (2016),
uno de los padres de la sociologia, analizé la tragedia que
vivia el ser humano en el siglo XX: el vacio existencial ge-
nerado por una tecnologia alienante y la decadencia del
cristianismo como fuente de sentido. Para Simmel, exis-
tian dos ambitos fundamentales para enfrentar ese vacio
existencial: el socialismo en la politicay el impresionismo
en el arte, ambos capaces de otorgar al ser humano un
sentido que la realidad fragmentada por la modernidad
le negaba.

La Escuela de Frankfurt, por su parte, tuvo en Hor-
kheimer y Adorno (2018) dos buenos exponentes de la
critica a la modernidad: la razén instrumental como ins-
trumento no de liberacidn sino de esclavitud (algo que
también observo Weber) y la cultura transformada en
industria que homogeneizay perpetua el orden estable-
cido.



De esta forma, el siglo XX y lo que va del XXI han
sido escenario de una lucha dialéctica de orden filosofico
por lalegitimidad discursiva que brinde las herramientas
suficientes para descifrar la realidad del presente e ilu-
minar la oscuridad del manana. El siglo pasado vio el sur-
gimiento de partidos y movimientos politicos y sociales
condistinta suerte: algunos impulsaron el fascismo, otros
—desde laizquierda ideoldgica— promovieron la revolu-
cion. Ademas, la segunda mitad del siglo XX fue testigo
del nacimiento de movimientos sociales no institucio-
nales, sin aspiraciones de institucionalizacién, que han
influido y siguen influyendo en los debates politicos, so-
cialesy culturales: el movimiento por los derechos civiles
de los afroestadounidenses, la tercera ola del feminismo,
los movimientos sociales criticos del poder, entre otros.

Todos ellos, sin importar su orientacién ideoldgica
o sus ambiciones politicas, comprendieron que el pensa-
miento humano no se estructura exclusivamente en tor-
no alalégicaracional —que encuentra su primera formu-
lacién sistematica en Aristoteles— sino también a través
de una légica del inconsciente, en términos freudianos.
Solo considerando esta complejidad es posible compren-
der tedricamente la propaganda, entendida como unava-
riante de lo politico andloga a la publicidad en dambitos
mas generales.

Los seres humanos generamos pensamientos cons-
tantemente: unos sirven para la elaboracion de lo que
conocemos como ciencia, donde los campos de la logi-
ca aristotélica tienen todo el sentido y resultan utiles;
y otros, en cambio, se entroncan con nuestros deseos y
emociones, y no se pueden reducir a estructuras grama-
ticales. Para explicar este segundo tipo de pensamien-
tos, el lenguaje ordinario —preocupado por la logica, la
semanticay la sintaxis— resulta insuficiente. Se requiere
de unlenguaje conuningrediente especial: el simbolo, es
decir, se necesita de un sistema metalinglistico. Baruch
Spinoza sostenia que, en politica, solo los afectos motivan
alaaccion; lacomprension puramente intelectual no bas-
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taba. Podriamos incluso ir mas lejos y afirmar que, para
actuar en el campo politico, ni siquiera es necesaria dicha
comprension, la afectacion basta. Esto puede ser aprove-
chado —y lo ha sido— por los lideres y lideresas de esos
movimientos sociales, aunque no sea lo mas adecuado
para un concepto positivo de la politica, pero ese es otro
tema. Lacuestion es que esa segunda légica, ladelincons-
ciente, es mucho mas poderosa en términos politicos.

A partir de todas estas coordenadas tedricas, esta
aproximacion filosofica alaidentidad politica se divide en
tres partes: enla primera, realizamos un breve estudio de
la imbricaciéon contemporanea entre politica y estética;
en la segunda, profundizamos en la comprensién del len-
guaje de imagenes como el medio mas adecuado parala
construccién de este tipo de identidad; finalmente, en el
tercer apartado, presentamos una conceptualizacién de
laidentidad politica a partir de su historicidad.

1.1

La irrupcion del arte
en la politica

o es posible comprender la politica del siglo XX sin

relacionarla con narrativas visuales, con el arte y

el diseno. Esta afirmacién tiene una explicacién o,
mas bien, muchas explicaciones. Una de ellas es que el
arte, desde el siglo XIX —el siglo del romanticismo—, pasé
atener un papel protagénico. Simmel (2016) lo anuncié al
referirse al arte impresionista, pero con el mismo senti-
do: el arte puede llenar el vacio provocado por la moder-
nidad capitalista. En este contexto, el arte, en reemplazo
delareligidn, procuraba experiencias no mundanas. Este
fenémeno tuvo sus derivas politicas. Esto sucedié en Eu-
ropa con lo que, en el campo del arte, se llamé vanguardia



(una metafora militar que hoy es comun en el vocabula-
rio politico). Esta se caracterizé no solo por reivindicar la
novedad, sino también por rechazar radicalmente el pa-
sado, lo que convertia a la revolucién en una necesidad.
Estas mismas ideas se trasladaron al campo de la politica.

La frontera entre arte y politica se difumina. La ac-
tividad creadora del artista se convierte en referencia
para transformar la sociedad y a quienes la integran. El
comunismo, el fascismo y el nazismo asumen este carac-
ter revolucionario y creativo, por tanto, vanguardista; se
reemplaza al genio creador del arte por el lider o el parti-
do que posee la capacidad de guiar al pueblo, a las masas.
En palabras de Todorov (2010): «tanto el politico como
el artista deben elaborar obras perfectas a partir de un
material resistente, en el segundo caso el marmol, y enel
primero los seres humanos» (p. 229).

Otra explicacion para comprender la superposicion
entreelartey politicaes el problema que enfrentantodas
las revoluciones politicas y sociales, lo que Furet (1978)
Ilama la dérapage de las revoluciones, es decir, los mares
tempestuosos por los que deben navegar los revolucio-
narios pueden arrastrarlos haciadirecciones imprevistas
e indeseadas (la Revolucién Francesa es el mejor de los
ejemplos). Para evitar este desvio, es necesario superar
lo que Arendt (2015) reprocha a los revolucionarios: «es
bien sabido que el mas radical de los revolucionarios se
tornara conservador al dia siguiente de la revolucién» (p.
62).Enefecto, si no es posible mantener el cambio busca-
do, y este se desvia o derrapa, la revolucién pierde senti-
do.Enlas experiencias politicas mencionadas —comunis-
mo, fascismo, nazismo, pero también podriamos hablar
de la revolucidon cubana o, incluso, de las revoluciones
sociales que reivindican el reconocimiento de derechos
y la dignidad humana— se busca crear un sentido de co-
munidad, de grupo, fomentar la identidad. Mientras mas
personas se identifiquen con los postulados politicos,
mas fuerte sera el movimiento y habra menos posibilida-
des de fracaso.
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En concreto, todo movimiento social y politico fu-
siona la politica y la estética, subordinando las institu-
ciones —que la modernidad creyé mas adecuadas para
ello— a un objetivo Gltimo: apoyar una idea politica, que
puede ser, como lo ha sido muchas veces en la historia,
la creacion de un sentido de comunidad; la produccién
de un volk, un pueblo nuevo; en el nazismo o fascismo,
la creacion de un pueblo nuevo tanto fisica como espiri-
tualmente; en las revoluciones, la construccién del héroe,
del patriota, de un espejo de virtudes; o, cuando la este-
tizacion de la politica proviene de movimientos no insti-
tucionales, se expresa en la reivindicacién de la dignidad
de un grupo humano, en la lucha contra las injusticias...
podriamos seguir con mas ejemplos.

El artista (y, cuando pensamos en el artista en el siglo
XXI, lo hacemos de forma heterodoxa) y/o el disefiador
se convierte en demiurgo. Pensemos en el caso para-
digmatico de la directora de cine Leni Riefenstahl, en la
Alemania nazi; o en el caso de Emilio Fernandez, con su
cine nacionalista en México. «Las artes, aparte de parasu
uso en la propaganda, estan dotados de un papel suple-
torio: reforzar la legitimidad de la imagen que se ofrece
del hombre y el pueblo nuevo» (Todorov, 2010, p. 236).
Esto significa que uno de los principales medios —junto,
sin duda, a la educacién y la ciencia— para llevar a cabo
esta misién es la propaganda.
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Lenguaje de laimagen
e identidad politica

o politico —aquella condicién que no tiene sentido

individualmente, sino en relacién con otros— no

puede comprenderse, precisamente por este moti-
vo, al margen del lenguaje. Los griegos definieron al hom-
bre como z6on légon éjon, una expresidon cominmente mal
traducida como «animal racional», ya que no se considera
gue, en su acepcién primitiva, significa «<animal provisto
de la palabran.

Destacamos esta malainterpretacién histérica por-
que explicacdmo, durante siglos, se escindié al ser huma-
no entre una dimension racional y otra no racional (com-
puesta por deseos, pasiones, emociones, impulsos). En
esa légica, lo humano seria lo racional, y lo no racional, lo
animal, algo que todavia debemos superar. Sin embargo,
si entendemos al humano como un animal provisto de pa-
labra, lo racional constituye una parte de su ser. La palabra
remite al lenguaje, que proporciona al ser humano signifi-
caciones para acercarse al mundo. No se limita, ademas,
al lenguaje predicativo —el de reglas logicas, el lenguaje
discursivo—; es mas, siguiendo la senda heideggeriana,
las significaciones preceden al lenguaje predicativo, se
encuentran ya en los gestos, las conductas practicas, «la
comprensibilidad es siempre ya articulada, inclusoya an-
tesdelainterpretacion apropiadora. El hablaes la articu-
lacion de lacomprensibilidad.[...] A las significaciones les
brotan palabras, lejos de que a esas cosas que se llaman
palabras se las provea de significaciones» (Heidegger,
2009, p. 179).

Con habla, Heidegger se refiere a una actitud signi-
ficativa previa al lenguaje discursivo. Este Gltimo es, por
tanto, solo una actualizacién del habla. Asi, existe un ha-
bla poética; la danza, la musica, la mimica son modos del



habla (incluso un filésofo como Luis Villoro (2016) sos-
tiene que también el silencio es una forma de habla). La
vision mas ortodoxa del lenguaje aspira a que el lenguaje
discursivo logre, de forma perfecta, la correspondencia
entre la estructura de las palabras y la estructura de las
cosas. El epitome de esta idea lo encontramos en Witt-
genstein (2009) y su lenguaje proposicional: «el lenguaje
reemplaza la realidad al modo como la notacién musical
sustituye una sinfonia, y las irregularidades de las rayas
del disco gramofdnico sustituyen unay otra» (p. 177).

No obstante, el lenguaje discursivo no tiene el carac-
ter necesario para alcanzar lo que los légicos modernos
sostienen; el lenguaje no esta constituido por significa-
ciones invariables y objetivas que eviten las ambiglieda-
des o equivocos. Esto ciertamente es propio del lenguaje
cientifico, que busca eliminar significaciones variables y
subjetivas, pero este no deberia excluir otros lenguajes.
Se ha llevado demasiado lejos la definicién del humano
como un animal racional. Aristételes mismo probable-
mente se sorprenderia de ver cédmo su filosofia ha sido
identificada exclusivamente con la reflexion natural del
ser humano, con el modo racional de pensar. Nos referi-
mMos a que, a partir de Aristételes, la filosofia se convir-
tié en una actividad solitaria, ya no una actividad social
como lo fue en tiempos socraticos (de hecho, por pensar
de estaforma, Sécrates tuvo el fin que tuvo). La reflexion
solitaria y la interpretacion solitaria de los textos llega-
ron aconsiderarse el camino hacialaverdad, eso pensaba
Aristoteles. Por esta razén es que la reflexién aristotéli-
ca se centra en el estudio de proposiciones, de la lgica.
Pero de ahi a entender el modo de pensar humano como
exclusivamente légico hay un gran trecho.

De esta comprension plural del lenguaje, la estéti-
ca crea un tipo particular con un caracter muy especial.
Como es sabido, laestética surge en lamodernidad como
disciplina auténoma de la filosofia, pues en esta etapa
surgen determinadas necesidades propias que la estética
puede responder: necesidades de todo lo imaginario que
la vida practica no puede satisfacer.
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Necesidad de escaparse, es decir, de perderse en
otra parte, de olvidar su limite, de participar mejor
en el mundo. Es decir, a fin de cuentas, de escaparse
para volverse a encontrar. Necesidad de volverse a
encontrar, de ser mas uno mismo, de elevarse a la
imagen de ese doble que lo imaginario proyecta en
mil vidas asombrosas. Es decir, necesidad de volver-
se a encontrar para escaparse. Escaparse para vol-
verse a encontrar, volverse a encontrar para esca-
parse, volverse a encontrar en otra parte distinta a
nosotros mismos, escaparse al interior de nosotros
mismos. (Morin, 2001, p. 104)

Esto implica que la estética es de caracter histérico,
no una nocion humana de eterna preocupacion (lo bello
para los antiguos griegos tiene un sentido distinto al for-
mado en la modernidad). Su desarrollo fue inversamente
proporcional al descrédito de lamagiay lareligion. Enese
sentido, la pérdida de fe en larealidad dejé a la estética
como el camino privilegiado para la fiesta onirica. Echeve-
rria (2001) sitUa a la experiencia estética junto a la fiesta
y el juego, pero con rasgos distintivos:

La experiencia poética o estética, aunque se en-
cuentra conectada de manera muy estrecha con la
experiencia festiva de la ceremonia ritual -y a tra-
vés de ella también con la experiencia ludica-, es, sin
embargo, completamente diferente de ella. En la
experiencia poética o estética el ser humano inten-
ta revivir aquella experiencia de plenitud que tuvo
mediante el trance en su visita al escenario festivo,
pero pretende hacerlo sin el recurso a ceremonias,
ritos ni drogas: retrotrayéndola al escenario de la
«conciencia objetiva», normal, rutinaria. Intenta re-
vivirlaatravés de dispositivos especiales que se con-
centran en el oficio del artista, destinados a alcanzar
una reproduccién o mimetizacién de la perfeccién
del objeto festivo. (p. 206)
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La politica —formal o informal— y quienes se dedi-
can aellanecesitan del artista, pues este esta capacitado
para proporcionar alacomunidad las vivencias estéticas,
y con ellas, las ideas que el lenguaje puramente discursi-
vo no puede, o tiene muchas limitaciones para transmitir.
En un sentido algo distinto, podriamos complejizar mas
el concepto de discurso para distinguir distintos tipos: el
arte y el disefio también son discursos, pero no pragma-
ticos, sino de ruptura, equivalentes al discurso poéticoy
cercanos al discurso mitico. De este modo, lo que la esté-
ticaaportaalapoliticaeslaposibilidad de dialogar con el
ser humano de formaintegral, no solo con el ser humano
practico (el homo faber), sino también con su dimensién
imaginaria, su otra cara. Como sefala Morin (2001), la
realidad del hombre es semi-imaginaria.

Si el lenguaje, tal como se expuso antes, tiene sig-
nificaciones que lo preceden, su utilidad no es particu-
larmente cognitiva; guarda relacion tanto con el conoci-
miento como con los afectos. Por eso, el lenguaje no tiene
como funcion exclusiva la designacion de objetos (como
habrian querido los nominalistas); mas bien, al mismo
tiempo que razona sobre ellos, los carga afectivamente.
En este aspecto, son importantes tanto los simbolos que
traen las palabras como los signos, productos mas abs-
tractos y sofisticados para su asimilacion.

El psicoandlisis —una disciplina cuestionada,
pero iluminadora— nos ayuda a comprender la comple-
jidad de la mente humanay su relacién con la politica. La
masa, dice Freud (1992), «tiene un alma colectiva en vir-
tud de lacual sienten, piensany actiian de manera entera-
mente distinta de cobmo sentiria, pensariay actuariacada
uno de ellos en forma aislada. Hay ideas y sentimientos
gue s6lo emergen o se convierten en actos en los indivi-
duos ligados en masas» (p. 70). La literatura desde hace
mucho ya sefialé las excesivas simplificaciones freudia-
nas, y no es posible negarlas; no obstante, su acercamien-
to a la mente y a cdmo funciona en grupo sigue siendo,
en gran parte, vélido. El desvelamiento de una segunda
|6gica —ladelinconsciente—, junto alalogica aristotélica,



hacen del lenguaje una experiencia compleja, no limitada
alaestructura gramatical.

Esta caracteristica, llevada al campo social, feno-
menoldgicamente, conduce a Freud (1992) a sostener
que: «el individuo, al entrar en lamasa, queda sometido a
condiciones que le permiten echar por tierralas represio-
nes de sus emociones pulsionales inconscientes» (p. 71).
Ciertamente, a partir de estaidea, el padre del psicoanali-
sis absolutiza la l6gica del inconsciente, de modo que sea
ellay solamente ella, la que caracterice la actuacién de
«lamasa». Esta apresurada afirmacién de Freud se explica
por la usual animadversién que la filosofia moderna ha
sentido por los grupos en contraposicién con el individuo.
Larazoén,en este sentido, es una actividad de uno. Cuando
son varios, la razon cede ante las pasiones; por lo tanto,
el conocimiento es individual.[1] Freud (1992), eso si, re-
conoce que «el alma de las masas» (p. 79) si es capaz de
ciertas creaciones geniales como el lenguaje, el folklore
y las tradiciones.

La epistemologia tradicional, especialmente en la
tradicidon cartesiana, era muy individualista y se
centraba en las operaciones mentales de los agen-
tes cognitivos de forma aislada o abstraida de otras
personas. A grandes rasgos, esta busqueda tradicio-
nal es lo que he llamado epistemologiaindividual. No
tengo ninguna objecidon general a la epistemologia
individual [...] Pero dada la naturaleza profunda-
mente colaborativa e interactiva de la basqueda de
conocimiento, especialmente en el mundo moderno,
la epistemologiaindividual necesita una contraparte
social: la epistemologia social. (Goldman, 1999, p. 4)

Hoy se sabe —la epistemologia social ha trabajado
bastante en ello— que esa idea tan extendida en la mo-
dernidad es un prejuicio. Por un lado, porque el conoci-
miento es un fendmeno colectivo, resultado de la inte-
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racciény la colaboracion entre muchos agentes. Esto no
quiere decir que exista un acuerdo y concordia —como
la llamaba Aristoteles— en esa interacciéon; de hecho, es
mas bien el conflicto, el desacuerdo, lo que resulta mas
fecundo para el conocimiento. Mdltiples voces, multiples
enfoques, enriquecen al conocimiento. Y esas voces, esa
interaccién, también incluyen argumentos que la mo-
dernidad consideraba perniciosos para el debate publi-
co, como los religiosos o los emotivos. Por supuesto, la
pluralidad es positiva, pero no basta ni garantiza buenos
resultados; sin embargo, si ofrece mejores condiciones
que las que defendia el paradigma epistémico moderno:

Uno de los aspectos clave de la agencia grupal es
la deliberacion que subyace detrds de ella y los di-
versos compromisos epistémicos y capacidades
gue estan involucrados en tales deliberaciones. Los
debates relevantes en epistemologia, relacionados
con aspectos tales como explicaciones contrapues-
tas de creencias, justificaciones y conocimientos co-
lectivos, ahora han comenzado a florecer. (Brady y
Fricker, 2016, p. 1)

En este sentido, es claro que no se puede reducir la
accion grupal a una accién irracional o pasional ajena al
pensamiento. Sin embargo, si es posible comprender la
tesis freudiana en relacién con que la comunicaciény di-
reccion del grupo, muchas veces, es preponderantemen-
te inconsciente. El uso de simbolos e imagenes resuelve
la brecha de desigualdad econémica, cultural, social que
puede caracterizar al grupo. Las dificultades de compren-
sion, por ejemplo, de personas analfabetas impiden que
el lenguaje discursivo sea plenamente aprehendido. Una
imagen, en cambio, tiene potencialmente la capacidad de
aprehension urbi et orbi, porque se vertebra en nociones
antropoldgicas primigenias. Morin (2001) lo muestra en
el campo de la estética, especialmente en el poder demo-
cratizador que tiene el cine:
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El cine, como la musica, contiene la percepcién in-
mediata del alma por si misma. Como la poesia, se
desarrolla en el campo de la imaginacién. Pero mas
que lapoesia,mas que lapinturay laescultura, opera
por y a través de un mundo de objetos dotados de
la percepcién practica, y expone narrativamente un
encadenamiento de acontecimientos. Le falta el con-
cepto, pero lo produce, y por eso, si no las expresa
todas -al menos quiza no todavia-, fermenta todas
las virtualidades del espiritu humano. (p. 178)

De nuevo, son el arte, la estéticay, contemporanea-
mente, el disefio los que permiten unir los fragmentos de
experiencia —de los que hablan Baudelaire y Simmel—
qgue lamodernidad separa. En este sentido, la politica, que
tiene entre sus objetivos la construccién y conservacién
de la comunidad politica o la difusién de ideas que unan
al grupo, echa mano de muchas herramientas para poder
cumplir tales fines. En esto radica la clave de la identidad
politica. Hasta antes de la modernidad, este problema —
el de laidentidad politica— era menor: la comunidad era
comunidad por razones ajenas a su voluntad (designio
divino, tradicion). Lo mismo ocurria con su autoridad: la
potestad de dirigir lacomunidad no era otorgada por ella,
sino que su fundamento era metafisico.

Seria un error, sin embargo, pensar que la justifi-
cacion del poder fue un tema simplemente ignorado.
La adhesién a lo politico, manifestada en sus diferentes
objetividades, ha sido motivo de preocupacién a lo lar-
go de toda la historia; lo que sucede es que su solucién
—la encontrada hace milenios— perduré durante mucho
tiempo. Desde la primera aparicion del monoteismo en
el XIV a.C., en Egipto con Akenatdn, la cuestién de fondo
fue lajustificaciéon divina del poder. Asimismo, la primera
reflexion filoséfica al respecto nos remite ala alegoria del
poder pastoral que encontramos en Platén, por la cual el
gobierno de los hombres es una actividad analoga ala del
pastor con su rebano.



Lamodernidad europearompio estasreglas o, al me-
nos, las puso en cuestion: son los propios hombres quie-
nes deciden vivir en comunidad, cediendo parte de sus
derechos con la condicién de que se garantice su seguri-
dady paz social. Las normas son también de elaboracién
humanay la autoridad elegida por esa comunidad. Si Dios
actda, lo hace por medio de la razén humana; asi, Dios
se vuelve un objeto de conocimiento del mismo tipo que
los nimeros o las figuras geométricas (los conocedores
lo llaman iusnaturalismo racionalista). En consecuencia, la
modernidad inaugurd el problema de la identidad: vivir
en comunidad es una eleccién libre y racional, y la auto-
ridad debe contar con el acuerdo de esa comunidad, es
decir, si en la sociedad tradicional la identidad se recibe,
en la modernidad se construye.

De esta forma, una de las preguntas mas importan-
tes que se haintentado responder desde diferentes ori-
Ilas tedricas, filosoficas y politicas es cobmo crear, motivar
y fortalecer los lazos comunitarios o sociales en el con-
texto de lamodernidad tardia o posmoderna.Y unode los
mecanismos mas efectivos hasido la propaganda politica.

Freud (1992) nos da una pista, Gtil incluso en el siglo
XXI, para la construccion de esa identidad politica. La co-
munidad, el grupo, necesita un conductor con ciertas cua-
lidades personales; por ejemplo, dicho lider debe mostrar
él mismo una creencia genuina en una idea y tener la vo-
luntad de hacerla realidad. Eso suscitara la creencia del
grupo. En cualquier caso, un elemento fundamental en
esta relacién social es la emocién, los afectos:

Los afectos de los hombres dificilmente alcanzan
bajo otras condiciones la intensidad a que pueden
llegar dentro de una masa; y en verdad es una sen-
sacién gozosa para sus miembros entregarse asi, sin
barreras, a sus pasiones y de ese modo confundirse
en la masa, perder el sentimiento de individualidad.
(p.80)
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Aungue este pasaje nuevamente absolutiza la pa-
sion, es verdad —y asi lo ha demostrado la literatura—
que las emociones se intensifican cuando se experimen-
tan grupalmente.

Si las experiencias emocionales individuales tienen
mala reputacion, las emociones grupales o colectivas a
menudo pueden parecer incluso peores. En parte, esto
se debe al hecho de que laemocién grupal puede generar
mayor desvalorizacién o maldad que la que tipicamente
causa la emocién individual, como lo ilustran los juicios
por brujeria de Salem, las corridas en el mercado de va-
lores o el vandalismo en el futbol. En parte, esto se debe
aque lanaturaleza grupal de laemocién genera actitudes
y conductas que estan «fuera de lugar» (Brady, 2016, p.
95),en el sentido de que son estados y acciones que el in-
dividuo no tendrianirealizaria sin la influencia del grupo.

Algo similar sucede en el ambito religioso. En los
distintos estudios fenomenolégicos de la experiencia
religiosa también se ha constatado, por un lado, que en
ciertos estados intensos se da una pérdida del yo, una
desindividualizacion del sujeto creyente; el cristianis-
mo la llamé, en el medioevo, la unio mystica. Lo mismo se
argumenta en el campo del arte, en el grado de vivencia
estética llamado rapto, entendido como plenitud vital li-
beradora:

El rapto estético implica una pérdida del yo. Conte-
nidos sensoriales y representativos son objeto de
una sintesis que produce un todo superior alasuma
de sus elementos. Ese olvido del yo tiene sus grados.
Sélo el “extatico” llega al extremo de la “alienatio
mentis”. (Plazaola, 2007, p. 297).

Por otro lado, los padres de la sociologia, Simmel y
Durkheim, ya a inicios del siglo XX, advirtieron que la di-
mension social de la religion se expresa en el sentido de
comunidad que genera, es decir, en la identidad grupal.
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Para concluir este punto, hemos argumentado laim-
portancia que, desde el siglo XX, ha tenido laimbricacién
entre politica y estética, y su manifestacion especifica
en la identidad politica. Asimismo, hemos sefialado que
en esta relacion juega un papel fundamental el hecho
de que el lenguaje humano rebasa —y siempre lo ha he-
cho— el lenguaje discursivo, y que, dentro de esa rique-
za, la estética dispone de muchas mas herramientas para
comunicar. Por estas razones, no resulta extrano que la
imagen, el afiche o la propaganda grafica puedan cumplir
objetivos politicos que no se pueden alcanzar por vias
tradicionales.

A ello se suma que la misma modernidad —tan criti-
cada en estas paginas— afirmé progresivamente, alo lar-
go de los siglos, la preeminencia de la mirada sobre otros
sentidos; loreal y loimaginario confluyen en el ojo huma-
no. El lenguaje de laimagen ha marcado la politica desde
antes del siglo XXy continta haciéndolo en la actualidad.

1.3

Una concepcion histoérica de
laidentidad politica

chas dimensiones humanas y sociales. En un sen-

tido amplio, es un concepto utilizado en el campo
de la ontologia como principio; es decir, el principio de
identidad afirma que todo ser esloque es:a=a, p = p;
o, en otras palabras, Si a, entonces a; Si p, entonces p. Sin
embargo, este primer sentido, mas bien abstracto, puede
reducirse a uno mas concreto, en el que la identidad se
comprende de dos formas: una inicial, primigenia, como
una relaciéon del sujeto consigo mismo («yo soy yo y no
soy ello»); y otra forma, ya no interna sino externa, cuan-
do se refiere a dos objetos o sujetos que son el mismo

EI término identidad puede hacer referencia a mu-



—no estrictamente idénticos, porque eso es imposible—,
sino semejantes. Cotidianamente se pude decir: «<mi auto
es idéntico al tuyo» o «me identifico contigo porque pen-
samos parecido».

En esta investigaciéon dejamos a un lado —no por
menos importante, sino por menos pertinente— el sen-
tido amplio de identidad, relacionado con la disciplina
filoséfica abstracta, para centrarnos en su sentido mas
restringido y solo en relacion con sujetos y no con objetos.

Asi, unaforma de problematizar la nocién de identi-
dad aparece cuando existe una discordancia entre lo que
yo soy Yy lo que el mundo exterior es. Esta tension puede
provocar el aislamiento de individuos que no se sienten
cémodos en una realidad que no los contempla, o bien
puede motivar la lucha para que esa realidad se abra a
otras realidades y reconozca a quienes inicialmente fue-
ron excluidos. Una palabra clave para la comprensién del
problema de la identidad es, precisamente, reconocimiento.
Lo politico tiene como condicion de posibilidad el reco-
nocimiento de que existen distintos sujetos con diversas
necesidades e intereses; sujetos que, al tener la condi-
cion de ser seres sociales (aunque fuera una insociable
sociabilidad), tenderan a crear lazos de identidad con
otros sujetos semejantes.

Pero ;qué nos lleva a buscar ese reconocimiento?
¢Por qué hacerlo? Esta pregunta no fue eludida por Pla-
tén. El utilizé el término griego thymés para referirse a
aquella parte del alma que busca el reconocimiento. Es
necesario, entonces, acercarnos a su planteamiento para
nuestros propdsitos investigativos.

El thymds se entiende como la parte del alma que an-
hela el reconocimiento de la dignidad; Hermann Frankel
(2004) lo llama el érgano de la excitacién u érgano de la fres-
cavitalidad. El thymés estaria presente en todos los seres
humanosy, de hecho, seria necesario porque se relaciona
con lo que se experimenta al tener libertad para deter-
minarse mas alla de los deseos naturales. Precisamente
por esa caracteristica del thymés, por lo que también se le
reconoce como fuente del conflicto humano. Existe una
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referenciaimplicita al thymés en el siglo V a. C. en las His-
torias de Herddoto [2], aunque el historiador griego no
utiliza el término thymos sino menis, que puede traducirse
como furor oira: pfjvic.

La primera referencia explicita al thymds, sin embar-
go, fue siglos antes en La lliada, cuando Homero (1991)
relata, en el canto décimo tercero, cémo Poseidén, al acu-
dir en socorro de los aqueos, tocé a dos guerreros con su
bastén dandoles «vivo denuedo y sus miembros, las pier-
nas y manos les hizo mas agiles». Cuando describen sus
sensaciones muestran el poder del thymés otorgado por
undios enformahumana: «Siente mi corazén en el pecho
un deseo muy vivo de luchar y batirme, y hay algo que
siento debajo de mis pies y en mis manos que me hace
sentir impaciencia», sostiene uno de ellos. El otro expresa
de forma similar: «Yo también siento en torno a la lanza
mis manos audaces que se crispan, mis fuerzas aumentan
y siento debajo de los pies un impulso y deseo batirme yo
solo» (Canto xiii. 59 ss.).

Thymos es aproximadamente la «facultad afectivav,
el 6rgano de los estados de animo y sentimientos
tales como: enojo, ira, valor; deseo, satisfaccion, es-
peranza; dolor, asombro, temor; orgullo y crueldad.
También se incluyen en el thymds presentimientos
que se sustraen a la certeza racional, y deliberacio-
nes con un elemento afectivo. Por ultimo, es el thy-
mos el asiento del ansia de actividad, o de ladesgana
y laindiferencia. (Frankel, 2004, p. 86)

Sera Platon (2017) quien observe la relacion entre
gobierno, politica y thymés. Lo hace en La Republica, al
plantear su Estado ideal tomando como modelo al alma
humana. En el Libro 1V, a propésito de un didlogo entre
Sécrates y Adimanto, distingue tres partes en el alma
humana: logistikén, thymés y epithymetikon. Este altimo
conforma la capa inferior del alma y se caracteriza por
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los apetitos sensitivos: es la parte deseante. El logistikon
o razon es la parte superior del alma, que regula los im-
pulsos de las potencias sensitivas inferiores. Entre ambos
se encuentra el thymés, que comprende los movimientos
psiquicos superiores, como el valor, laira, el orgullo. S6-
crates lo ilustra con la historia del ateniense Leoncio,
cuya ira, furor se desperté —contra si mismo— cuando
cedié ante su deseo de ver unos cadaveres dejados por
el verdugo publico, aunque sabia que era innoble caer en
esa tentacion.

Sécrates pone en evidencia que el thymés, el célera,
es algo distinto de los apetitos o deseos, pero tampoco
forma parte de la razén. Segun el filésofo, desde que los
ninos nacen «estan llenos de célera», mientras que la ra-
z6n o «no la alcanzan nunca» o lo hacen mucho tiempo
después. El thymés —ira, orgullo— es la base de los juicios
de valor; o sea, existira un juicio positivo si no se cede a
la tentacién de mirar los cadaveres o, como sucedié en
el caso de Leoncio, existirad un juicio negativo —en este
caso propio— por no haber podido vencer los deseos. En
definitiva, se manifiesta como el respeto por uno mismo.
Platén lograidentificar en el thymés esa parte del ser hu-
mano que anhela el reconocimiento, el origen de la dig-
nidad.

Para Platén, asi como en el alma humana debe do-
minar —no el deseo, no el orgullo— el logistikén, lo mismo
debe ocurrir en el Estado. Los seres humanos somos im-
perfectos y por naturaleza estamos dotados de manera
desigual por aquellas tres partes. Asi también, en el Esta-
do, unos estan llamados a gobernar, otros a luchar y otros
a obedecer. El Estado ideal se divide en tres clases —de
acuerdo con las facultades o aptitudes naturales de los
diversos tipos humanos—: la de los gobernantes (que po-
seen el logos, es decir los filésofos), la de los guardianes
(por su thymos) y la clase obrera (por carecer de los dos
anteriores), que se encarga de proveer las necesidades
materiales (Mufioz, 1974). Aristoteles también hablara
del thymds como megalopsychia, «grandeza de almav, vir-
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tud central del hombre (Aristoteles, 2017, 11 7-9; IV 3).

Magquiavelo (2016) hablara siglos después del de-
seo humano de gloria, refiriéndose al deseo de ser re-
conocido como superior: la megalothymia. En este caso,
el florentino propondra que el Estado se organice como
Republica para que exista una especie de equilibrio thy-
mético; es decir, esa natural tendencia a querer respeto
y reconocimiento se vera acotada si el Estado se orga-
niza asegurando la participacién en todos los estamen-
tos. Este germen —de tipo psicolégico— de la teoria de
la separacién de poderes es la base para transitar de la
megalothymia hacia la isothymia, es decir, hacia el igual
reconocimiento de dignidad.

He dedicado varios parrafos a recordar este viejo
vocablo griego porque el concepto de identidad es histo-
rico eimbricado con el de reconocimiento. Asi, laidentidad
como problema politico tiene su germen ya en la filosofia
platénica que, ineludible, ha estado siempre presente. Ha
sido a partir de laidentidad que la comunidad politica ha
sido posible, es decir, el sentido de comunidad —la idea
de que un grupo humano posee rasgos que lo distinguen
de otros— tiene como rasgo fundamental a la identidad.

Eso si, hoy sabemos que la politica no se limita a lo
institucional o a la participacién en el poder, sino que se
irradia a todo espacio social. Por este motivo, como desa-
rrollamos en los primeros puntos, la identidad politica es
un tema importante tanto para quienes estan en el poder
como para quienes lo critican o luchan por la reivindica-
cién de sus ideas, para que estas sean reconocidas. Es por
estas razones por las que el campo del disefio también se
ve cada vez mas permeado por lo politico, especialmente
desde finales del XX —en los afos 80, como sostiene la
tendencia—, cuando comienza a imponerse lo que Lipo-
vetsky y Serroy (2015) denominan capitalismo artistico.

La desabsolutizacion del arte, asi como la imbrica-
cion entre arte y entretenimiento —antes opuestas—, ha
provocado la generalizacion de estrategias estéticas en
todos los sectores de las industrias del consumo, pero
también en el campo politico. Con el advenimiento del



arte de masas en la primera mitad del siglo XX, se desen-
cadena unadinamica de hiperestetizacién de larealidad,
incluida la politica, en donde importa mas la dimensién
intuitiva, imaginaria y emocional del arte de masas —las
experiencias significativas, antes que la dimensién cog-
nitiva. En ese sentido, el disefio es una de las dreas con
mayor relevancia —sino la mas relevante— en el campo
de la comunicacioén politica.
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a propaganda, segin Candelas (2020a), se refiere

a la difusién de informacion, ideas o rumores con

el propdsito de influir en las opiniones, actitudes y
comportamientos de las personas hacia una causa o po-
siciéon particular. La teoria de la propaganda ha sido estu-
diada desde diversas perspectivas y suelen considerarse
a partir de tres aspectos clave:

En primer lugar, el emisor y el receptor. El emisor es
la entidad que creay difunde la propaganda. Puede tra-
tarse de un gobierno, unaorganizacién, un grupo politico
o cualquier actor con uninterés particular. El receptor es
el publico objetivo al que se dirige la propaganda, ya sea
el publico en general o un grupo especifico.

En segundo lugar, estan las técnicas de persuasion,
entre las cuales destacan: la simplificacion, que es la re-
duccién de mensajes complejos a ideas simples y faciles
de entender; la repeticién, que al ser constante de un
mensaje, puede aumentar su aceptacion; el uso de es-
tereotipos, que implica recurrir aimagenes y conceptos
preconcebidos para influir en la percepcion del receptor;
y el tltimo aspecto es el uso de medios, pues la propa-
ganda puede difundirse a través de diversos medios o ca-
nales de comunicacién —prensa, radio, televisién, redes
sociales, entre otros— con el fin de llegar eficazmente a
la audiencia.

La teoria de la propaganda ha sido abordada por va-
rios autores y estudiosos a lo largo de la historia. Entre
ellos destacan: Walter Lippmann (1922), quien en Public
Opinion exploré como las opiniones publicas se formany
cémo los medios de comunicacién desempefian un papel
crucial en este proceso. Analizd, ademas, larelacidon entre
larealidad y la representacién de la realidad en la mente
de las personas; Harold Lasswell, en Propaganda Techni-
que in World War (1927), examind las técnicas empleadas
en la propaganda durante la Primera Guerra Mundial
y cdmo estas influyeron en la opinién publica; Edward
Bernays (1928) —a menudo considerado el “padre de las
relaciones publicas”— escribié sobre la manipulacién de
la opinién publica através de la propaganda. En sus obras
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argumentdé que la manipulacion de las emociones y de-
seos del publico eraesencial paralagestion efectivadela
sociedad; Jacques Ellul (1965), en Propaganda: The Forma-
tion of Men’s Attitudes, estudié como la propaganda afec-
ta ala sociedad moderna y cdmo moldea las actitudes y
comportamientos de las personas; Noam Chomsky y Ed-
ward S. Herman (1988), en Manufacturing Consent: The
Political Economy of the Mass Media, argumentaron que
los medios de comunicacién pueden actuar como herra-
mientas de propaganda al servir a los intereses de élites
politicas y econdmicas; finalmente, Jowett y O’'Donnell
(2019) propusieron un modelo tedrico de la propaganda
que se ha utilizado como referencia en el estudio de este
fenémeno.

Modelo tedrico de la propaganda segiin Jowett y O’'Donnell (2019)

Propositos de Canal de Fuentedela Estrategias
lapropaganda = comunicacion propaganda y Técnicas
Para persuadir Impresos Individuos EJSO itz
simbolos
Para ensefar Radio Grupos U§o de.
testimonios
Para motivar Television IrsifidL ez Ll

gubernamentales  estadisticas

Uso de otros
elementos
persuasivos

Para integrar Otros canales Organizaciones

Receptores

Quiénesla
audiencia
receptorade la
propaganda

Cémo
responde

Cémo se ve
afectada por el
mensaje

Efectosdela
Propaganda

Enlaopinién
publica

Enla cultura

Enla sociedad
en general



Este modelo proporciona un marco analitico para
entender la propaganda desde multiples perspectivas.
Jowett y O’'Donnell reconocen que la propaganda no es
inherentemente buena ni mala, sino que su evaluacion
depende de los propésitos y la ética subyacente.

En suma, estos y otros autores han contribuido al
estudio de la propaganda desde diversas perspectivas,
como la psicologia social, la sociologia y la comunicacién.
La teoria de la propaganda, por tanto, es un campo mul-
tidisciplinario que ha evolucionado con el tiempo y con-
tinda siendo relevante en el analisis de los procesos de
comunicacién contemporaneos.

2.1

Propaganday
publicidad

a publicidad y la propaganda son dos formas de co-

municacién persuasiva que comparten similitudes,

pero también presentan diferencias clave en cuanto
a sus objetivos, intenciones y enfoques (Bernays, 1928;
Ellul, 1965; McLuhan, 1964).

La publicidad se refiere a la divulgacion pagaday no
personal de informacion promocional sobre productos,
servicios o ideas, a través de diversos medios de comu-
nicacién. Su objetivo principal es persuadir a los con-
sumidores para que compren un producto o utilicen un
servicio.

Por su parte, la propaganda consiste en la difusion
de informacién, ideas o rumores con la finalidad de in-
fluir en las opiniones, actitudes y comportamientos de
las personas hacia una causa o posicién particular. Como
podemos ver, adiferencia de la publicidad, la propaganda
suele tener objetivos politicos, sociales o ideologicos mas
amplios.
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La publicidad, en general, suele ser claramente
identificada como tal y es financiada por empresas o in-
dividuos con el propésito de promover sus productos o
servicios. Es decir, se presenta de manera transparente
como un mensaje promocional y los consumidores son
conscientes de que estan siendo persuadidos con fines
comerciales.

En contraste, la propaganda puede tener una fuen-
te y un financiamiento menos transparentes. Puede ser
promovida por gobiernos, organizaciones politicas o gru-
pos sociales con una agenda especifica que no siempre
es explicita. En este sentido y en muchos casos, la propa-
ganda puede disfrazarse como informacién objetiva o se
presenta de manera sutil, con la intencién de influir en
las opiniones sin que la audiencia sea plenamente cons-
ciente de ello.

Aunque estas diferencias permiten distinguir entre
publicidad y propaganda, es importante tener en cuenta
que, en la practica, los limites pueden volverse borrosos
y algunas formas de comunicacién persuasiva pueden
contener elementos de ambas.
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Teorias y enfoques sobre
la propaganda

lo largo de la historia, la propaganda ha desarro-

llado estrategias y teorias que han permitido su

evolucién como una forma compleja de comuni-
cacioén persuasiva. A continuacion, se enumeran las prin-
cipales etapas y enfoques en orden cronolégico (Cande-
las 2020a):

2.2.1 LA AGUJA HIPODERMICA

La teoria de la aguja hipodérmica sostiene que los men-
sajes difundidos a través de los medios de comunicaciéon
tienen un impacto directo, inmediato y uniforme en la
audiencia. Esta teoria sugiere que los medios de comuni-
cacion inyectan sus mensajes directamente en la mente
de los receptores, de manera similar a como una aguja
hipodérmica introduce un liquido en el cuerpo.

La metafora implica que los mensajes mediaticos
pueden ser poderosos y persuasivos, generando unares-
puesta predecible en la audiencia. Segiin este modelo, los
individuos son vistos como receptores pasivos que acep-
tany asimilan los mensajes de los medios de manera uni-
forme, sin resistencia ni interpretacion activa, es decir,
los receptores son vistos como pasivos y sin capacidad
de resistencia ante la influencia de los medios.

Entre las caracteristicas clave de esta teoria se en-
cuentran: la homogeneidad de la audiencia, donde se
asume que el publico es uniforme y que todos responden
de manera similar a los mensajes de los medios; e impac-
to directo e inmediato, donde los mensajes se perciben



como capaces de influir de manerarapidaen las actitudes
y comportamientos del publico.

Esta teoria tuvo gran influencia en las décadas de
1920y 1930, pero con el tiempo ha sido objeto de criti-
cas y ha perdido vigencia en la investigacion de medios.

Estudios posteriores —como la teoria de los efectos
limitados de los medios de Lazarsfeld (1944) y Merton
(1992)— demostraron que la audiencia es mas activa y
selectiva en el procesamiento de mensajes. Estos enfo-
ques sostienen que factores individuales y sociales influ-
yen en la forma en que se interpreta y se responde a los
mensajes de los medios.

Aungque la teoria de la aguja hipodérmica fue poste-
riormente reemplazada por enfoques mas sofisticados
que reconocen la complejidad de la comunicacién me-
didticay la agencia activa de la audiencia en lainterpre-
tacion de los mensajes, este postulado resulté ser mas
representativo de un periodo histérico que de un autor
especifico.

Algunos académicos influyeron en su conceptua-
lizacion y en la investigacion sobre los efectos directos
de los medios. Entre ellos destacan: Harold D. Lasswell
(1927), quien, si bien no formuld directamente la teoria
de la aguja hipodérmica, abordé temas relacionados con
la influencia directa de los medios en sus estudios sobre
propaganda; Franklin Fearing (1935), quien contribuyé
a laidea de que los medios de comunicacion —especial-
mente la radio en ese momento— tenian un impacto di-
recto y uniforme en la audiencia; y Herta Herzog, quien
en ladécada de 1940 realizé estudios sobre la influencia
de laradio en la formacién de opiniones politicas, lo que
se relaciona con la perspectiva de esta teoria.

2.2.2 TEORIA CRITICA

Desde una mirada marxista, la Escuela de Frankfurt fue
un grupo de intelectuales que desarrollo teorias criticas
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en torno a la cultura, la sociedad y la comunicacion. Al-
gunos de sus miembros examinaron la relacién entre la
propaganda, los medios de comunicaciény la ideologia.

Varios autores han abordado la conexién entre la
propaganda, lo militar y lo marxista. Por ejemplo, Louis
Althusser (1970), un filésofo marxista francés, conoci-
do por su teoria del aparato ideoldgico del Estado, exploré
cémo las instituciones —incluidos los medios de comu-
nicacién— contribuyen a la reproduccion de la ideologia
dominante. En esta misma linea, Guy Debord (1967) exa-
mind la sociedad moderna, la alienaciény lainfluenciade
los medios de comunicacién en la formacién de la con-
ciencia. Por su parte, Herbert Marcuse (1964), miembro
influyente de la Escuela de Frankfurt, abordé cuestiones
relacionadas con la propaganday la ideologia.

Las ideas de estos pensadores han sido fundamen-
tales para el andlisis critico de la propaganda desde una
perspectiva marxista y cultural. Dentro de las teorias
criticas —que incluyen enfoques como la Escuela de
Frankfurt y otras corrientes marxistas—, la propaganda
se analiza desde una mirada que cuestiona las relaciones
de poder, lamanipulaciénideolégicay lainfluenciade los
medios de comunicacion en laformacién de la conciencia
social.

e La dominacién ideoldgica: las teorias criticas sos-
tienen que los medios de comunicacion y la propa-
ganda funcionan como herramientas de dominacién
ideolégica utilizadas por las élites para mantener y
perpetuar las estructuras de poder existentes. Se
argumenta que la propaganda puede ser empleada
para consolidar creencias y valores que benefician a
quienes detentan el poder.

e La manipulacién de la conciencia: estudia como la
propaganda puede manipular la conciencia colectiva
y la percepcién de la realidad. Los criticos sugieren
que los mensajes propagandisticos pueden distor-
sionar la comprensién de los individuos sobre los



acontecimientos sociales y politicos, promoviendo
una vision particular de la realidad.

e Laindustria cultural: la teoria critica de la industria
cultural, desarrollada por la Escuela de Frankfurt,
sostiene que los medios de comunicacién —incluida
la propaganda— contribuyen a la creacién de una
cultura estandarizada y conformista que refuerza
las estructuras sociales existentes.

e La alienacion: analiza como la propaganda puede
contribuir a la alienacién de los individuos al pro-
mover valores y aspiraciones desconectados de sus
verdaderas necesidades y experiencias.

e Laresistenciay contrahegemonia: a pesar de ser cri-
ticas de lapropaganday los medios de comunicacion,
las teorias criticas también contemplan la posibili-
dad de resistenciay contrahegemonia. Argumentan
que las audiencias pueden desarrollar una concien-
ciacriticay resistirse a la influencia ideoldgica.

e Lareproduccion social: examina como la propagan-
da puede contribuir a la reproduccion de las estruc-
turas sociales existentes, manteniendo y legitiman-
do las relaciones de poder y la desigualdad.

En resumen, las teorias criticas sobre la propaganda
se centran en cuestionar el papel de los medios de comu-
nicacién en la reproduccion de ideologias dominantes y
relaciones de poder, asi como en explorar las formas en
que las audiencias pueden resistir y desarrollar una con-
ciencia critica frente a la propaganda y la manipulacién
mediatica.

2.2.3 ENFOQUE POSMODERNO

El enfoque posmoderno de la propaganda se caracteriza
por su énfasis en la multiplicidad de perspectivas, la des-
confianza hacia las narrativas unificadoras y la nocién de
que la verdad es relativa y construida socialmente.
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Varios autores han contribuido a la comprensién
posmoderna de la cultura, la comunicacién y la propa-
ganda. Aunque algunos de estos enfoques no se centran
directamente enla propaganda, sus ideas resultan funda-
mentales para comprender cémo la teoria posmoderna
puede aplicarse a este fendmeno comunicativo.

Entre ellos tenemos a Jean-Francois Lyotard (1979),
autor clave para comprender la nocion de incredulidad
hacia las metanarrativasy laimportancia de la pluralidad
de perspectivas. Jean Baudrillard (1974 y 1983) también
esesencial, yaque examinalanaturalezade las represen-
taciones en la cultura posmoderna, con implicaciones di-
rectas parala propaganday los medios de comunicacién.
Mas adelante, Fredric Jameson (1996) explora cémo el
posmodernismo se relaciona con las formas contempora-
neas de organizacion social y cultural. Por su parte, Paul
Virilio (1993) analiza las implicaciones de las tecnologias
delainformaciony lavelocidad en la percepciény repre-
sentacion de la realidad, temas relevantes para la propa-
ganda posmoderna.

El enfoque posmoderno de la propaganda define
puntos clave que destacan en este proceso de comuni-
cacion:

e Pluralidad de narrativas: se destaca la idea de que
no hay unaunica verdad objetiva, sino multiples ver-
dades subjetivas. Esto se aplica a la propaganda al
reconocer que diferentes grupos pueden tener in-
terpretaciones divergentes de un evento o mensaje
propagandistico.

e Cuestionamiento de las metanarrativas: la posmo-
dernidad rechaza las grandes metanarrativas o re-
latos universales que intentan explicar la totalidad
de larealidad. Este enfoque se traduce en un escep-
ticismo hacia las narrativas propagandisticas que
pretenden ofrecer una verdad Unicay universal.

e Hibridaciony fragmentacion: en lugar de adherirse
acategoriasy estructurasrigidas, la posmodernidad
favorece la hibridacion y la mezcla de estilos y gé-



neros. Esto serefleja en la propaganda posmoderna,
que puede adoptar formas diversas y jugar con las
expectativas del espectador.

e Desconflanza en la autoridad: la posmodernidad
promueve una actitud critica hacialas fuentes de au-
toridad y expertos. En el contexto de la propaganda,
esto implica un escepticismo hacia las instituciones
o figuras de autoridad que intentan imponer una vi-
sién especifica.

e  Consumo reflexivo: se alienta a los consumidores
de mensajes mediaticos, incluida la propaganda, a
adoptar un enfoque reflexivo y critico. La posmo-
dernidad reconoce que las audiencias son partici-
pantes activos en la interpretacién de los mensajes
y no simplemente receptores pasivos.

e lroniay parodia: el enfoque posmoderno, a menudo,
incorpora elementos de ironia y parodia. La propa-
ganda posmoderna puede jugar con la ambigtiedad
y la paradoja, desafiando las expectativas y subvir-
tiendo convenciones.

Es importante sefalar que el enfoque posmoderno
es diversoy complejo, y su aplicacién puede variar seglin
los camposy contextos. En el dmbito de la propaganda, su
influencia se manifiesta en las formas contemporaneas
de construir mensajes, representar la realidad y relacio-
narse con las audiencias.
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Algunas de las estrategias
de las propagandas

andelas (2020b) propone una clasificacion de las
estrategias mas utilizadas dentro de la propagan-
da, dividida en tres grandes instancias histoéricas:

los tratadistas mas antiguos, la propaganda cientificay la
propaganda a partir de los afios 70.

2.3.1LOS TRATADISTAS MAS ANTIGUOS

ESPIONAJE (SUN TZU, 2010): Sun Tzu, el antiguo estra-
tega militar chino, es conocido por su obra El arte de la
guerra. Aunque este texto no se centra especificamente
en la propaganda o el espionaje en el sentido moderno,
contiene principios estratégicos que pueden relacionar-
se con lainformaciény la manipulacién de percepciones,
aspectos que pueden estar presentes en las estrategias
propagandisticas. La obra de Sun Tzu ha sido interpreta-
day aplicada en diversos campos, incluyendo la guerra
psicologica y la comunicacion estratégica.

En El arte de la guerra, Sun Tzu discute conceptos
clave que podrian vincularse con estrategias de propa-
ganda, el conocimiento del enemigoy la audiencia, donde
se enfatiza laimportancia de conocer tanto a tu enemigo
como a ti mismo. En este autor se hace evidente la im-
portancia de la psicologia en la guerray como afectaala
toma de decisiones.

RETORICA DE ARISTOTELES (2002): Aristételes, el fi-
I6sofo griego, dedicé una parte significativa de su obra
a la retdrica, el arte de persuadir a través del discurso.
Su obra mas influyente, en este sentido, es Retdrica, don-



de explora los elementos fundamentales para construir
argumentos efectivos y convincentes. En ella, identifica
tres componentes esenciales parala persuasion efectiva:

e Ethos (Caracter): se refiere a la credibilidad y auto-
ridad del hablante. La audiencia tiende a confiar mas
en aquellos que son percibidos como éticos, compe-
tentes y con experiencia en el tema.

e Pathos (Emocion): se centra en la conexion emo-
cional con la audiencia. Aristételes reconoce que
las emociones son poderosas para persuadir y que
despertarlas puede influir en la toma de decisiones.

e Logos (Logica): se refiere al uso de argumentos ra-
cionalesy légicos. Aristételes recalcalaimportancia
de presentar hechos, evidencia y razonamiento séli-
do pararespaldar una posicién.

e Inventio (Invencidn): es el proceso de encontrar o
inventar argumentos para el discurso. Aristételes
destaca la importancia de seleccionar cuidadosa-
mente los argumentos que sean mas efectivos para
persuadir a la audiencia.

e Dispositio (Disposicion): se refiere a la organizacion
y estructura del discurso. Aristételes sugiere que
los discursos efectivos deben seguir una estructura
l6égica que incluya introduccion, desarrolloy conclu-
sion.

e Elocutio (Estilo): aborda el uso efectivo del lengua-
je. Aristételes reconoce la importancia de adaptar
el estilo del discurso al tema vy al publico objetivo,
utilizando figuras retoéricas y recursos linglisticos
apropiados.

e Memoriay pronuntiatio: Aristoteles también consi-
dera la importancia de la memoria para recordar el
discursoy la pronunciacién para la entrega efectiva.

La retdrica aristotélica sigue siendo influyente en el
estudiode lacomunicaciény la persuasién. Sus principios
se han aplicado no solo en discursos politicos y debates,
sino también en publicidad, marketing y otros contextos
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de persuasion contemporaneos. Su énfasis en la logica,
la emocién y la credibilidad sigue vigente en diversas
teorias como, por ejemplo, las teorias de la persuasion, la
retérica moderna, la comunicacion estratégica, la argu-
mentacion y el debate, la ética de la comunicacién, entre
otras.

CICERON, DE ORATORE (2000): Cicerdn, célebre orador
y politico romano, también realizé importantes aportes a
laretéricay, por ende, a la propaganda. Su obra De Ora-
tore constituye una fuente clave en la que se abordan los
principios de laoratoriay la persuasion. Algunos elemen-
tos centrales de la retérica ciceroniana que han incidido
en las estrategias propagandisticas son las siguientes:

e Elocuenciay claridad: Cicerén destacaba la impor-
tancia de expresar ideas con elocuenciay precisién.
Sostenia que un orador eficaz debia ser capaz de
comunicar sus ideas de manera claray persuasiva.

e Inventio y argumentacién: al igual que Aristoteles,
Ciceron consideraba crucial el inventio o invencién
de argumentos efectivos. Esto implica la identifica-
cién y desarrollo de argumentos sélidos para per-
suadir a la audiencia.

e Dispositioy estructura: Cicerén abogaba por una cui-
dadosa organizacion y estructuracion del discurso.
Creia que una disposicion ldgica, con introduccion,
desarrolloy conclusién bien definidos, aumentabala
persuasién del discurso.

e Estiloyornamentacion: Ciceréntambién enfatizaba
el estilo y la ornamentacién del discurso. Utilizaba
recursos retoricos, como metéaforas y figuras litera-
rias, para hacer su discurso mas atractivo y memo-
rable.

e  Auditorium (Audiencia): Cicerén hacia hincapié en
laimportancia de adaptar el discurso a la audiencia
especifica. Reconocia que diferentes audiencias re-
querian enfoques diferentes y abogaba por la adap-
tabilidad del orador.



La retodrica de Cicerén ha influido en la propagan-
da al proporcionar fundamentos para la construccién de
mensajes eficaces. La atencion alaaudiencia, la estructu-
ra clara del mensajey el uso efectivo de recursos lingtiis-
ticos y estilisticos son elementos que han sido incorpora-
dos en estrategias de persuasién en diversos contextos,
como la publicidad y la comunicacién politica. En este
sentido, la retdrica ciceroniana proporciona herramien-
tas valiosas para aquellos que buscan influir en las opinio-
nesy actitudes a través de mensajes persuasivos.

MAQUIAVELO (2004): La idea del “prestigio del princi-
pe” proviene de El Principe (1513) de Nicolds Maquiavelo,
pensador politico y estratega florentino del Renacimien-
to. En este tratado, Maquiavelo ofrecié consejos pragma-
ticos sobre el ejercicio del poder politico, subrayando la
importancia de laimageny la percepcidn en el manteni-
miento del poder.

La nocion del “prestigio del principe” se refiere a
cémo un lider politico debe cultivar una imagen de au-
toridad, respeto vy, en algunos casos, incluso temor, con
el fin de mantener el control efectivo. Algunos aspectos
clave relacionados a esta idea son:

e Imagen publica: Maquiavelo sostiene que laimagen
publica del principe es esencial para consolidar y
mantener el poder. La reputacion del lider, ya sea
justa o no, juega un papel crucial en cémo es perci-
bido por sus subditos y otros gobernantes.

e Percepcién de fortaleza: Maquiavelo sugiere que
un principe debe proyectar una imagen de fuerzay
resolucién. La percepcion de que el lider es fuerte y
capaz de tomar decisiones dificiles puede contribuir
al prestigioy al respeto.

e Usoestratégicode lacrueldad: en ciertos contextos,
Maquiavelo plantea que la crueldad, utilizada de ma-
nera estratégicay medida, puede ser necesaria para
mantener el ordeny el prestigio del principe. Sin em-
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bargo, advierte contra el uso excesivo de la crueldad,
ya que podria alienar a la poblacion.

e Habilidad en la guerra: la capacidad de un principe
parademostrar habilidades en el dmbito militar tam-
bién contribuye a su prestigio. Maquiavelo enfatiza
la importancia de estar preparado para la guerray
ser capaz de defender el principado.

En relacién con la propaganda, Maquiavelo nos in-
dica que la construccién de una imagen publica efectiva
es crucial para el éxito politico. Los lideres deben ser
conscientes de cdmo son percibidos y emplear estrate-
gias de comunicacion, como la propaganda, para influir
en esa percepcién. La gestion de la imagen a través de
la propaganda puede incluir la presentacion de logros, la
narracion de historias que proyecten lafortalezadel lider
y la difusién de mensajes que respalden su autoridad. La
conexion entre el “prestigio del principe” y la propaganda
reside en la importancia de la comunicacion estratégica
para mantener y fortalecer el poder politico.

La propaganda
cientifica

comienzos del siglo XX, gracias a los estudios de
AFreud y a las reflexiones sobre el fenémeno per-

suasivo desde una mirada cientifica, la psicologia
de masasy el psicoanalisis, la propaganda tomé un nuevo
rumbo. La Primeray la Segunda Guerra Mundial demos-
traron hasta qué punto la propaganda puede influir en el
ser humanoy llevarlo a adherir ideologias delirantes. La
propaganda se convirtié entonces en un proceso basa-
do en métodos cientificos y en estudios de la persuasion
(Candelas, 2020b).
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2.4.1 GOEBBELS Y LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL

Joseph Goebbels fue un politico y miembro destacado
del Partido Nazi en la Alemania de Adolf Hitler. Se des-
empeid como Ministro de Propaganda del Tercer Reich
entre 1933 y1945. Considerado uno de los teéricos y
practicantes mas influyentes en la historia de la propa-
ganda, utilizé esta herramienta de manera sistematica
paradifundir la ideologia nazi, consolidar el poder y ma-
nipular la percepcién publica.

Desde su experiencia, Goebbels desarrollé una se-
rie de principios y estrategias propagandisticas, entre los
que destacan:

e Control total de los medios de comunicacién: consi-
deraba fundamental ejercer un control absoluto so-
bre todos los medios, incluyendo periédicos, radio,
cine y otros canales, para garantizar que solo se di-
fundieran mensajes alineados con la ideologia nazi.

e Simplicidad y repeticion: los mensajes debian ser
simples, directos y faciles de comprender. Goebbels
creiafirmemente en la eficaciade larepeticién como
mecanismo para lograr que los mensajes clave se in-
teriorizaran profundamente en la audiencia.

e Empleo de emociones: la propaganda nazi apelaba
principalmente a las emociones, mas que a larazon.
Su objetivo era provocar reacciones emocionales
intensas y establecer una conexién afectiva entre la
audienciay laideologia promovida.

e Creacion de enemigos: se utilizaba la propaganda
paracreary perpetuar laimagen de enemigos exter-
nos e internos. Esto incluia la difamacién de grupos
étnicos, politicos y religiosos, como los judios, que
fueron sistematicamente demonizados en la propa-
ganda nazi.

e Estetizacién del poder: Goebbels reconocia la im-
portancia de la estética en la propaganda. Se esfor-



z6 por presentar a Hitler y al régimen nazi de forma
grandiosay poderosa, a través de eventos, desfiles y
manifestaciones cuidadosamente organizados.

Estos principios formaban parte esencial de la ma-
quinaria propagandistica del régimen nazi, que no solo
difundia informacién, sino que también manipulaba la
percepciony laopinion puablica para consolidar los objeti-
vos del poder. Esta vision ha sido ampliamente analizada
en los estudios de Leonard Doob (1948), Peter Longerich
(2015), David Welch (2015), Toby Thacker (2010), entre
otros.

Tras el final de la Segunda Guerra Mundial, Dome-
nach (1963), en su libro La propaganda politica, presenté
una sintesis del método cientifico de la propaganda, con-
densado en 6 reglas:

1. Regla de la simplificacién: el mensaje debe ser
breve y conciso, como un slogan.

2. Regla del enemigo Unico: es necesario identifi-
car un enemigoy concentrar en él todos los ata-
ques y argumentos.

3. Regladelaexageracion: los elementos positivos
o negativos deben ser intensificados al maximo
y desfigurados para aumentar su impacto.

4. Regla de la repeticion orquestada: el mensaje
debe repetirse continuamente, adaptado a dis-
tintos publicos y medios.

5. Regla de la transfusién: la propaganda debe
apoyarse en un sustrato preexistente como cos-
tumbres, creencias o fobias nacionales.

6. Regla de la unanimidad: es esencial proyectar
la sensacion de que la opinion difundida es ma-
yoritaria, con el fin de evitar el aislamiento del
individuo.
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2.4.210S ANOS 70 Y EN ADELANTE

Las décadas posteriores a 1970 hasta la actualidad estan
marcadas por la globalizacién acelerada, la television, la
comunicacién de masas, el internet, los avances en psico-
logiay sociologia, y la aparicién del big data. Esto hadado
lugar a nuevas estrategias de propaganda, cuyas teorias
derivadas se suman a aquellas que, como humanidad,
veniamos utilizando. Entre ellas se encuentran teorias
como la Agenda setting, Cerebro emocional, Ecualizador
moral, Framing, Terror management, etc.

AGENDA SETTING: Esta teoriadel establecimiento de la
agenda fue propuesta por Maxwell McCombs y Donald
Shaw (1981) a principios de los afios 70. Se centra en el
papel de los medios de comunicacién en la configuracién
de la agenda publica, es decir, en determinar qué temas
se consideran importantes y relevantes para el publico
en general.

La teoria de la agenda-setting plantea que los medios
de comunicacién tienen el poder de influir en la percep-
cién publica al destacar ciertos temas, logrando que el
publico los considere mas importantes que otros. Mc-
Combs y Shaw (1981) realizaron un estudio pionero du-
rante lacampana electoral de 1968 en Chapel Hill, Caro-
lina del Norte, y hallaron que las agendas mediaticas (los
temas destacados en las noticias) se correlacionaban con
laagenda publica. Esto sugiere que los medios no soloin-
forman sobre la realidad, sino que también influyen en
cémo el publico la percibe.

Algunos conceptos clave relacionados con la teoria
de la agenda-setting son:

e Agenda-Setting primario y secundario: el primero se
refiere acémo los medios influyen en laimportancia
atribuida a ciertos temas. El segundo, al impacto so-
bre los aspectos especificos dentro de esos temas.
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e  Framing (enmarcar): alude a como los medios pre-
sentan y estructuran la informacién, lo que puede
influir en la percepcién e interpretacion del pablico.

e Agenda-Setting en la era digital: con el auge de los
medios digitales y las redes sociales, esta teoria
también se aplica al analisis de cémo la informacion
circula en lineay cémo dichas plataformas sociales
moldean la atencidon del publico.

CEREBRO EMOCIONAL: En esta teoria, Drew Westen
(2007) sostiene que los seres humanos no toman deci-
siones politicas basadas Unicamente en larazény la l6gi-
ca —como proponen los modelos tradicionales de toma
de decisiones—, sino que las emociones desempefian un
papel crucial en la formacién de actitudes y decisiones
politicas.

Algunos de los puntos clave de esta teoria incluyen:

e Importanciade las emociones: Westen enfatiza que
las emociones, mas que la légica pura, son funda-
mentales para influir en las actitudes politicas y en
la toma de decisiones. Ademas, argumenta que los
politicos y los comunicadores deben tener en cuenta
las emociones al disefiar mensajes persuasivos.

e Narrativas y relatos emocionales: aboga por el uso
de narrativas y relatos emocionales en la comuni-
cacion politica. Asimismo, sostiene que las historias
que evocan emociones tienen un impacto mas pro-
fundo enlaaudienciay son mas efectivas para influir
en las actitudes y comportamientos politicos.

e Conexionconidentidades personales: la teoriatam-
bién destaca la importancia de conectar los mensa-
jes politicos con las identidades personales y los
valores emocionales de la audiencia. La resonancia
emocional es crucial para lograr una conexion signi-
ficativa.

e Desarrollo de actitudes politicas: examina cémo se
forman las actitudes politicas a nivel emocional y



cémo las experiencias emocionales pueden moldear
las creencias politicas a lo largo del tiempo.

En general, |a teoria del cerebro emocional de Wes-
ten representa un enfoque en la psicologia politica que
reconoce la centralidad de las emociones en la toma de
decisiones politicas. Inclusive, ha transformado la com-
prensién de la persuasion politica y la comunicacion es-
tratégica en contextos electorales y sociales.

ECUALIZADOR MORAL: La teoria del ecualizador moral
de Jonathan Haidt (2012) busca comprender la morali-
dad y como influye en la politica y las creencias sociales.
Este autor explica la existencia de varias dimensiones
fundamentales de la moralidad, las cuales acttian como
ecualizadores que afectan las opiniones y las decisiones
de las personas.

Haidt identifica seis fundamentos morales univer-
sales:

1. Cuidado vs. Daio: la preocupacion por la pre-
venciéon del dano y la promociéon del cuidado
hacia los demas.

2. Equidadvs. Engaio: la preocupacion por la equi-
dady lajusticia, asi como la aversion haciael en-
ganoy el fraude.

3. Lealtad vs. Traicion: la valoracién de lalealtad a
gruposy la aversioén a la traicion.

4. Autoridad vs. Sometimiento: la valoracién de la
autoridad y la jerarquia, asi como la aversién al
sometimiento o la rebeldia.

5. Santidad vs. Degradacion: la valoracion de la
purezay la sacralidad, y la aversioén a la degra-
dacién o laimpureza.

6. Libertad vs. Opresion: la valoracién de la liber-
tad y la aversién a la opresion.

Segun Haidt, las personas y las culturas otorgan
diferentes niveles de importancia a estos fundamentos
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morales, lo que explica las divergencias politicas y éticas.
Por ejemplo, algunos individuos y grupos pueden priori-
zar la equidad y el cuidado, mientras que otros valoran
mas la lealtad y la autoridad.

FRAMMING: La teoria del framing (enmarcar), desarro-
llada por el lingliista y cientifico cognitivo George Lakoff
(2004), ha tenido unimpacto significativo en lacompren-
sién de la comunicacion politica y la propaganda. Lakoff
estudié como el lenguaje y las estructuras cognitivas in-
fluyen enlaformaen que las personas percibeny entien-
den los problemas politicos.

El concepto de framing se refiere a la forma en que
se presentay se enmarca un problema o untema,y como
este enmarcamiento afecta la percepcion publica y las
actitudes. Lakoff (2004) nos explica que la eleccion del
lenguaje y la forma en que se estructuran los mensajes
pueden influir poderosamente en la interpretacién de la
informacién por parte del publico. Los puntos clave sobre
la teoria de Lakoff incluyen:

e Construccion de la realidad: el enmarcamiento no
solo refleja larealidad, sino que también la constru-
ye. Laforma en que se presenta un problema puede
influir en cémo se percibe y se comprende.

e  Marco moral: se destaca la importancia de los mar-
cos morales en la comunicacion politica. Lakoff ar-
gumenta que los mensajes politicos deben estar ali-
neados con los marcos morales que resuenan con la
audiencia para ser efectivos.

e Metéaforas conceptuales: aborda como las metafo-
ras conceptuales influyen en nuestra comprension
de la politica. Por ejemplo, el uso de metaforas como
“la politica es una guerra” o “el crimen es una enfer-
medad” impactan en la comprension de los proble-
mas politicos.

e Encuadres conservadores y progresistas: Lakoff ha
identificado encuadres morales y lingtiisticos distin-



tivos utilizados por conservadores y progresistas.
Por ejemplo, haexplorado cémo los conservadores a
menudo enmarcan los temas en términos de “padre
estricto” y “moralidad de mercado”, mientras que los
progresistas tienden a utilizar marcos relacionados
con “padre comprensivo” y “moralidad de cuidado”.

El trabajo de Lakoff ha influido en estrategias de
comunicacion politica y en la comprensién de como los
mensajes politicos pueden ser mas efectivos al tener en
cuenta los marcos cognitivos y morales de la audiencia.
Su enfoque destaca laimportancia de laretéricay el len-
guaje en la construccion de la realidad politica y social.

TERROR MANAGEMENT: La teoria del terror manage-
ment (manejo del terror), desarrollada por los psicélogos
sociales Sheldon Solomon, Jeff Greenbergy Tom Pyszc-
zynski (2015), es parte de un enfoque mas amplio cono-
cido como la “Teoria del manejo del terror” (TMT, por sus
siglas en inglés). Explora cdmo la conciencia de la propia
mortalidad afecta el comportamiento humanoy las acti-
tudes sociales.

La teoria del terror management sostiene que la con-
ciencia de la muerte genera una ansiedad existencial
subyacente en los seres humanos. Para afrontarla, las
personas desarrollan sistemas de creencias culturales y
simbdlicas que les brindan sentido y significado enlavida.
Estos sistemas —que pueden incluir religiones, ideologias
politicas, valores culturales e identidades grupales— ac-
tuan como “amortiguadores” frente al miedo a la muerte.

Algunos puntos que incluye esta teoria son:

e  Creaciondesignificado: la teoria sugiere que la con-
ciencia de la muerte motiva a las personas a buscar
y construir un significado para sus vidas, mediantela
adopcién de sistemas de creencias que ofrecen res-
puestas a preguntas fundamentales sobre el propé-
sito y el sentido de la existencia.

e  Funcion de los sistemas culturales: los sistemas cul-
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turales y sociales —como las normas, los valores y
las creencias compartidas dentro de una sociedad—
actiian como mecanismos de proteccion frente a la
ansiedad existencial. Estos sistemas proporcionan
un marco simbdlico que ayuda a las personas a sen-
tirse parte de algo mas grande y significativo.

e Defensa contra la mortalidad: esta parte de la teo-
ria plantea que las personas recurren a la identidad
cultural y a la conformidad con las normas sociales
como unaformade reducir laansiedad asociada con
la conciencia de la propia mortalidad.

La teoria del terror management ha sido aplicada en
diversos contextos, incluyendo la psicologia social, la
psicologia clinicay el estudio de las actitudes politicas y
religiosas. Se ha utilizado para explicar fenédmenos como
la formacion de identidades grupales, el prejuicio inter-
grupal y lamotivacién que impulsala adhesién a determi-
nadas ideologias politicas y religiosas.

STORYTELLING: El storytelling, segiin Salomén (2008),
cuando se aplica a la propaganda, sigue principios simi-
lares a los utilizados en la publicidad, pero con un enfo-
que orientado especificamente hacia el &mbito politico
o ideoldgico. En este contexto, la propaganda se entien-
de como la difusién intencionada de informacion con el
objetivo de influir en la opinién publica y promover una
agenda politica o ideoldgica determinada.

A continuacién, se presentan algunas caracteristicas
clave del uso del storytelling en la propaganda:

e Creacion de narrativas persuasivas: la propaganda
suele implicar la elaboracién de narrativas persua-
sivas que presentan los hechos de manera favorable
auna perspectiva particular. Estas historias estan di-
sefladas para moldear la percepcién y las actitudes
de la audiencia.

e Uso de elementos emocionales: al igual que en la
publicidad, el storytelling propagandistico recurre



a ciertos componentes emocionales para generar
una conexion profunda con la audiencia. Las narra-
tivas pueden apelar a emociones como el miedo, la
esperanza, la empatia o la indignacién, con el fin de
influenciar en la opinién publica.
Construcciéndeidentidad y valores: unafuncién cen-
tral de la propagandaeslacreacion deidentidades co-
lectivas y la difusion de valores ideoldgicos. A través
de relatos cuidadosamente construidos, se exalta la
figura de un lider, grupo o doctrina, lo que fomentala
identificacién de la audiencia conla causa promovida.
Simplificacién y polarizacién: en muchos casos, la
propaganda utiliza técnicas de storytelling para sim-
plificar problematicas complejas, presentandolas en
términos polarizados. Esta estrategia facilita movili-
zar ala audiencia alrededor de una narrativaclaray
definir lineas entre “nosotros” y “ellos”.
Consistencia en el mensaje: una propaganda exitosa
mantiene una consistencia en el mensaje a lo largo
del tiempo. Ademas, las historias se pueden reforzar
repetidamente para asegurar su arraigamiento enla
mente de la audiencia.

Uso de simbolos y metaforas: el storytelling en la pro-
pagandafrecuentemente recurre a simbolos y meta-
foras para transmitir mensajes de manera efectiva.
Estos elementos fortalecen la capacidad de comuni-
car conceptos abstractos y complejos.
Adaptabilidad a diferentes audiencias: las narrati-
vas propagandisticas suelen ser ajustadas segun las
caracteristicas del publico objetivo. Esto implica la
segmentacién de los mensajes para llegar eficaz-
mente a diferentes grupos demograficos, contextos
culturales o niveles educativos.

Utilizacién de medios de comunicacién: la propa-
ganda utiliza diversos medios de comunicacion, in-
cluyendo medios impresos, radio, televisién y plata-
formas digitales, para difundir sus historias y llegar
a una audiencia mas amplia.
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2.4.3 PROPAGANDA EN OTROS SOPORTES

Si bien la mayoria de los productos graficos propuestos
para este analisis son carteles propagandisticos, es im-
portante seialar que existen algunas excepciones deter-
minadas por el contexto histérico y geografico. Durante
la Guerra Fria, en Estados Unidos, la propaganda visual
no se limitd exclusivamente al uso de carteles. La estra-
tegia de comunicacién visual impulsada por el gobierno
adoptd otros soportes, siendo las portadas de revistas y
diversos productos editoriales los principales medios de
difusion de contenidos propagandisticos.

Seglin Gaiduk y Lucas (2001), esta marcada diferen-
cia responde tanto a factores culturales como a las pre-
ferencias de medios de comunicacion populares entre la
audiencia. Revistas de alcance masivo como Life y Time,
entre otras de gran tiraje, funcionaron como plataformas
de persuasién, transmitiendo mensajes ideolégicos que
buscaban influir en la percepcién del conflicto y en las
tensiones con la Unién Soviética.

El empleo de medios alternativos al cartel permitio
una estrategia de propaganda mas integrada al consumo
cultural mas cotidianoy, por ende, masivo, alcanzandoun
publico mas amplioy variado a través de productos edito-
riales que no parecian exclusivamente propagandisticos.

Esta tacticade “camuflar” el mensaje propagandisti-
co através de medios editoriales facilité la construccién
de vinculos identitarios y valores patriéticos mediante
el consumo de imagenes en revistas y otros productos
editoriales.



Clasificacion de la
propaganda

entro de la teoria de la propaganda (Candelas,
2021), se han propuesto varias tipologias o cla-
sificaciones para comprender mejor las multiples
formas en que esta se puede manifestar. Estas tipologias
se basan en diferentes criterios, como los métodos utili-
zados, los objetivos perseguidos o los medios empleados
A continuacién, se detallan algunas de las mas rele-
vantes:

Segun la aproximacion al receptor:

e Racional:dirigida a minorias cultas; se basa en argu-
mentaciones y datos.

e  Emocional: orientada a las masas; recurre a mensa-
jes basados en mitos y relatos.

Segtn la temporizacion:

e  Agitacion: muy concreta en el tiempo; su objetivo es
movilizar a los receptores para un fin concreto.

e Integracién: a mas largo plazo; pretende, poco a
poco, diseminar ideas en los receptores para que
cambien paulatinamente sus valores y actitudes.

Segun la claridad de la fuente:

e Propagandablanca: lafuente emisora estacorrecta-
mente identificada.

e  Gris:lafuente es confusa; se presenta como neutral.

e Negras: la fuente esta falsificada; se hace pasar por
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neutral, adversario o enemiga, con el fin de confun-
dir y desmoralizar a los rivales.

Segun lo explicito o claro del mensaje:

Propaganda explicita: el contenido del mensaje se
corresponde con la deliberada intencién del emisor.
Propaganda implicita: el mensaje esta vinculado a
otros aspectos que el receptor percibe, aunque no
estén expresados directamente.

Propaganda subliminal: el mensaje esta totalmente
oculto; el receptor recibe un mensaje distinto al que
se evidencia.

Segun la jerarquizacién:

Propaganda vertical: viene de arriba abajo, de las
élites a las masas.

Propaganda horizontal: mas revolucionaria e inte-
ractiva; se construye y se difunde de forma mas cir-
cular y democritica.

Segun si viene del poder establecido o del
poder aspirante:

Propaganda de continuidad: basada en mitos politi-
cos originarios; hace referencia a la grandeza de la
nacién, padres fundadores buscando sentirse orgu-
llosos de lo que ya hay.

Propaganda de cambio: basada en mitos apocalipti-
cos (todo esta mal, pero el cambio va a llegar).

Segun el area de accién:

Propagandainterior: tanto el emisor como el recep-
tor pertenecen al mismo Estado; se enfoca en aspec-
tos domésticos.



e Propaganda internacional: el emisor y el receptor
pertenecen a Estados distintos; se centra en aspec-
tos geopoliticos y de politica exterior.

Otra manera de clasificar a la propaganda es en fun-
ciénde sus elementos esenciales, ya que en todo proceso
propagandistico suelen estar presentes dos elementos
clave: la contrapropaganday la subpropaganda.

Por un lado, toda propaganda genera una reaccion
opuesta, es decir, una contrapropaganda, cuyo propdsi-
to es contrarrestar los mensajes iniciales. Identificarla a
tiempo es fundamental para anticipar sus efectos y neu-
tralizar su impacto.

Por otro lado, existen procesos en los que el mensa-
je propagandistico no se presenta de forma directa, sino
que se transmite de manera encubierta a través de espa-
cios como las relaciones publicas, la diplomacia publica o
diversos mecanismos culturales como el cine. Este tipo
de mensaje corresponde a lo que se conoce como subpro-
paganda, la cual se aproxima a la propaganda implicita, ya
que actua de forma sutil y no evidente para el receptor.

Guerra psicologica,
desinformacion, censuray
propaganda escapista: otra
carade la propaganda

junto planificado de acciones destinado a generar
opiniones, emocionesy comportamientos en grupos
extranjeros, neutrales enemigos y amigos. Su propésito
principal es persuadir al receptor para que se apoye un
objetivo nacional. En la actualidad, este tipo de propa-

I a propaganda es llevada al terreno militar, ese con-
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ganda se conoce como “propagandade guerra” (Lasswell,
1927) o “comunicacion de la defensa”.

Este tipo de propaganda emplea estrategias antes
mencionadas en el apartado de |la “propaganda cientifica”,
tales como la simplificacién del mensaje, lademonizacién
del enemigo, la desinformacion, entre otras. Ademas, in-
corpora tacticas como lade “Ulises” —basada en el enga-
flo— y lade “Temerlan” —basada en el temor.

La desinformacion (Pacepa & Rychlak, 2013; Rid,
2020) se refiere a la distribucion deliberada de informa-
cion falsa o engafosa con la intencién de enganar a la
audiencia. Es una herramienta utilizada para confundir,
manipular o distraer a la opinién publica. Entre sus prin-
cipales caracteristicas estan:

¢ Intencionalidad: adiferenciade lainformaciéninco-
rrecta, la desinformacién se distribuye con la inten-
cién de engaiar.

e Credibilidad aparente: la desinformacién suele dis-
frazarse de fuentes creibles para ganar la confianza
del publico.

e Difusidén rapida: se combina con redes sociales y
otros medios para alcanzar rdpidamente a una am-
plia audiencia.

e Obijetivos politicos y sociales: se utiliza para influir
enelecciones, sembrar discordia social, desacreditar
aopositoresy mas.

De igual modo, la desinformacién usa algunas téc-
nicas como la falsificacién, que implica crear noticias o
documentos completamente falsos; la manipulacién de
imdgenes y videos, con la finalidad de presentar una na-
rrativa enganosa; la difusion de rumores y especulaciones,
que buscan crear confusion; y, finalmente, la fabricacién
de testimonios, que implica la creacion de falsos o la mo-
dificacion de testimonios reales.

Ademas de la desinformacién, tenemos la censura
(Moore, 2012; Jones, 2001), que es el control y supre-
sion de la informacion o la expresién publica. Puede ser



realizada por gobiernos, empresas u otras entidades con

poder para limitar el acceso a informacion considerada

inapropiada o peligrosa.
Las principales caracteristicas de la censura son:

e  Control de informacién: implica la prohibicion de la
publicacion o distribucién de ciertas informaciones.

e Silencio forzado: obliga a individuos o medios de
comunicacion a no expresar determinadas ideas o
hechos.

e  Motivaciones variadas: puede obedecer a razones
politicas, de seguridad nacional, religiosas, morales
o econdmicas.

Los mecanismos utilizados en la censura incluyen la
eliminacién de libros, articulos, programas de television,
sitios web y mas.

Por Giltimo, la propaganda escapista (Postman, 1985;
Debord, 1994) se refiere a la difusion de contenido que
distrae a la poblacién de problemas graves y reales, en-
focandose en entretenimiento, trivialidades o fantasias.
Sus caracteristicas principales son:

e Distraer de la realidad: proporciona contenido que
desvialaatencidondelos problemas realesy urgentes.

e Enfoque en el entretenimiento: utiliza medios de
entretenimiento como peliculas, series de television,
musica, deportes y mas.

e Control emocional: busca ofrecer alivio emocional y
diversién para evitar que la poblacién se concentre
en asuntos criticos.

e  Consumo masivo: promueve el consumo masivo de
contenido de entretenimiento para ocupar el tiempo
y lamente de las personas.

Entre los espacios utilizados con fines escapistas se
encuentran los espectaculos deportivos, a los que se les
da una exagerada cobertura para desviar la atencién de
crisis politicas o econémicas. También destacan los pro-
gramas de realidad, es decir, la presencia de abundantes
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programas de television que presentan dramas persona-
les o historias triviales. Asimismo, las peliculas y series
gue presentan mundos de fantasia y escapismo contri-
buyen a este propdsito, entre otros.
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La
propaganda
y su historia
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a historia de la propaganda se remonta a tiempos

antiguos, donde la persuasion y la influencia eran

herramientas poderosas utilizadas para moldear
opiniones y comportamientos. A lo largo de los siglos, la
propaganda ha evolucionado desde simples inscripciones
en paredes hasta campanas multimedia que llegan a mi-
llones en todo el mundo.

Los primeros ejemplos de propagandase remontana
la antigua Greciay Roma, donde los lideres politicos y mi-
litares utilizaban discursos persuasivos y simbolos visua-
les para ganar apoyo publicoy legitimar su autoridad. Sin
embargo, fue durante la Edad Media y el Renacimiento
cuando la propaganda adquirié una mayor sofisticacién,
con la propagacion de ideas a través de libros impresos,
panfletos y obras de arte.

Elsurgimientode laimprentaen el siglo XV permitio
una difusién masiva de ideas, lo que llevé a un aumento
en la propaganda politica y religiosa durante la Reforma
Protestantey las guerras de religion en Europa. Durante
la Revolucion Industrial, la propaganda se convirtié en
una herramienta clave para los gobiernos y las empre-
sas, para influir en las opiniones publicas y fomentar el
consumo.

En el siglo XX se dio un fuerte desarrollo de la pro-
paganda, especialmente durante las dos guerras mun-
diales y la Guerra Fria, donde los gobiernos y los medios
de comunicacién utilizaron todo tipo de técnicas, desde
cartelesy peliculas hasta laradioy la television, parama-
nipular las percepciones y ganar apoyo para sus agendas
politicas.

A continuacién, abordaremos cuatro grandes mo-
mentos de la propaganda: la propaganda antigua, la me-
dieval, lamodernay la contemporanea.



3.1

La propaganda
antigua

Jowetty O’'Donnell, 2019; Aristotle, 2004) esta pre-

sente en Mesopotamia, Egipto, Greciay Roma, don-
de lideres politicos y religiosos utilizaban inscripciones,
discursos y monumentos para promover su autoridad y
legitimar sus creencias. Desde la glorificacion de farao-
nes como dioses en Egipto hasta la sofisticada propa-
ganda politica en la Roma imperial, se evidencia cémo la
persuasion ha sido una herramienta fundamental desde
tiempos antiguos para moldear las opiniones y compor-
tamientos de las personas.

En el Antiguo Egipto, los faraones utilizaban monu-
mentos como piramides, templos y obeliscos para demos-
trar su poder y divinidad. Las inscripciones jeroglificas y
los relieves en las paredes de los templos contaban las
hazanas de los faraones y sus victorias en batalla, presen-
tandose como elegidos por los dioses.

Este recurso estuvo presente en la propaganda de
los reyes de Mesopotamia, como Hammurabi, quienes
usaban estelas y cilindros de arcilla para inscribir sus le-
yes y logros. El Cédigo de Hammurabi es un ejemplo de
cémo se utilizaba la escritura para proyectar autoridad
y justicia.

Por otro lado, los griegos usaban el teatro y la lite-
ratura para influir en la opinién puablica. Las tragedias y
comedias de autores como Aristofanes a menudo conte-
nian mensajes politicos y sociales. Las historias mitolé-
gicas y lareligion también se utilizaban para unificar ala
poblacién bajo una cultura comun vy justificar el poder de
los lideres.

En cambio, los emperadores romanos acufiaron mo-
nedas con su imagen y logros, asegurando que su rostro

I ahistoriade lapropaganda antigua (Chomsky, 2002;
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y sus mensajes llegaran a todos los rincones del Impe-
rio. Las estructuras monumentales, como el Coliseo y
los Arcos de Triunfo, conmemoraban victorias militares
y mostraban el poderio del Imperio Romano. Autores
como Virgilio y Tito Livio escribieron obras que exaltan
las glorias de Romay sus lideres, apoyando la propagan-
da oficial del Estado. En esa época también surgieron los
conocidos “graffitis electorales” romanos.

Asimismo los emperadores chinos utilizaban, como
parte de su propaganda, inscripciones en estelas de pie-
dra y construian monumentos para promover su legiti-
midad y los logros de sus dinastias. El PRIMER EMPE-
RADOR, Qin Shi Huang, por ejemplo, se destacé por la
construccion de la Gran Muralla y su mausoleo con los
Guerreros de Terracota.

El pensamiento filoséfico también jugd un papel
importante en la propaganda. Los escritos de Confucio
promovian la obediencia y la jerarquia, mientras que la
filosofia legalista del emperador Qin Shi Huang justifica-
ba su gobierno autoritario.

Como podemos apreciar, en la Epoca Antigua se
recurrié a variadas técnicas para la propaganda: la cons-
truccién de grandes obras publicas para demostrar poder
y riqueza, la difusién de la imagen del lider y sus logros a
través de monedasy el arte —especialmente la escultura,
elteatroy laliteratura—,y laintegracion de la propagan-
da en historias religiosas y mitoldgicas para unificar ala
poblaciény legitimar el poder.

Estas técnicas y métodos de propaganda eran fun-
damentales para que los lideres antiguos consolidaran su
poder, inspiraran lealtad y controlaran a sus sociedades.
La propaganda no solo se trataba de comunicacion visual,
sino también de narrativas que moldeaban la percepcion
publicay justificaban las acciones de los gobernantes.
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La propaganda medieval

Riley-Smith, 2005; Oman, 1998; Candelas, 2020d)

se caracterizo por ser un medio crucial de influen-
cia tanto en el ambito politico como religioso durante la
Edad Media en Europa. Con la propagacién del cristia-
nismo como religién dominante, la Iglesia Catdlica utilizé
una variedad de métodos persuasivos para mantener su
autoridad y control sobre las masas. Desde la construc-
cion de majestuosas catedrales hasta la creacion de rela-
tos piadosos y la organizacién de cruzadas, la propaganda
se convirtié en un instrumento poderoso para legitimar
el poder de la Iglesia y promover la fe cristiana entre los
creyentes.

Paralelamente, los lideres politicos y monarcas tam-
bién emplearon la propaganda para consolidar su poder,
amenudo mediante la representacion visual de su auto-
ridad divinay lademonizacion de sus enemigos politicos.

De esta forma, la propaganda durante la Edad Me-
dia tuvo caracteristicas distintivas que reflejaban las es-
tructuras politicas, sociales y religiosas de la época. Sus
manifestaciones fueron diversas; por ejemplo, la propa-
ganda religiosa, en la que la Iglesia se consolidaba como
unade las principales fuerzas propagandisticas. Utilizaba
sermones, arte religioso, arquitectura (como catedrales)
y escritos para difundir su mensaje y reforzar su poder.

Las cruzadas son un ejemplo destacado de propa-
ganda religiosa. Los papas y otros lideres eclesiasticos
promovieron las cruzadas como guerras santas para
recuperar Tierra Santa, utilizando discursos, cartas y
promesas de indulgencias (perdon de los pecados) para
reclutar a los fieles. La propaganda también se usé para
justificar la Inquisicion, presentandola como una herra-

I a propaganda medieval (Bennett & Hollister, 2013;






96

mienta necesaria para combatir la herejia y mantener la
pureza de la fe cristiana.

También tenemos la propaganda politica, usada por
los reyes y nobles para consolidar su poder y legitimar su
autoridad. Esto incluia la creacién de crénicas y genea-
logias que resaltaban sus derechos dinasticos y haza-
nas. Los cronistas reales, como Jean Froissart, escribian
historias que glorificaban a los monarcas y sus linajes,
presentandolos como lideres legitimos y victoriosos. Los
simbolos heraldicos y los escudos de armas eran formas
visuales de propaganda que representaban el poder vy la
nobleza de una familia.

Por otro lado, estaba |la propaganda militar. Los tor-
neos y las justas eran eventos que, ademas de ser espec-
taculos, servian para promover la imagen del caballero
ideal: valiente, leal y piadoso. Estos eventos eran utiliza-
dos por los nobles para mostrar su destrezay ganar pres-
tigio. Poemas épicos como El Cantar de Rolddn o El Cantar
de Mio Cid glorificaban las hazafas militares y promovian
ideales caballerescos, sirviendo como propaganda parala
clase guerrera.

A estos se suman la propaganda cultural y literaria,
y la propaganda visual y arquitecténica. La primera es-
taba centrada especialmente en la literatura medieval,
incluidas las leyendas arturicas y las sagas nérdicas, que
sirvieron como propaganda cultural, promoviendo valo-
res e ideales de la sociedad de la época. Obras como La
Divina Comedia de Dante también tenian un elemento
propagandistico, al criticar a ciertos lideres y figuras pu-
blicas, mientras promovian una visién moral y teolégica
del mundo.

Lasegundase reflejaba en las catedrales géticas, cu-
yos vitrales, esculturas y frescos contaban historias bi-
blicas y vidas de santos, actuando como una Biblia visual
para los fieles y reforzando el poder de la Iglesia. Obras
como el Tapiz de Bayeux, que narra la conquista norman-
da de Inglaterra, servian como propaganda visual para
conmemorar y legitimar eventos histéricos importantes.



La propaganda
antigua

esde el Renacimiento hasta la Revolucion Fran-
Dcesa, la propaganda experimenté una transfor-
macion notable. Durante este periodo, los lideres
politicos y religiosos emplearon una variedad de estra-

tegias persuasivas, desde el mecenazgo artistico hasta
la difusion de ideas a través de la imprenta. La Reforma
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Protestante desencadend intensas campanas propagan-
disticas, mientras que la Revolucién Francesa marcé el
surgimiento de una propaganda politica moderna. Los
revolucionarios utilizaron medios como carteles y pe-
riédicos para promover sus ideales democraticos, pero
también recurrieron a la propaganda para justificar la
violencia durante el periodo del Terror. Este periodo re-
vela cémo la propaganda ha sido una herramienta tanto
de liberacion como de opresién en la historia politica 'y
social (Burke, 2000; Candelas, 2020e; MacCulloch, 2003;
Darnton, 2009; Habermas, 1989).

La historia de la propaganda moderna también in-
cluye importantes desarrollos durante el Renacimiento,
las guerras de religion, la formacién de los estados mo-
dernosy el surgimiento de la censuray la opinién publica.

Durante el Renacimiento, el arte se utiliz6 como una
forma de propaganda para mostrar el poder y lariqueza
de los mecenas, incluyendo papas, reyes y comerciantes
ricos. Obras de artistas como Leonardo da Vinci, Miguel
Angel y Rafael no solo eran expresiones artisticas, sino
también herramientas para promover el prestigio de
quienes las financiaban. La invencién de la imprenta por
Johannes Gutenbergen el siglo XV revoluciond la propa-
ganda al permitir la produccién masiva de libros, panfle-
tos y otros materiales impresos. Esto facilito la difusiéon
de ideas humanistas y reformistas.

Durante la época de las guerras de religion, la Re-
forma Protestante —liderada por Martin Lutero— utilizé
eficazmente laimprenta paradistribuir panfletos, sermo-
nes y traducciones de la Biblia, lo que permitié difundir
rapidamente las ideas reformistas y desafiar la autoridad
de laIglesia Catélica. Por su parte, la Iglesia Catolicares-
pondié con la Contrarreforma, utilizando el Concilio de
Trentoy la Inquisicién para combatir la propagacién del
protestantismo. La orden jesuita también jugd un papel
crucial en la propaganda catdlica através de laeducacion
y las misiones.

Mas adelante, durante los estados modernos, los
monarcas absolutos —como Luis XIV de Francia— utili-



zaron la propaganda para reforzar su poder y autoridad.
Esto incluia la construccién de palacios impresionantes,
como Versalles, y el patrocinio de las artes. La propagan-
da también jugé un papel en la formacién de identidades
nacionales y el fomento del patriotismo (como se pudo
apreciar en el apartado 1).

Con la proliferacion de la imprenta, los gobiernos y
la Iglesia comenzaron a establecer sistemas de censura
para controlar la informacién y reprimir ideas subversi-
vas. El surgimiento de cafés, salones y sociedades lite-
rarias en el siglo XVIII facilité la creacién de una esfera
publica donde se debatian ideas politicas y sociales, con-
tribuyendo al desarrollo de la opinién publica.

3.4
La propaganda
contemporanea

esde la Revolucién Francesa hasta la actualidad,

la historia de la propaganda ha estado marcada

por avances tecnolégicos que han transformado
radicalmente la forma en que se difunden los mensajes
persuasivos. Tras la Revolucion Francesa, la propaganda
politica se convirtié en una herramienta omnipresente,
utilizada por gobiernos, movimientos politicos y empre-
sas para influir en las opiniones publicas y moldear las
actitudes. Con el advenimiento de la era industrial, la
prensa impresay los carteles se convirtieron en medios
populares paradifundir mensajes politicos y comerciales.
Lallegada del cine, laradioy la televisién en el siglo

XX amplié alin mas el alcance de la propaganda, permi-
tiendo llegar a audiencias masivas de manera répida y
efectiva. En la era digital actual, la propagacién de infor-
macion a través de internet y las redes sociales ha lleva-
do la propaganda a un nivel completamente nuevo, con
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campanas altamente sofisticadas que utilizan algoritmos
y datos personales para dirigirse a audiencias especificas
y manipular opiniones. La historia de la propaganda con-
temporanea es un testimonio de como la tecnologia ha
transformado la forma en que se ejerce el poder de in-
fluencia en la sociedad moderna (Candelas, 2020f).

Durante los siglos XVIII y XIX se observan algunos
episodios interesantes en la evolucion de la propagan-
da. En las revoluciones AMERICANA y FRANCESA, por
ejemplo, figuras como Thomas Paine utilizaron panfletos
como Common Sense para inspirar a los colonos a luchar
por la independencia. En la Revolucién Francesa, los re-
volucionarios emplearon periodicos, panfletos y carteles
para difundir ideas revolucionarias y movilizar a las ma-
sas.

Durante la era napolednica, Bonaparte utilizé bole-
tines y discursos para mantener la moral de sus tropas 'y
proyectar una imagen de invencibilidad. La construccion
de monumentos y la creacién de obras de arte glorifica-
ron sus victorias y su liderazgo. Mientras que en la época
del imperialismo y el nacionalismo, la expansion de los
imperios europeos estuvo acompafnada de propaganda
que justificaba la colonizacién y el dominio sobre otras
culturas. El uso de himnos nacionales, banderas y otras
formas de simbolismo nacionalista se convirtié en una
herramienta poderosa para unificar y movilizar a la po-
blacion.

Posteriormente, en el siglo XX y durante la Primera
Guerra Mundial, los gobiernos establecieron oficinas de
propaganda para controlar la informacién y mantener
la moral en el frente interno. La produccion de afiches y
peliculas se utilizé ampliamente para reclutar soldados y
financiar la guerra. Un ejemplo notable es el famoso car-
tel britanico de Lord Kitchener: Your Country Needs You.
Cada pais en conflicto creé oficinas de propaganda para
gestionar lainformaciény la opiniéon publica.



A continuacién, presentamos algunas considera-
ciones sobre las estrategias comunicacionales y visuales
mas utilizadas durante la Primera Guerra Mundial en pai-
ses como la URSS, Francia, EE.UU., Gran Bretana, Alema-
nia e Italia, ademas de un breve analisis sobre el rol de la
mujer, ya sea como personaje o como receptora en esta
propaganda.
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zar las estrategias visuales que se usaron a lo largo
del siglo XX en los soportes de propaganda grafica.
Paratales fines, se ha dividido la historia en hitos bien co-
nocidos, como la | Guerra Mundial, Il Guerra Mundial, la
Guerra Friay la Guerra de Vietnam. En estos casos, tam-
bién se ha considerado el pais de origen de la propaganda.

Asimismo, se han incluido algunos movimientos
sociales significativos, como el Mayo de Paris, la Revolu-
cién Cubana, las luchas afro y los movimientos feminista,
LGBT, ambientalista, entre otros.

Por supuesto, no se hanincluido todos los eventos o
movimientos relevantes, y los que han sido excluidos no
son histéricamente menos relevantes. Sin embargo, los
seleccionados nos permiten explicar el comportamiento
de la grafica a lo largo de la historia de una manera bas-
tante integral.

E n los siguientes apartados procuraremos caracteri-

4.1

La propagandadela
Primera Guerra Mundial

4.1.1 IMPERIO RUSO

La propaganda politica en el Imperio Ruso durante la Pri-
mera Guerra Mundial fue un instrumento fundamental
para movilizar a las masas y consolidar la ideologia revo-
lucionaria. En este contexto, los carteles propagandisti-
cos se destacaron por su fuerte componente nacionalista,
aunque la Revolucién Rusa de 1917 fue esencialmente
un movimiento socialista y comunista. A través de men-
sajes visualesy simbolicos cargados de emotividad, estos
carteles lograron exaltar el papel del soldado raso y pro-
mover la unidad nacional frente al enemigo.
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La propaganda presentaba al soldado como un hé-
roe nacional, un protector de la patria que sacrifica su
vida por el bienestar del pueblo. Este enfoque no solo
buscé glorificar a los combatientes, sino también incen-
tivar el alistamiento y el apoyo popular al esfuerzo bélico,
resaltando la importancia de cada individuo en la lucha
por la supervivenciay el futuro de la nacion.

A pesar del trasfondo socialista y comunista de la
revolucion, los carteles propagandisticos de la época se
caracterizaban por un marcado nacionalismo. El propé-
sito del mensaje era claro: promover la unidad nacional
frente a un enemigo comun, mediante una narrativa que
apelaba a laidentidad rusay a la necesidad de defender
la patria de amenazas externas. Este discurso naciona-
lista ayudd a cohesionar a las distintas clases sociales en
torno a un objetivo compartido, fortaleciendo el apoyo a
la revolucion.

El tono predominante en la mayoria de los carteles
era emotivista, con imagenes y colores disefiados para
generar una fuerte respuesta emocional en el especta-
dor. Los mensajes eran breves y especificos, dirigidos
especialmente al ambito militar. La propaganda no solo
promovia el alistamiento, sino que también incentivaba
el financiamiento de la guerra y enaltecia el rol del sol-
dado como un pilar fundamental en la defensa del pais.

En cuanto al tipo de enunciador, los mensajes se pre-
sentaban como objetivos, aunque en ellos se superponian
los niveles representacional y simbdlico. Los carteles es-
taban diseflados para narrar una historia o construir un
relato, utilizando sistemas de persuasion que comenza-
ban por identificar a los enemigos, luego estetizaban el
poder vy, finalmente, apelaban a las emociones del espec-
tador. Esta combinacion de elementos buscaba no solo
informar, sino también movilizar a la poblacién hacia la
accion.

Visualmente, los carteles empleaban tonos y planos
espaciales con un claro predominio del color rojo, sim-
bolo delarevoluciony de la lucha. Los sistemas composi-
tivos eran realistas, lo que facilitaba una representacion
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directay comprensible de los temas militares. Los sujetos
representados mostraban expresiones corporales opti-
mistas, incitando a la accion y a la confianza en el triunfo
revolucionario.

La escenificacion en estos carteles era variada, pero
con un enfoque en escenarios individuales que perso-
nalizan la experiencia del soldado. También se incluian
paisajes rurales y laborales que destacaban la conexién
del combatiente con la tierray su contribucién al esfuer-
zo colectivo. Esta representacién ayudod a integrar a la
poblacién civil en el discurso militar, haciendo que cada
ciudadano se sintiera parte del esfuerzo nacional.

El predominio del plano medio permitia capturar
tanto la expresion como el entorno del personaje, ge-
nerando una conexion emocional con el espectador. La
iluminacion, ya fuera natural o artificial, equilibraba la
autenticidad con un controlado dramatismo visual. Es-
tos elementos contribuian a construir una narrativa vi-
sual que, aunque no siempre contaba una historia lineal,
estaba cargada de simbolismo y emocién, provocando
una reflexién profunda sobre el papel del Imperio Ruso
durante la Primera Guerra Mundial.

El uso del color era especialmente significativo. Una
paleta dominada por el rojo, blanco, negro, naranjay bei-
ge evocaba fuerza, pasién y seriedad. La saturacion cro-
maticay el uso enfatico del color sugerian una intencién
clara de destacar elementos claves del mensaje. En los
carteles de propaganda de esta época, la cromaticay la
escenificacion trabajaban en conjunto para transmitir un
mensaje visualmente impactante y emotivo, que humani-
zaba los ideales revolucionarios a través de la represen-
tacion del soldado y del pueblo ruso.

4.1.2 EE.UU. Y GRAN BRETANA

Durante la Primera Guerra Mundial, los carteles de pro-
pagandade EE.UU.y Gran Bretana se caracterizaron por



el uso del recurso retérico del conflicto amigo-enemi-
go. Estas piezas graficas identificaban claramente a los
enemigos y resaltaban las amenazas que representaban,
generando un fuerte sentido de urgenciay peligro inmi-
nente. El tema principal de estos carteles era solicitar
el apoyo econdémico de los ciudadanos para financiar el
esfuerzo bélico. Este llamado se hacia de manera expli-
cita, instando a la poblacién a comprar bonos de guerra
y a contribuir econémicamente para asegurar la victoria.
El tono predominante era emotivista, ya que se buscaba
provocar respuestas afectivas intensas en los ciudadanos
para que actlen en apoyo de la guerra.

La ideologia predominante en estos carteles era el
nacionalismo: exaltaban el patriotismo y apelaban al de-
ber civico de cada ciudadano para con su pais. El propé-
sito del mensaje era claro: obtener respaldo financiero
para sostener econdmicamente la guerra. No obstante,
los enunciados indirectos —que se diferenciaban de los
utilizados en la URSS— y los mensajes de advertencia
también desempenaban un papel crucial, al alertar sobre
las consecuencias de no apoyar la causa bélica.

Estos carteles no solo promovian un sentido de ene-
mistad hacia los adversarios, sino que también esteti-
zaban el poder y la fuerza nacional mediante imagenes
poderosas y emotivas. En resumen, lograban movilizar a
lapoblacion através de lacreacion de enemigos claros, la
exaltacion del poder nacional y la utilizacién de emocio-
nes para reforzar su mensaje.

En los carteles de propaganda anglosajona de esta
época, los elementos visuales desempefaban un papel
esencial. Se utilizaban textos, texturas y planos espacia-
les cuidadosamente disefiados. Destacaba el uso de la
bandera como simbolo del patriotismo y la unidad na-
cional. Estos carteles estaban cargados de simbolismo y
utilizaban sistemas compositivos complejos, en los que
integraban muchos elementos para enriquecer el men-
saje visual y su carga semantica.

La tipologia de laimagen era variada, ya que incluia
representaciones de mujeres, animales, ninfas y figuras
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militares, asi como la icénica imagen de Tio Sam. Cada
uno de estos personajes simbolizaba distintos aspectos
de la guerra y la sociedad. La expresion corporal de los
personajes que figuraban en los carteles era diversa, pero
con frecuencia se los colocaba dialogando, avanzando o
retando, lo que afladia dinamismo y profundidad emocio-
nal, e invitaba a los espectadores a participar activamen-
te en lanarrativa de la guerra.

La imagen en estos carteles era estética y emotiva,
centrada en las emociones a través del uso de colores y
filtros especificos, sin depender directamente de retra-
tos o representaciones documentales. La funcién textual
simbdlica era recurrente y subrayaba una intencién de
comunicar mensajes o valores profundamente arraiga-
dos mediante simbolismo visual, en lugar de narrativas
o didlogos directos.

En términos cromaticos, se observa una aplicacion
cuidadosa de filtros verdes y una paleta compuesta por
colores como verde, amarillo, blanco, azul, rojoy marrén,
disefados para evocar respuestas emocionales especifi-
cas. La combinacion cromética, junto con los filtros ver-
des en ciertas entradas, creaba diferentes atmodsferas
o0 emociones, que iban desde la esperanza y la vitalidad
hasta la serenidad y la reflexion.

La ausencia de efectos de color, como la saturacién
odesaturacién, en lamayoriade carteles resaltaba el uso
de colores puros y filtros para transmitir el mensaje vi-
sual deseado. Este enfoque cromatico simbélico y psico-
l6gico sugeria una estrategia cuidadosa para influiren la
percepciény el sentimiento del espectador.

En cuanto a la escenificacion, predominaba el uso
del plano medio corto, lo que permitia un enfoque cer-
cano en los individuos, posiblemente con el objetivo de
personalizar la narrativa de guerra. El plano medio y el
plano general complementaban esta estrategia al ofrecer
perspectivas mas amplias y contextuales que situaban al
espectador dentro del escenario bélico.

La iluminacién natural era predominante, lo cual
podria senalar una busqueda de autenticidad y realismo.
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En cambio, la iluminacién artificial y fria se usaba menos,
probablemente pararesaltar aspectos especificos o crear
ambientes concretos dentro de la propaganda.

Finalmente, la temporalidad en estos carteles se
centraba principalmente en el presente, destacando la
inmediatez de la situacioén bélica. Sin embargo, también
habia alusiones al futuro, quiza dirigidas a generar espe-
ranza o advertir sobre las consecuencias a largo plazo.
Los escenarios individuales sugerian un enfoque en la
experiencia humana, mientras que los escenarios domés-
ticos representaban elimpacto de laguerraenlavida pri-
vaday familiar, estableciendo una conexién directa entre
el frente de batallay la retaguardia civil.

4.1.3 FRANCIA

Durante la Primera Guerra Mundial, la propaganda en
Francia se convirtié en una herramienta vital para mo-
vilizar a la nacion y asegurar el apoyo al esfuerzo bélico.
Los carteles propagandisticos franceses, disefiados con
un fuerte componente nacionalista, se enfocaron en pro-
mover la unidad nacional frente al enemigo, utilizando
recursos retéricos que motivaban el conflicto entre ami-
go-enemigo. Este enfoque no solo buscaba fortalecer la
cohesidn interna, sino también justificar la guerra como
una lucha necesaria para proteger la nacion.

El tema principal de la propaganda francesa era la
unidad en la guerra frente al enemigo. La idea de que la
nacion debia unirse contra las amenazas externas era un
mensaje constante en los carteles, que apelaban aun sen-
tido de patriotismo y responsabilidad colectiva. El pro-
posito de estos mensajes era claro: promover la unidad
nacional y asegurar que cada ciudadano contribuyera al
esfuerzo de guerra, ya fuese a través del alistamiento, el
trabajo en laindustria o el financiamiento militar.

El tono predominante en los carteles franceses era
emotivista, disenado para provocar fuertes emociones
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entre los espectadores. Estos carteles no solo informa-
ban, sino que también buscaban inspirar una respuesta
emocional que llevase ala accion. Laideologia subyacen-
te era profundamente nacionalista, con una preocupa-
cién central por proteger la nacién de cualquier amenaza
externa. En este sentido, la propaganda actuaba como un
recordatorio constante de laimportanciade la patriay de
la necesidad de defenderla a toda costa.

Los mensajes expresados en los carteles eran direc-
tos y especificos, pero con un trasfondo centrado en el
financiamiento militar. Aunque el llamado a la unidad na-
cional eraexplicito —al igual que en la propaganda anglo-
sajona—, poseia un subtexto claro que buscaba movilizar
la recaudacion de recursos para la guerra. El ambito de
enunciacién era completamente politico, con referen-
cias constantes a la economiay a la posicién del pais en
el contexto global. Esto ponia de manifiesto la necesidad
de asegurar que todos los componentes de la sociedad
estuvieran alineados con los objetivos bélicos.

Estos carteles proponian un enunciador objetivo;
presentaban mensajes que apelaban a la logica y a la
responsabilidad civica. Sin embargo, también se expre-
saban a modo de relato, utilizando elementos simbdlicos
y narrativos para contar una historia que resonara con el
publico. El sistema de persuasién se basaba enla creacion
de enemigos, la estetizacion del poder militar y, finalmen-
te, la apelacion a las emociones del espectador.

Los elementos visuales en la propaganda francesa
incluian planos en el espacio y el uso de elementos simbé-
licos parareforzar el mensaje. Los sistemas compositivos
predominantes eran una mezclade realismoy audacia, lo
que permitia una representacién clara y efectiva de los
temas militares. En términos de personajes, se destaca-
ban figuras como el “angel militar” y el “animal militar”,
simbolos que evocaban tanto la proteccion divina como
la fuerza y ferocidad de las fuerzas armadas. La expre-
sion corporal de estas figuras mostraba alegria, dominio
y movimiento, lo que claramente incitaba a la accién y
proyectaba confianza en la victoria.
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En cuanto alaimagen, los carteles franceses se ale-
jaban del enfoque documental o del retrato, y, mas bien,
optaban por una expresion mas abstractay simbdlica de
ideas y emociones. Esta estrategia permitia comunicar
mensajes profundos y provocar la reflexién del especta-
dor, utilizando simbolos visuales y color de manera es-
tratégica. La narrativa directa se sustituia por enfoques
indirectos, en los que se insinuaban los temas centrales y
se conectaba con sentimientosy conceptos para estable-
cer un vinculo mas intuitivo con el mensaje.

Desde el punto de vista croméatico, estos carteles
empleaban una paleta dominada por el verde grisaceo
y el rojo, con tonos de beige y café. Estos colores, a me-
nudo desaturados, simbolizaban la vida, la naturaleza, la
sangre, el sacrificio y la solemnidad de la guerra. La des-
aturacién de los colores sugeria una intencién de evocar
nostalgia y reflexién, invitando al espectador a contem-
plar el impacto del conflicto en la nacién y su gente.

La escenificacion, mediante el plano entero, propor-
cionaba una perspectiva completa de la escena y desta-
caba el amplio impacto de la guerra. El plano general, por
su parte, ofrecia contexto al mostrar tanto escenarios
rurales como individuales. Lailuminacién —tanto natural
como artificial— se empleaba para transmitir diferentes
estados de dnimo que iban desde la autenticidad hasta el
dramatismo visual. La temporalidad reflejaba un enfoque
en las condiciones actuales de la guerray sus efectos in-
mediatos, subrayando la urgencia del momento.

4.1.4 ALEMANIA

Durante la Primera Guerra Mundial, la propaganda en
Alemania se convirtié en una herramienta crucial para
consolidar el apoyo popular al esfuerzo bélico. Los carte-
les propagandisticos alemanes se caracterizaron por un
fuerte componente nacionalista y emotivista, cuyo pro-
posito principal era promover la unidad nacional frente



al enemigo. Estos mensajes, disenados para ser directos
y cortos, tenian como objetivo motivar a la poblacion a
contribuir al financiamiento de la guerra, alimentando el
conflicto entre amigo y enemigo.

El tema principal de la propaganda alemana era la
guerra misma. La nacién estaba en una lucha existencial,
y estos carteles servian para recordar constantemente a
los ciudadanos la importancia de estar unidos en la de-
fensa del pais. El propésito del mensaje era claro: asegu-
rar que todos los alemanes, independientemente de su
posicién social o geografica, se sintieran responsables.
Esto se lograba a través de mensajes que apelaban al pa-
triotismo y a la necesidad de proteger la nacién contra
amenazas externas, lo que, como ya hemos visto, se vuel-
ve una constante en la propaganda de guerra.

El tono predominante en estos carteles también es-
tabadisefado para provocar unarespuesta emocional in-
mediata. La ideologia subyacente en estos mensajes era
profundamente nacionalista, con un fuerte énfasis en la
necesidad de defender y preservar la nacién. Esto hizo
que la propaganda alemana no solo informara, sino que
también buscara inspirar una reacciéon emocional fuerte,
casi siempre vinculada al alistamiento, al trabajoenlain-
dustriaoalacontribucién financiera. En cualquieradelos
casos, lo importante era “contribuir” a la guerra.

El tipo de enunciador en los carteles alemanes era
objetivo y presentaba mensajes directos y sin ambigtie-
dades. Los mensajes, en su mayoria, se presentaban a
manera de relatos, en los que se utilizaban elementos
narrativos que ayudaban a crear una conexion personal
con el espectador. Estos relatos estaban disefiados para
ser facilmente comprendidos y recordados, ya que refor-
zaban la sensacion de urgencia. El sistema de persuasion
empleado en los carteles alemanes era efectivo: primero
se creaban enemigos, luego se estetizaba el poder militar,
y, finalmente, se apelaba a las emociones del espectador.

Los elementos visuales en la propaganda alemana
incluian tonos y planos en el espacio, con un enfoque sim-
bélicoy abstracto que reforzaba el mensaje. Los sistemas
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compositivos se basaban en el realismo, lo que permitia
una representacioén clara y efectiva de los temas milita-
res y nacionales. Las tipologias en el uso de personajes
decantaban en figuras como la “ninfa” y los “militares”,
simbolos que evocaban tanto la pureza y la esperanza
como la fuerzay la disciplina de las fuerzas armadas. La
expresion corporal de las figuras representadas en estos
carteles invitaba a la accion, a resistir la adversidad y a
dominar las circunstancias, reflejando la actitud que se
esperaba de los ciudadanos alemanes.

En cuanto a laimagen, los carteles alemanes se ca-
racterizaban por un enfoque en el retrato, lo que sugiere
laintencién de individualizar y personificar los valores o
ideales asociados con el esfuerzo de guerra. Esto permitia
a los espectadores identificar a figuras especificas como
ejemplos a seguir, reforzando el mensaje de unidad y sa-
crificio. Ademas, el uso de elementos simbdlicos, como
el filtro sepia, evocaba nostalgia y una conexion histérica
que fortalecia el mensaje mediante la reminiscencia de
tiempos pasados.

En términos de cromatica, el empleo de este filtro
sepia actuaba como una mirada retrospectiva hacia la
tradiciony el pasado. Los colores predominantes —ama-
rilloy blanco— simbolizaban pureza, esperanzay un vin-
culo con lo histérico o lo perdurable. Este uso del alto
contrastey ladesaturacion parcial permitia alos carteles
destacar visualmente, mientras que, al mismo tiempo, los
banaba de una sensacion de solemnidad y reflexién.

La escenificacion en los carteles alemanes se carac-
terizaba por el uso frecuente del plano entero, lo que
permitia presentar situaciones complejas o figuras en
un contexto amplio. Esto ayudaba a mostrar la extension
del impacto de la guerra en Alemania, tanto en el frente
como en la retaguardia. La iluminacion natural y fria se
empleaba para anadir autenticidad y untonoserioalare-
presentacion, reflejando la dureza de las condiciones de
laguerra.Latemporalidad presente en los carteles subra-
yaba laimportancia de los eventos actuales y la urgencia
de las decisiones que se tomaban en ese momento. Por
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otro lado, el énfasis en el uso de escenarios rurales re-
flejaba la importancia del “campo” en Alemania durante
la guerra, aludiendo al impacto en las comunidades agri-
colas, en la vida fuera de las ciudades principales y a la
necesidad de producir.

4.1.5ITALIA

Durante la Primera Guerra Mundial, la propaganda ita-
liana desempefé un papel esencial al movilizar a la po-
blaciéony promover la unidad nacional. Al igual que en los
otros casos, los objetivos de comunicacion se enfocaban
enmotivar el conflicto entre amigo y enemigo, usando un
tono emotivista que apelaba a los sentimientos patrioti-
cos y nacionales de la sociedad civil.

El tema central de los carteles propagandisticos ita-
lianos era la guerra, presentada no solo como una lucha
fisica, sino también como una causa noble que exigia el
sacrificio tanto de los soldados en el frente como de las
familias en casa. Muchos de estos mensajes tenian la
intencién de enaltecer la labor del soldado que se sacri-
ficaba por la patria y de subrayar la responsabilidad de
las familias de apoyar el esfuerzo de guerra a través de
la compra de bonos. A diferencia de los casos anteriores,
los enunciados se presentaban de manera mas poéticay
metafdrica. Estaban dirigidos a la sociedad civil, de modo
que trascendian lo puramente informativo y se adentra-
ban en lo simbélico y emocional.

El enunciador era complice y pedagdgico, y asumia
un papel que, ademas de comunicar, educaba a la audien-
ciasobre sudeber patriético. Los mensajes se expresaban
amaneradediscursos, enlos que seinvitabaalareflexién
y se inculcaba un sentido de deber civico y moral. El sis-
tema de persuasién utilizado en la propaganda italiana
seguia una férmula clara: primero se creaban enemigos,
luego se estetizaba el poder militar y, finalmente, se ape-



laba a las emociones de los espectadores para fomentar
la unidad y el compromiso.

Los elementos visuales en los carteles italianos se
mostraban cargados de simbolismo, con un enfoque en
volimenes y tonos en el espacio que ayudaban a trans-
mitir el mensaje de manera efectiva. Los sistemas compo-
sitivos se basaban en el realismo, lo que permitia repre-
sentar eficientemente las figuras militares y los simbolos
patrios, como la figura de la reina, que representaba a la
Republica ltaliana. La expresién corporal de los perso-
najes transmitia una sensacién de avance, propuesta y
espera, reflejando la determinacién y la esperanza en la
victoria.

En cuanto alaimagen, la propaganda italiana se ale-
jaba del uso documental y optaba por representaciones
simbdlicas o conceptuales de ideas y emociones relacio-
nadas con la guerra. Esto se manifestaba a través del uso
de elementos visuales que no necesariamente narraban
eventos historicos especificos, sino que evocaban senti-
mientos y reflexiones mas profundas sobre el conflicto.

Por otro lado, los carteles italianos —al igual que
los alemanes y probablemente por su inicial alianza béli-
ca— utilizaban filtros como el sepiay el alto contraste en
blanco y negro, que tenian un fuerte efecto connotativo.
Estos filtros buscaban evocar sentimientos de nostalgia,
solemnidad y reflexién. Los colores predominantes, como
el beige y el verde, simbolizaban la tierra, la naturaleza
y conceptos mas abstractos como el renacimiento o la
decadencia, dependiendo del contexto emocional. El uso
del blanco y el negro podia aludir a la dualidad y el con-
flicto, mientras que combinaciones como el amarilloy el
verde podian simbolizar esperanza, juventud o, incluso,
enfermedad y envidia, especialmente bajo el efecto del
filtro sepia.

La escenificacién en los carteles italianos era diver-
sa, empleando tres tipos de planos: plano entero, plano
medio y plano general. Esta variedad en la presentacién
visual permitia capturar tanto la totalidad de una escena
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como los detalles emocionales de los personajes y ofre-
cer una vista mas amplia y contextual de la situacién. La
iluminacion utilizada en los carteles era principalmente
artificial y calida, lo que permitia crear ambientes especi-
ficos y destacar detalles importantes. Lailuminacion cali-
da, en particular, intensificaba las emociones y aportaba
un tono mas humano y accesible a las imagenes.

Latemporalidad presente en los carteles indicabaun
enfoque en los eventos y situaciones actuales, subrayan-
do la relevancia y urgencia de los temas tratados. Esto
buscaba movilizar a los espectadores y generar empatia,
mostrando como la guerra afectaba directamente la vida
delosindividuos. El escenario individual era prominente,
resaltando la experiencia personal y humana dentro del
conflicto, lo que contribuia a personalizar y humanizar la
guerra, a mostrar su impacto directo en las vidas de per-
sonas especificas.

4.1.6 LAPROPAGANDA DE GUERRA DIRIGIDA ALAS
MUJERESEN LA |GM

Durante la Primera Guerra Mundial, en todos los paises
involucrados, la propaganda dirigida a las mujeres des-
empend un papel crucial al movilizarlas para apoyar el es-
fuerzo bélico, tanto enlistandose en labores relacionadas
con laguerra como contribuyendo econémicamente me-
diante la compra de bonos de guerra. El discurso de esta
propaganda se centraba en promover la unidad nacional,
un elemento esencial para hacer frente a los desafios del
conflicto.

Estas piezas propagandisticas tenian como temare-
currente larelacién entre las mujeres y la guerra. Con un
tono muy emotivo, los carteles buscaban conectar con
ellas apelando a su sentido de patriotismo y de respon-
sabilidad civica. La ideologia subyacente era claramente
nacionalista, enfatizando la importancia del papel de las
mujeres en el sostenimiento del pais durante el conflicto.
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Los enunciados se presentaban como exclamaciones
clarasy directas, llamamientos a la accion especialmente
fuertes en lo relativo a la compra de bonos de guerray al
apoyo moral a los “hombres de la familia” en sus roles de
soldados.

El enunciador se mostraba como complice y pedagé-
gico, utilizando un discurso que no solo convocaba a las
mujeres a participar, sino que también las educaba sobre
su papel crucial enla guerra. El mensaje se apoyaba en to-
nos inspiradores que las guiaban sobre cdmo podian ser
Utiles en ese momento critico. A diferencia de la propa-
ganda dirigida a los hombres o de difusiéon general —que
a menudo creaba enemigos explicitos—, la propaganda
para mujeres no se centraba en identificar a un enemigo,
sino que apelaba a las emociones y estetizaba el poder,
resaltando el valor y la importancia del esfuerzo colec-
tivo femenino.

Los elementos visuales se utilizaban para crear com-
posiciones equilibradas y realistas, en las que se desta-
caba la precisioén de las representaciones. Las tipologias
mas comunes incluian enfermeras, madres, abuelas y mu-
jeres militares profesionales, simbolizando los diversos
roles que las mujeres podian asumir durante la guerra.

La expresion corporal de los personajes femeninos
transmitia un mensaje claro: actuar, invitar y mostrar. Las
mujeres eran retratadas en poses que indicaban accién
—ya fuera en el hogar, en el trabajo o en la compra de
bonos—, reflejando su papel activo y vital en el esfuerzo
bélico.

En cuanto a la imagen, estos carteles no incluian
elementos documentales, lo que sugeria un enfoque en
la representacién simbdlica o emotiva, en lugar de la do-
cumentacion de eventos especificos o retratos reales de
mujeres durante la guerra. Este enfoque permitia trans-
mitir las emociones y la importancia de su papel de ma-
nera mas universal y atemporal.

La eleccién de combinaciones como verdey naranja,
beige y azul,y verde y rojo jugaba un papel importante en
evocar emociones y simbolismos especificos. Estas pale-
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tas sugerian una amplia gama de emociones —desde la
esperanzay lavitalidad hastala serenidad y el sacrificio—,
reflejando la diversidad de experiencias y sentimientos
de las mujeres durante la guerra. Los efectos cromaticos,
como el uso del sepia vy el alto contraste, reforzaban la
sensacion de antigliedad, solemnidad y reflexion, acen-
tuando el impacto emocional del mensaje.

En términos de escenificacién, el uso del plano en-
tero presentaba a las mujeres dentro de contextos am-
plios, mostrando cémo la guerra afectaba su vida coti-
diana o destacando el rol ampliado que habian asumido
en la sociedad. El plano medio, en cambio, se utilizaba
para enfocarse en interacciones o actividades especifi-
cas, ofreciendo una vista mas intima de sus acciones. La
combinacién de iluminacion natural y calida creaba una
atmosfera auténtica y emotiva: la luz calida evocaba un
tono de esperanzay consuelo en medio de la adversidad.
La temporalidad indicada en los carteles reflejaba un en-
foque en los eventos actuales y las condiciones contem-
poraneas, subrayando el impacto inmediato de la guerra
en la vida de las mujeres.

El escenario individual y rural se representaba, con
frecuencia, destacando la importancia del entorno fuera
de las ciudades principales y mostrando cémo las muje-
res lideraban o sostenian actividades agricolas o rurales
durante la guerra.

Propagandadela
Segunda Guerra Mundial

urante la Segunda Guerra Mundial, los paises se
dividieron en dos grupos: por un lado, las poten-
cias del Eje (Alemania, Italia y Japon principal-
mente, a las que luego se unieron Hungria, Rumania, Bul-



garia, Eslovaquia y Croacia), y por el otro, las potencias
Aliadas (encabezadas por Gran Bretafa, Estados Unidos
y la Unidn Soviética).

Tanto los Aliados como el Eje emplearon la propa-
gandade maneraintensiva. En EE.UU.,, la Oficinade Infor-
macion de Guerra produjo carteles, peliculas y emisiones
de radio para apoyar el esfuerzo bélico.

La propaganda aliada se caracterizé por el uso de
peliculas, afiches y transmisiones radiales para mante-
ner alta la moral y para deshumanizar al enemigo. Por
ejemplo, en los carteles estadounidenses y britanicos se
representaba a los japoneses y alemanes de forma des-
pectiva. Por su parte, la propaganda nazi se enfocé en la
produccion de peliculas y eventos masivos para glorificar
el régimeny su ideologia.

Al igual que en la propaganda de la Primera Guerra
Mundial, en esta se observan estrategias comunicaciona-
les y visuales que, si bien comparten ciertos elementos,
también presentan diferencias seglin su procedencia.
A continuacion, se describen algunas caracteristicas y
estrategias graficas comunes en los paises que tuvieron
roles mas protagénicos en el conflicto y que, por lo tan-
to, realizaron un mayor despliegue de propaganda bélica,
tanto en cantidad como en recursos.

4.2.1 URSS

La propaganda de la Unidn Soviética durante la Segunda
Guerra Mundial desempefié un papel crucial en consoli-
dar launidad nacional frente al fascismo aleman, utilizan-
do undiscurso beligerante que enfatizaba el conflicto en-
tre amigos y enemigos. Esta retérica no solo motivaba a
los ciudadanos a participar activamente en la defensa de
la patria, sino que también creabaunaclaradivisiénentre
el bien, representado por la URSS, y el mal, encarnado
por el enemigo fascista. Los carteles propagandisticos,
cargados de mensajes directos y amenazantes hacia el
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enemigo, glorificaban al ejército soviético, presentandolo
como el defensor supremo del pueblo.

Los mensajes no solo fomentaban laresistencia, sino
que instaban a la victoria absoluta sobre el enemigo. A
través de exclamaciones directas y contundentes, los
carteles transmitian un sentido de urgenciay determina-
cién, buscando no solo el apoyo del pueblo, sino también
su compromiso total con la causa. La ideologia naciona-
lista se reflejaba en la exaltacion del poder y la unidad
del pueblo soviético, que se posicionaba como unafuerza
invencible.

La propaganda soviética empleaba una narrativa
que glorificaba lalucha y presentaba la guerra como una
mision sagrada en defensa de la patria. Los enunciados
eran mayoritariamente breves y contundentes, deshu-
manizaban al enemigo y reforzaban la idea de una lucha
justay necesaria.

En cuanto a los elementos visuales, el uso del color
rojo era una constante en la propaganda soviética, sim-
bolizando tanto el poder como el sacrificio, y haciendo
una evidente alusion a la bandera soviética. La direccio-
nalidad inclinada de las imagenes, junto con la profusién
de simbolos nacionales, contribuia a transmitir una sen-
sacién de movimientoy dinamismo, reforzando laidea de
una nacién en marcha hacia la victoria. Las composicio-
nes, mayoritariamente equilibradas a pesar de su com-
plejidad, resultaban enimagenes poderosas y facilmente
comprensibles por el publico.

Los personajes representados en la propaganda so-
viética incluian tanto figuras militares como familias, en-
fatizando el papel de cada ciudadano enlaluchacontrael
fascismo. Las imagenes de soldados en accion, dominan-
do el campo de batalla, se combinaban con representa-
ciones de familias unidas y preparadas para el sacrificio,
creando una narrativa en la que todos los sectores de la
sociedad tenian unrol que cumplir. La expresion corporal
de los personajes en los carteles reflejaba dominacion,
preparacion y celebracién, reforzando los temas centra-
les de poder y unidad.
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A diferencia de otras formas de propaganda, la so-
viética durante la Segunda Guerra Mundial evitaba los
elementos documentales o retratos directos, prefiriendo
un enfoque mas simbdlico. Esto permitia mayor flexibi-
lidad en la transmisién de ideas, utilizando elementos
abstractos que evocaban emociones especificas. Este
enfoque se alineaba con la estrategia general de la pro-
paganda soviética, que buscaba no solo informar, sino
también inspirar y movilizar alas masas mediante laiden-
tificacion emocional con los ideales nacionales.

Como se menciond antes, la propaganda soviética se
caracterizaba por el uso frecuente del color rojo (alusivo
alabandera), ademas del verde y el beige. Cada color te-
nia una carga simbdlica especifica: el rojo representaba
la pasion y el sacrificio; el verde, la esperanzay la reno-
vacién; y el beige aportaba un tono mas suave y terroso,
asociado con la resistencia y la calma en medio de la tor-
menta. La utilizacién de filtros como el verde y el sepia
anadia capas de significado, reforzando la narrativa de
una lucha histéricay trascendental.

La escenificacion en la propaganda soviética era
diversa: los planos enteros y medios propiciaban una
presentacion visual rica y variada. La combinacién de
iluminacién natural y artificial, junto con unailuminaciéon
fria, contribuia a crear un ambiente severo y dramatico,
apropiado paralaseriedad del conflicto bélico. Los sopor-
tes estaban disefiados para captar la atencién del espec-
tador y mantenerlo emocionalmente involucrado con el
mensaje propagandistico.

Los escenarios individuales y naturales, aunque me-
nos frecuentes, se utilizaban para humanizar el conflicto,
mostrando el impacto directo de la guerra en la vida de
las personas comunes. A través de estas representacio-
nes, la propaganda soviética lograba conectar eficazmen-
te con el publico, reafirmando la necesidad de unidad y
sacrificio en la lucha contra el fascismo.

Finalmente, latemporalidad presente en los carteles
subrayaba lainmediatez y urgenciade la guerra, instando
a los ciudadanos a actuar en el aquiy ahora.



4.2.2 JAPON

La propaganda japonesa durante la Segunda Guerra
Mundial estuvo marcada por un discurso que fomenté el
conflicto amigo/enemigo, una estrategia retérica disena-
da para consolidar la unidad nacional frente a las amena-
zas externas. Su finalidad era promover la cohesion social
mediante la identificacion de un enemigo comun, lo cual
se reflejaba en la mayoria de los carteles propagandisti-
cos de la época. La campaia de propaganda se centraba
en exaltar los valores nacionalistas y en promover una
imagen glorificada del ejército japonés, cuya victoria se
presentaba como inevitable.

El tono predominante de estos carteles era clara-
mente beligerante. A través de imagenes poderosas y
simbodlicas, la propaganda incentivé la unidad del pueblo
japonés, destacando la importancia de la colaboracién
y el sacrificio frente al enemigo. A diferencia de otras
propagandas que recurrian al texto o a los esléganes, la
japonesa confiaba en gran medida en la fuerza visual de
sus imagenes, que mostraban a un ejército glorioso avan-
zando de forma imparable hacia el triunfo.

La ideologia nacionalista era el eje central de esta
propaganda, que buscaba no solo movilizar a la ciudada-
nia, sino también reforzar la idea de la superioridad y el
destino histérico de Japén en el conflicto. El mensaje era
claro: consolidar la unidad nacional frente a las poten-
cias enemigas, presentando la guerra como un esfuerzo
colectivo en el que participaban todos los sectores de la
sociedad, desde los soldados en el frente hasta los nifios
en los hogares.

El tipo de enunciador en estos carteles era objetivo;
se presentaban los hechos y situaciones de formadirecta,
sin ambigliedades ni adornos. El mensaje se expresaba
mediante una narrativa visual en la que el avance del
ejército japonés se representaba como una epopeya de
dominaciéony celebracion. Esta narrativa, aunque senci-
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lla, resultaba eficaz para transmitir el poderio y la inevi-
tabilidad del triunfo japonés.

Los sistemas de persuasion empleados en la pro-
paganda japonesa eran sofisticados. Aunque dificiles de
desglosar, es evidente que los carteles estaban disefa-
dos para estetizar el poder del ejército, generando una
imagen idealizada de la fuerza militar y la unidad nacio-
nal. Ademas, se recurria al simbolismo para identificar y
demonizar al enemigo, presentando la lucha contra las
potencias aliadas como una causa no solo necesaria, sino
también justa y honorable.

En el plano visual, la propaganda japonesa hacia un
uso destacado de voliumenes y colores fuertes, lo que
otorgaba alasimagenes una presenciaimponente y dificil
de ignorar. El simbolismo era un componente clave, con
representaciones que sugerian poder, avance y domina-
cion. Los sistemas compositivos equilibraban actividad y
dinamismo, asegurando que cada elemento contribuyera
ala narrativa global sin sobrecargar la escena.

Las tipologias representadas en los carteles incluian
tanto figuras militares como nifos, una combinacién que
servia paradestacar laimportanciade laguerraparatoda
la nacion. Los soldados eran mostrados avanzando con
determinacion, mientras que los nifos, a menudo en con-
textos patrioéticos, simbolizaban el futuro de Japény el
legado de la lucha presente. La expresion corporal de los
personajes reflejaba una actitud de avance, celebracién
y dominio, encapsulando la mentalidad de victoria que se
pretendiainculcar.

Uno de los aspectos mas notables de esta propagan-
daeralaausencia casi total de elementos documentales,
retratos o narrativas estéticas. Esto evidenciaba un enfo-
gue basado en la emocidn y el simbolismo mas que en la
representacion directa de eventos o figuras histéricas. El
objetivo no era tanto informar como inspirar y movilizar,
utilizando imagenes poderosas que evocaran respuestas
emocionales profundas.

En cuanto alacromatica, los carteles empleaban una
paletade colores saturados, como el verde, gris, amarillo,
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rojoy café, intensificando asi suimpacto. Estos colores no
solo captaban la atencion, sino que también transmitian
significados simbodlicos: el verde y el gris evocaban sere-
nidad o naturaleza; el amarillo y el rojo, energia, peligro o
pasion; y el café aportaba una sensacién de estabilidad y
conexioén con latierra. Este tratamiento cromatico refor-
zaba la narrativa bélica mediante asociaciones visuales
indirectas.

La escenificacion utilizaba una amplia variedad de
planos, desde el plano entero hasta el plano general, lo
gue permitia tanto presentar unavisién panoramicadela
escena como destacar detalles especificos que enrique-
cian la narrativa visual. La combinacién de iluminacién
natural y artificial, junto con el uso ocasional de una ilu-
minacion fria, contribuia a crear un ambiente dramatico
y severo, acorde con la gravedad del conflicto. La tem-
poralidad subrayaba la urgencia de la situacion, mientras
que los escenarios individuales y naturales ayudaban a
personalizar y contextualizar el impacto de la guerra en
la vida cotidiana de los japoneses.

En conjunto, la propaganda japonesa durante la Se-
gunda Guerra Mundial fue una herramienta poderosa
que empled laretérica del conflicto amigo/enemigo para
unificar a la nacién y movilizar el apoyo al esfuerzo béli-
co. Através de una combinacién de imagenes simbdlicas,
colores saturados y narrativas visuales cuidadosamente
construidas, esta propaganda no solo promovié la unidad
nacional, sino que también reforzé la ideologia naciona-
lista que sustentaba la maquinaria militar japonesa.

4.2.3EE.UU.Y GRAN BRETANA

Durante la Segunda Guerra Mundial, la propaganda de
Estados Unidos y Gran Bretaia recurrié a una variedad
de estrategias retéricas y visuales. Aunque los carteles
de ambos paises persiguieron distintos objetivos espe-
cificos, compartian un discurso beligerante y emotivo



orientado a fomentar la unidad nacional frente a un ene-
migo comun.

Si bien los mensajes variaban segun el propésito de
cada cartel, todos coincidian en un enfoque centrado en
el conflictoy lamovilizacién. Reflejabanlagravedad dela
guerra mediante la construccién simbélica del enemigoy
la estetizacién del poder, estrategias clave para persuadir
al publico. A través de estos discursos, se enfatizaba la
necesidad de una participacion activa en el esfuerzo bé-
lico, ya fuera mediante el alistamiento, el financiamiento
o el silencio para evitar filtraciones de informacién.

La campaia propagandistica se centraba en promo-
ver la cohesion nacional, adoptando un tono predomi-
nantemente emotivo. A diferencia de la propaganda ja-
ponesa, enfocada principalmente en la narrativa visual, la
propaganda de Estados Unidos y Gran Bretanacombinaba
elementos visuales con enunciados textuales, buscando
generar una conexiéon emocional con el espectador. Este
enfoque tenia como objetivo personalizar la guerray ha-
cerla relevante para cada individuo, presentando el con-
flicto no solo como una causa nacional, sino también como
un deber personal que requeria el compromiso de todos.

Laideologiasubyacente eraclaramente nacionalista,
conunfuerte énfasis en ladefensa de la patriay de los va-
lores compartidos. El mensaje tenia una doble finalidad:
promover launidad nacional y movilizar ala poblaciénen
multiples frentes, desde el reclutamiento hasta el apoyo
financiero. La amplitud de estos objetivos respondiaala
necesidad de involucrar a diferentes publicos y abordar
diversas dimensiones del esfuerzo bélico.

El enunciador predominante en estos carteles era
coémplice, estableciendo una relacién cercana con el es-
pectador. El mensaje se presentaba como proveniente
de alguien que compartia sus mismas circunstancias o
valores, creando una sensaciéon de comunidad frente a
la amenaza externa. Este tipo de enunciacion adoptaba
la forma de discursos persuasivos, donde se articulaban
razones para actuar, emociones a compartir y principios
adefender.

149






Buy More War Bonds and Stamps




When you ride ALONE
you ride with Hitler!




La estructura narrativa de estos carteles seguia una
secuencia persuasiva clara: primero se identificaba y de-
monizaba al enemigo, presentandolo como una amenaza
inminente; luego se exaltaba el poder del ejército y de la
nacion; y finalmente, se apelaba a las emociones del publi-
co, evocando sentimientos de orgullo, deber y sacrificio.

En cuanto a los recursos visuales, los carteles se
caracterizaban por la presencia de volimenes centrales
de gran escala y un fuerte contenido simbdlico. Las ima-
genes se centraban frecuentemente en retratos, lo que
evidencié un intento de humanizar la guerra a través de
figuras individuales. Este enfoque buscaba generar em-
patia y conexioén personal con el espectador, incentivan-
do suimplicaciéon directa.

Las composiciones se basaban en principios de equi-
librio, sutileza y agudeza. Se lograba un impacto visual
sin sobrecargar al espectador mediante la combinacién
efectiva de técnicas de composicién que equilibraban los
elementos visuales y textuales, asegurando que el men-
saje fuera claro y directo. La sutileza en el disefio permi-
tia que el mensaje calara profundamente, mientras quela
agudeza destacaba los puntos clave con precision.

Los carteles representaban principalmente figuras
militares, mostrados en actitudes que sugerian accién,
vigilancia y celebracién. La expresién corporal de los
personajes reflejaba un abanico de emociones y accio-
nes: golpear, acechar, acompanar, celebrary acusar. Estas
representaciones no solo mostraban la dureza del con-
flicto, sino también la determinacion y la unidad de las
fuerzas armadas y de la poblacion civil.

Ademas deretratos de soldados, se incluian elemen-
tos emocionales y opinativos que buscaban conectar con
el espectador a un nivel personal. En cuanto a la croma-
tica, se observaba un uso predominante de colores icé-
nicos y saturados: combinaciones de rojo y blanco, junto
con negro, amarillo o beige. Estos tonos se empleaban
estratégicamente para captar la atencién, evocar emo-
ciones fuertes y reforzar mensajes de unidad, valor y re-
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sistencia. La saturaciény los efectos dramaticos afiadian
un sentido de urgencia, movilizando al publico mediante
imagenes poderosas y simbdlicas.

Técnicamente, la propaganda de Estados Unidos
y Gran Bretafa utilizaba una variedad de planos para
transmitir sus mensajes: planos medios para enfocar la
accion, primerisimos primeros planos para capturar de-
talles intensos y planos detalle para resaltar elementos
especificos. Predominaba la iluminacién artificial, que
permitia controlar y dramatizar la atmésfera visual,
mientras que la iluminacion fria en algunas escenas aia-
diauntono mas sombrio o severo. Latemporalidad de las
representaciones subrayaba la relevancia contempora-
nea del conflicto, y el enfoque en escenarios individuales
resaltaba las experiencias personales y el impacto de la
guerraen los individuos.

En conjunto, la propaganda de Estados Unidos y
Gran Bretana durante la Segunda Guerra Mundial fue
una herramienta multifacética que combinoé estrategias
visuales, textuales y emocionales para promover la uni-
dad nacional y movilizar al publico en apoyo del esfuerzo
bélico. A través de un discurso beligerante y emotivo,
estos carteles no solo demonizaron al enemigo, sino que
también estetizaron el poder nacional y apelaron a las
emociones de los ciudadanos, logrando asi un profundo
impacto en la sociedad de la época.

4.2.4 ALEMANIA

Lapropaganda alemana durante la Segunda Guerra Mun-
dial jugd un papel crucial en la consolidacion del poder
naziy en la movilizacién del pueblo aleman hacia los ob-
jetivos de guerra del régimen. Un anélisis de los carteles
propagandisticos revela que el recurso retérico principal
eralaidentificaciéon de un enemigo comun, a menudo per-
sonificado en el extranjero, el judio o el comunista. Esta
representacion del “otro” servia como catalizador para
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fomentar la unidad nacional, eje central de la narrativa
propagandistica.

El mensaje era claro: solo mediante la cohesion del
pueblo aleman seria posible derrotar a los enemigos del
Tercer Reich. En este sentido, lacampafa de propaganda
apelaba constantemente a la lealtad al Fiihrer, ala nacion
y ala pureza de laraza, utilizando un discurso que fusio-
naba el nacionalismo con los principios del fascismo. La
especificidad de estaideologiafascistaeraunodelos ras-
gos mas notorios en la construccién del mensaje.

Eltono emotivista predominaba enlos carteles, bus-
cando generar reacciones viscerales en el espectador. A
través de imagenes impactantes y colores saturados, el
objetivo era conectar emocionalmente con el publico,
intensificando la percepcion de amenaza y exaltando la
grandeza de Alemania. El fascismo, con su énfasis en la
emocién sobre la razén, se manifestaba en cada una de
estas piezas propagandisticas, buscaba movilizar no solo
las mentes, sino también los corazones de los alemanes.

El propésito del mensaje era inequivoco: fomentar
la unidad nacional frente al enemigo comun. En este sen-
tido, los carteles no solo instruian, sino que incitaban a
la accién, ya sea a través del alistamiento en el ejército,
la colaboracién en la produccién de guerra o la simple
reafirmacién de la lealtad al régimen. Cada cartel eraun
Ilamado a la cohesidn social, bajo la promesa de que solo
un pueblo unido podia vencer en tiempos de crisis.

En cuanto al enunciado, existia una gran variedad
de enfoques y agendas. Algunos carteles apelaban di-
rectamente a la defensa de la patria, mientras que otros
destacaban la necesidad de eliminar al enemigo interno.
Este dinamismo permitia que la propaganda alcanzara a
diferentes sectores de la poblacién, adaptandose a las
circunstancias cambiantes del conflicto y a las necesida-
des del gobierno nazi en cada momento.

El enunciador en estos carteles se presentaba de
manera objetiva, como si la propaganda simplemen-
te describiera los hechos tal como son. Sin embargo, el
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mensaje se expresa de forma narrativa, creandounrelato
que estetizaba al régimen nazi y posicionaba al enemigo
como unaamenaza para la estabilidad del pueblo aleman.
Este sistema de persuasién, aunque dificil de desglosar
en su totalidad, resultaba efectivo en su capacidad para
polarizar la realidad y construir una identidad colectiva
a partir del odio y la supremacia.

En cuanto a los personajes representados, era co-
mun ver figuras de familias militantes, soldados y nifios
que participaban activamente en la guerra. Estas image-
nes buscaban reforzar laidea de que cada miembro de la
sociedad tenia un papel que desempenar en la defensa
de la nacién. La expresién corporal de estos personajes
transmitia apoyo, incitacion y conviccion, reforzando la
narrativa de que la guerra era un esfuerzo colectivo y un
deber patridtico.

La cromatica utilizada en los carteles estaba cui-
dadosamente seleccionada para maximizar el impacto
visual. La combinacién de rojo y negro se empleaba es-
tratégicamente para aumentar la saturacion y dar mayor
protagonismo a ciertos elementos simbélicos, como la
bandera nazi o los uniformes militares. Esta intensidad
cromatica tenia el objetivo de atraer la atencién del es-
pectador y crear una impresién duradera, asociando los
colores con lafuerzay el poder del régimen.

Finalmente, la escenificacién en los carteles variaba
desde planos generales que muestraban la magnitud de
la guerra hasta primeros planos que se centraban en las
emociones individuales de los protagonistas. La ilumina-
cién, aveces naturaly otras veces célida, buscaba aportar
autenticidad y emotividad a las escenas.

Esta combinacion de elementos técnicos reforzaba
la temporalidad presente de los eventos representados,
subrayando la urgencia del conflicto y la necesidad de un
compromiso inmediato por parte del pueblo aleman.
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4.2.51TALIA

La propaganda italiana durante la Segunda Guerra Mun-
dial, al igual que en otros regimenes fascistas, se cons-
truyé sobre la base de la dicotomia amigo-enemigo. Este
recurso retérico resultaba clave para comprender como
el régimen de Mussolini movilizé a la poblacién italiana
con el fin de apoyar sus procesos bélicos. A través de la
demonizacion del enemigoy la exaltacién de la patria, los
carteles buscaban fomentar una actitud de defensay lu-
cha entre los ciudadanos.

El tema principal de estos carteles era la unidad na-
cional, un concepto recurrente en la propaganda fascista.
Laideade una nacién unida bajo el liderazgo de Mussolini
se promovia como un requisito indispensable parala vic-
toria en la guerra. Los italianos eran llamados a ponerse
al servicio del Estadoy del ejército, siendo la cohesion in-
ternaun pilar fundamental para enfrentar alos enemigos
externos y salvaguardar el futuro de la nacién.

Eltono emotivista de los carteles tenia como objeti-
vo incitar sentimientos de patriotismo y deber, apelando
alas emociones mas profundas del espectador. El fascis-
mo italiano, al igual que el aleman, se basaba en la movi-
lizacion emocional de la poblacién, usaba la propaganda
como una herramienta para moldear la percepcion pu-
blicay dirigirla hacia un apoyo incondicional a la guerra.

Aunque los propésitos especificos de los mensajes
variaban entre las diferentes campanas, el objetivo co-
mun de la propaganda italiana era asegurar el respaldo
ala guerra. Los carteles buscaban convencer a la pobla-
cion de que su participacién y apoyo eran vitales para el
éxito militar. A través de enunciados cortos e indirectos,
el mensaje no siempre era explicito, pero si constante: la
victoria solo seria posible con el esfuerzo y la lealtad de
todos.

En cuanto al enunciado, predominaban las frases
brevesy poderosas que transmitian ideas clave de mane-
raconcisa. Lavariedad en la agenda de los carteles permi-
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tia cubrir diferentes aspectos del esfuerzo bélico, desde
la movilizacion civil hasta el combate en el frente. Esto
garantizaba que los mensajes alcanzaran a un publico di-
verso, asegurando que todos los sectores de la sociedad
italiana se sintieran parte de la lucha.

El enunciador se presentaba de manera obijetiva,
como si los hechos expuestos fueran innegables y univer-
sales. Sin embargo, el mensaje estaba narrado en forma
de unrelato simbdlico, en el que la creacidn de enemigos
y la glorificacion de la nacién se utilizaban como herra-
mientas persuasivas. Este sistema de persuasién, aun-
que variable entre los distintos carteles, se apoyaba en
la evocaciéon emocional y en la clara diferenciacién entre
“nosotros” y “ellos”.

Los elementos visuales en los carteles propagandis-
ticos italianos eran impactantes, utilizando direccionali-
dades inclinadas y escalas que simbolizaban el avance y
la fuerza del Estado fascista. Las imagenes presentaban
con frecuencia personajes que encarnaban los ideales de
lalucha o laresistencia, creando una narrativa heroicaen
la que los ciudadanos italianos estaban llamados a parti-
cipar activamente.

La composicién de los carteles buscaba el equilibrio,
lo que reforzaba la sensacion de estabilidad y control den-
tro del caos de la guerra. Tipolégicamente, era comun en-
contrar representaciones de madres e hijos militares, un
simbolo potente que evocaba tanto la proteccién de la fa-
miliacomo el deber patriético. Las expresiones corporales
de los personajes en los carteles transmitian acciéon y de-
terminacion, sugiriendo una fuerza imparable que “aplas-
taba” al enemigo o que “partiz a la guerra” con firmeza.

La cromatica empleada en los carteles italianos
constituia otro elemento crucial en la transmisiéon del
mensaje. Colores saturados e iconicos, como el beige y el
negro, o el blancoy el rojo, se combinaban con filtros se-
pia que aportaban un tono célido y envejecido a las ima-
genes. Este tratamiento visual no solo buscaba captar la
atencion, sino también conectar con una idea de nostal-
giay tradicién, evocando la grandeza del pasado italiano.



En cuanto a la escenificacion, los carteles combina-
ban planos enteros y generales que capturaban tanto el
contexto amplio de la guerra como detalles especificos
de la lucha individual. La iluminacién variaba entre cali-
day fria, dependiendo del tono emocional que se queria
comunicar en cada cartel. En conjunto, estos elementos
visuales subrayaban la temporalidad presente de los
eventos, enfatizando la urgencia de los esfuerzos bélicos
y la necesidad de accién inmediata por parte de los ciu-
dadanos italianos.

4.2.6 MUJERES

La propaganda dirigida a mujeres durante la Segunda
GuerraMundial fue una herramienta clave para movilizar
auna parte crucial de lasociedad en los esfuerzos bélicos.
Los carteles se centraban en promover la unidad nacio-
nal, pero con un énfasis especial en la participacién activa
de las mujeres. El recurso retérico utilizado promovié la
idea de que, paralograr la victoria, era necesario que las
mujeres asumieranroles en el ejército y en otros ambitos
relacionados con la guerra.

El tono emotivista que caracterizaba estos carteles
tenia el objetivo de conectar emocionalmente con las
mujeres, incitdndolas a sentirse parte esencial del es-
fuerzo bélico. La idea de sacrificio y de apoyo a los hom-
bres en el frente era presentada de manera positiva, casi
como una extensién de su deber natural hacia la familia
y la patria. A través de imagenes poderosas y mensajes
directos, los carteles apelaban a un sentido profundo de
deber y orgullo.

La participacién de las mujeres no solo era vistacomo
necesaria, sino como un acto de patriotismo en si mismo,
destacando su rol como pilares del hogar y de la sociedad.

El propésito de la mayoria de estos carteles era el
reclutamiento de mujeres en el ejército o en actividades
relacionadas con la guerra. Los enunciados eran general-

167






mente cortos y directos, disefiados para captar la aten-
cion rapidamente y transmitir un mensaje claro: se nece-
sitaba la ayuda y el compromiso de las mujeres. Este tipo
de propaganda no daba lugar a la ambigliedad, ya que el
objetivo era movilizar lo mas pronto posible a la mayor
cantidad de mujeres.

El enunciador de los carteles adoptaba tanto una
postura objetiva como cémplice, presentando la reali-
dad de la guerra, pero también alentando y motivando
a las mujeres a involucrarse activamente. El mensaje se
expresaba tanto en forma de relato como de discurso,
contando historias que embellecian el papel de las mu-
jeres y celebraban su fuerza y resiliencia en tiempos de
conflicto. A menudo, los carteles retrataban a mujeres
fuertes, determinadas y heroicas, en contraste con las
imagenes pasivas o tradicionales de épocas anteriores.

El sistema de persuasion utilizado en esta propagan-
da se basaba principalmente en la estetizacién del poder.
Aunque las emociones jugaban un papel importante, no
eran el elemento central del mensaje. En su lugar, los car-
teles utilizaban la belleza de las imagenes y el simbolismo
pararesaltar el papel de las mujeres en laguerra, mostran-
dolas como figuras poderosas y esenciales para la victoria.

Los elementos visuales en los carteles destacaban
por el uso de volimenes de gran escala, lo que conferia
a las figuras femeninas una presencia imponente y sim-
bélica. Las composiciones eran variadas, combinando
equilibrio, exageracion y realismo, lo que permitia que
las imagenes fueran visualmente impactantes y transmi-
tieran un mensaje claro. La yuxtaposicién y la agudeza
también se utilizaban para enfatizar el contraste entre el
rol tradicional de las mujeres y su nueva posiciéon como
participantes activas en la guerra.

En cuanto a las tipologias, los carteles solian perso-
nificar a mujeres jévenes militantes, enfermeras y mili-
tares. Estas imagenes eran representaciones icénicas de
los diferentes roles que las mujeres podian asumir en el
conflicto. Las expresiones corporales de las figuras feme-
ninas transmitian accion y determinacion: designaban,
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recibian, celebraban y pedian, siempre con una actitud
decididay comprometida.

La cromatica de los carteles centrados en mujeres
durante la guerra tenia una funcién simbélica impor-
tante. Se emplearon combinaciones de colores icénicos,
como el caféy el celeste, o el café y el naranja, junto con
filtros sepia que aportaban un tono calido y envejecido a
las imagenes. Esta eleccidon cromatica ayudaba a resaltar
los roles de las mujeres sin sobrecargar la imagen, utili-
zando la saturacién en puntos clave para atraer la aten-
cién del espectador hacia elementos especificos, como
sus uniformes o herramientas de trabajo.

Laescenificacion de los carteles variaba desde planos
enteros, que mostraban una visién completa de la escena,
hasta planos medios y primeros planos, que destacaban
detalles personales y emocionales. El enfoque en la tem-
poralidad presente y futura subrayaba tanto la urgencia
del momento como las esperanzas para el futuro, ambas
vinculadas a la participacion femenina en la guerra.

La GuerraFriay
su propaganda

aGuerraFriafue un periodo de tensién politica, eco-

némicay militar entre dos superpotencias emergen-

tes tras la Segunda Guerra Mundial: Estados Unidos
y laUnidn Soviética. Aunque nunca se enfrentaron direc-
tamente en un conflicto armado a gran escala, ambos blo-
ques compitieron en diversas areas, como la carrera es-
pacial, la acumulacién de armas nucleares y la influencia
politica en distintas regiones del mundo. Ideolégicamen-
te, la Guerra Fria representé un enfrentamiento entre el
capitalismo, liderado por Estados Unidos, y el comunis-
mo, promovido por la Unién Soviética. Este conflicto tuvo



importantes repercusiones globales, al provocar guerras
en terceros paises —como las de Corea y Vietham—y
generar una atmésfera de desconfianza y espionaje que
marcé profundamente la segunda mitad del siglo XX.

Este proceso dio lugar a una intensa propaganda en
ambos bloques, que utilizaron, ademas de los medios tra-
dicionales como la prensa, la imagen visual y la radio, el
cine, lamusicay la televisién para promover sus respec-
tivas ideologias. Hollywood produjo peliculas que glori-
ficaban los valores democraticos y capitalistas, mientras
que la URSS hacia lo propio con el comunismo.

4.3.1 URSS

La propaganda soviética durante la Guerra Fria se es-
tructurd principalmente en torno a la construccion de
un conflicto amigo-enemigo, un recurso retérico que
buscaba polarizar las posiciones politicas y culturales
entre el bloque socialista y el bloque capitalista. La URSS
utilizé este enfoque para posicionarse como defensora
delos valores comunistas, en contraposicién a la supues-
ta amenaza imperialista de Occidente, especialmente de
Estados Unidos.

El tema central de la mayoria de los carteles propa-
gandisticos era el fomento del nacionalismo. Se presenta-
ba ala URSS como una nacidn fuerte, tecnolégicamente
avanzaday socialmente cohesionada. Este nacionalismo
no solo apelaba al orgullo, sino que servia como herra-
mienta para unir a la poblacién bajo la bandera del so-
cialismo, enfrentando a los “enemigos” externos. De esta
manera, el mensaje no se limitaba al ambito militar, sino
que abarcabatodos los aspectos de la vida cotidiana, des-
de latecnologia hasta la cultura.

El tono emotivista era dominante en estos carteles,
con el objetivo de movilizar emocionalmente a los ciuda-
danos soviéticos. Las imagenes transmitian una sensa-
cionde orgullo, esperanzay, en ocasiones —dependiendo
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del contexto—, preocupacién. Este tono apelaba tanto al
patriotismo como al temor, utilizando la amenaza exter-
na como para justificar la necesidad de unidad y lealtad
al Estado.

Laideologia que predominaba en estos mensajes era
claramente socialista y comunista, con énfasis en la su-
perioridad del sistema soviético sobre el capitalista. Los
carteles promovian laideade que laURSS erano solouna
potencia militar, sino también una fuerza tecnolégica y
cultural, especialmente durante la carrera espacial. Esta
ideologia se transmitia tanto de manera explicita como
implicita, subrayando constantemente la ventaja del so-
cialismo frente al capitalismo.

El propésito de estos carteles era, en ultima instan-
cia, fomentar el nacionalismo y el orgullo por los logros
de laURSS. Enunciados explicitos, amenudo enformade
exclamaciones enérgicas, pedian a los ciudadanos unirse
en la defensa de la patria y en el apoyo al socialismo. Sin
embargo, también existia un enunciado implicito: detras
de cada logro tecnolégico o militar se afirmaba la supe-
rioridad del sistema soviético, cuyos avances cientificos
y sociales eran prueba de su éxito.

En la mayoria de los casos, la fuente de los mensajes
no se identificaba explicitamente, pero se podia asumir
qgue provenian del Estado, ya que la propaganda en la
URSS era controladay dirigida por el gobierno. El enun-
ciador en los carteles era principalmente objetivo, pre-
sentando los logros soviéticos como verdades incuestio-
nables. No obstante, en algunos casos adoptaba un tono
mas complice, dirigiéndose a los ciudadanos de manera
mas cercana, como si el mensaje fuese una colaboracion
entre el Estadoy el pueblo.

Los carteles se presentaban en forma de relato y de
discurso, narrando historias visuales que enfatizaban la
fortaleza y determinacion de la URSS. Los sujetos repre-
sentados incluian militares, niflos y personajes iconicos
como Laika —la primeraperraen orbitar la Tierra—, lo cual
reforzaba la idea de que todos, incluso los mas jévenes o
los animales, contribuian al progreso y éxito de la nacién.
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En cuanto a la expresion corporal de los personajes,
predominaban posturas de celebracion, alegriay preocu-
pacion, que transmitian emociones complejas sobre los
desafios y logros nacionales. Estos gestos eran una parte
fundamental del sistema de persuasion visual, basado
tanto en la estetizacion del poder como en la creacion de
enemigos externos para movilizar a la poblacion.

Visualmente, los carteles empleaban elementos de
gran escala con direccionalidades inclinadas, lo que ge-
neraba una sensacion de movimiento y dinamismo. El
uso de colores fuertes, especialmente el rojo, reforzaba
los ideales comunistas y la gravedad de la amenaza nu-
clear. El azul, asociado con la carrera espacial, destacaba
los logros cientificos y tecnolégicos de la URSS, mientras
que el contraste entre tonos vibrantes y suaves anadia
complejidad simbdlica a las imagenes.

Finalmente, la escenificacién en estos carteles era
variada, con predominancia de planos medios que mos-
traban tanto a los sujetos como su contexto. La ilumina-
cion, mayormente natural, contribuia a una sensacién de
autenticidad, mientras que el uso ocasional de ilumina-
cion artificial y fria agregaba dramatismo a ciertas esce-
nas. La temporalidad de los carteles se centraba tanto
en el presente como en el futuro, mostrando los logros
actuales de la URSS vy las promesas de un provenir aun
mas brillante bajo el socialismo.

4.3.2 EE.UU.

La propaganda de Estados Unidos durante la Guerra Fria
fue una herramienta fundamental en la construccién del
conflicto ideoldgico entre el bloque capitalista y el blo-
gue comunista, promoviendo un discurso de amigo-ene-
migo. Este recurso retérico impulsabala narrativa de que
Estados Unidos era el defensor de lalibertad, lademocra-
ciay el progreso frente alaamenazarepresentada por la
Union Soviética y el comunismo.
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Aunque muchas de las piezas propagandisticas eran
portadas de revistas, todas compartian el objetivo de
ensalzar a Estados Unidos. Estos materiales no solo pro-
movian el orgullo nacional, sino que también buscaban
reafirmar la superioridad de los valores estadounidenses,
como la libertad individual y la innovacién tecnoldgica,
frente alos sistemas autoritarios del Este. La propaganda
se enfocaba en presentar a Estados Unidos como un lider
global en la lucha por un mundo mejor.

El tono emotivista predominaba en los carteles, con
un enfoque en despertar el patriotismoy la lealtad de los
ciudadanos hacia su pais. A través de imagenes podero-
sasy mensajes cuidadosamente elaborados, se apelaba a
laemocion para conectar con la audiencia, especialmente
en contextos de conflicto o crisis. Esta estrategia preten-
dia no solo movilizar a la poblacién, sino también justifi-
car la necesidad de enfrentar al enemigo comunista.

Laideologia nacionalista estabaen el centrodela pro-
paganda estadounidense durante la Guerra Fria. A través
de la exaltacion de los valores patriéticos, la propaganda
reafirmaba la idea de que Estados Unidos tenia un papel
moral y politico que cumplir en el mundo. El mensaje im-
plicito era que el pais no solo debia protegerse a si mismo,
sino también liderar la lucha global contra el comunismoy
salvaguardar la democracia en todo el planeta.

Los enunciados explicitos en los carteles eran gene-
ralmente cortos e indirectos, mas orientados a afirmar el
predominio estadounidense que a lanzar exclamaciones
de alerta. Sin embargo, los enunciados ocultos contex-
tualizaban y atacaban al socialismo de manera mas sutil,
aludiendo ala urgenciadel predominio sobre el enemigo.
Lajustificacion de la guerray la superioridad de Estados
Unidos eran mensajes que subyacian en muchos de los
temas tratados, desde la carrera espacial hasta los avan-
ces militares.

En cuanto a la fuente, aunque algunos carteles no
identificaban claramente su origen, otros si mencionaban
explicitamente al Estado o a los medios de comunicacion
como los emisores del mensaje. El enunciador se presen-
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taba como objetivo, proyectando unaimagen de Estados
Unidos como el defensor racional de la libertad y la justi-
ciaenun mundo amenazado por la expansion comunista.

El relato erala forma predominante de transmision
del mensaje enlos carteles. Las narrativas visuales repre-
sentaban a Estados Unidos como un pais en constante
avance, ya fuera a través de la exploracion espacial, el
desarrollo tecnolégico o la defensa militar. Los sujetos
representados incluian a militares, astronautas y fami-
lias, todos ellos simbolos clave del poder y la estabilidad
nacional.

La expresion corporal de los personajes retratados
reflejaba un sentido de exploracién, vigilancia y dominio,
sugiriendo que Estados Unidos siempre estaba a la van-
guardia, avanzando hacia el futuro. Esta representacion
se alineaba con el sistema de persuasion basado en la es-
tetizacion del poder, el uso de emociones y la creacién
de enemigos, que era un componente esencial en toda la
propaganda de la Guerra Fria.

Los elementos visuales se centraban en el colory la
escala, utilizando contrastes para crear un impacto visual
poderoso. La paleta de colores empleada en los carteles
era significativa. Los tonos de gris y negro reflejaban la
seriedad de la época, marcada por la amenaza nuclear y
larivalidad ideolégica con la URSS. Los colores iconicos,
como el rojo y el azul, se usaban para resaltar la estabi-
lidad, el sacrificio y la fortaleza de Estados Unidos. La
escenificacién variaba entre planos generales y medios,
equilibrando los detalles con el contexto mas amplio, es-
pecialmente en escenarios tecnolégicos, lo que eviden-
ciaba la supremacia estadounidense en campos como la
carrera espacial y la innovacion.

Finalmente, los mensajes se desplegaban en varios
niveles, desde lo simbélico y abstracto hastalorepresen-
tacional, capturando tanto las aspiraciones tecnolégicas
como el orgullo nacional. Esta combinacién de enfoques
permitia que los carteles fueran interpretados en multi-
ples capas: desde la simple exaltacion del progreso hasta
la critica al comunismo.

183



184

Vietnam, la propaganda
surge de todas partes

to armado entre Vietnam del Norte, apoyado por

la Unién Soviética y China, y Vietnam del Sur, res-
paldado principalmente por Estados Unidos. La guerra
se enmarcé en el contexto de la Guerra Fria, en la cual
EE.UU. buscaba evitar la expansion del comunismo en el
sudeste asiatico bajo la politica de contencién. El conflic-
toseintensifico en ladécadade 1960 con laintervencion
directa de tropas estadounidenses. A pesar de su gran
poder militar, Estados Unidos se enfrentd a una feroz re-
sistenciay a las tacticas de guerrilla del Vietcong, lo que
ocasiond un alto costo humano y politico. En 1975, tras
laretiradade las fuerzas estadounidenses, el régimen co-
munista de Vietnam del Norte logré la reunificacion del
pais bajo su control.

La propaganda durante la Guerra de Vietnam no
solo se desarroll6 dentro del pais, sino que también fue
ampliamente elaborada fuerade sus fronteras. Los carte-
les que surgieron en ese periodo presentaban discursos
diversos: algunos se enfocaban en denunciar la guerra
desde una perspectiva antibelicista, mientras que otros
promovian abiertamente la resistencia vietnamita con-
tralaintervencion de Estados Unidos. Esta diversidad de
enfoques reflejo la complejidad del conflicto, asi como la
manera en que fue visto y representado por diferentes
actores en la escena internacional.

El tema central de los carteles analizados era la
Guerra de Vietnam, aunque todos abordaban el conflic-
to desde una perspectiva externa. Paises como Francia, y
otras naciones de Europay América elaboraron su propia
propaganda, muchas veces con unfuerte énfasis enlacri-
tica a laintervencion estadounidense. Al ser producidos

I a Guerra de Vietnam (1955-1975) fue un conflic-
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fuera del escenario bélico, estos carteles ofrecieron una
visién distante, pero comprometida, a menudo influen-
ciada por los movimientos pacifistas y de izquierda que
ganaron fuerza en esa época.

El tono emotivista predominaba en la propaganda de
la Guerra de Vietnam, con un enfoque claro en despertar
reacciones emocionales en el publico. Tanto los carteles
que denunciaban laintervencion militar como los que abo-
gaban por la paz buscaban movilizar a las masas mediante
laindignacién, la empatia o la resistencia frente al conflic-
to. Laideologia dominante, especialmente en los carteles
opositores a la guerra, era de izquierda, con un marcado
énfasis en el pacifismoYy la critica al imperialismo.

El propdsito del mensaje, aunque variaba en sus
detalles, compartia un objetivo comun: el antibelicismo.
Ya fuera mediante la denuncia de las atrocidades come-
tidas durante el conflicto o a través del llamado a poner
fin a la intervencién militar, los carteles promovian una
visién de la guerra como una aberracion. Los enunciados
explicitos solian ser extensos y detallados, utilizando un
discurso claroy directo para acusar a Estados Unidos de
agresioén; otros se enfocaban mas en inspirar solidaridad
con el pueblo vietnamita.

Los enunciados implicitos, sin embargo, revelaban
agendas mas diversas. Algunos carteles apoyaban abier-
tamente lalucha armada de Vietnam del Norte, mientras
que otros se centraban en la condena del imperialismo
estadounidense. Esta variedad de mensajes y origenes
reflejo la complejidad del conflicto, donde multiples
actores, organizaciones y movimientos sociales contri-
buyeron a formar un mosaico propagandistico amplioy
variado, cada uno con su propia agenda.

El sistemade persuasion empleado en estos carteles
se basaba en la identificacién de un enemigo claro: Esta-
dos Unidos. Las imagenes mostraban soldados estadou-
nidenses como opresores, mientras que los vietnamitas
eran representados como victimas o héroes que lucha-
ban por su libertad. A través de elementos visuales como
planos, texturas y simbolismos, los carteles transmitian
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esta narrativa, apelando a lajusticia, al humanismoy ala
solidaridad internacional.

En cuanto a la composicion visual, se observaba
una gran diversidad seguln el pais de origen del cartel.
En Francia, por ejemplo, las composiciones eran auda-
ces y asimétricas, mientras que en Estados Unidos pre-
dominaba un enfoque critico en los carteles pacifistas.
Elementos visuales como textos e imagenes simbdlicas
contribuian a dar forma a un mensaje poderoso, con un
claro énfasis en transmitir ideas complejas de maneraim-
pactante y emotiva.

Propaganday las luchas
sociales

| estudio de la propaganda en las luchas sociales

resulta fundamental para comprender cémo los

movimientos han empleado estrategias visuales y
discursivas para movilizar, concienciar y promover trans-
formaciones estructurales. Desde los carteles de la Re-
volucion Rusa hasta las pancartas del Mayo de Paris de
1968, la propaganda ha constituido un medio clave para
articular demandas politicas y sociales. En movimientos
como la Revolucion Cubana, el feminismo, las luchas de
los pueblos afroy los colectivos ambientalistas, la propa-
ganda ha desempefiado un papel central en la visibiliza-
cion de injusticias, la construccion de identidades colec-
tivas y la confrontacion al poder establecido.

Este estudio se propone analizar cdmo las imagenes,
los simbolos y los mensajes han servido no solo como
herramientas persuasivas, sino también como mecanis-
mMos para construir imaginarios sociales que desafian las
normas vigentes y promueven visiones alternativas del
mundo.
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4.5.1 REVOLUCION RUSA

La Revoluciéon Rusa de 1917 fue un evento crucial que
transformé el imperio zarista en lo que eventualmente se
convertiria en la Unién Soviética. Dividida en dos fases,
la Revolucién de Febrero derrocé al régimen autocratico
del zar Nicolas Il, mientras que la Revolucion de Octubre,
liderada por los bolcheviques bajo el mando de Vladimir
Lenin, establecié un gobierno comunista. Impulsada
por el descontento popular generado por la pobreza, la
opresion y el impacto de la Primera Guerra Mundial, la
revolucién buscé redistribuir el poder entre trabajadores
y campesinos. Esta transformacion marcé el inicio de un
largo proceso de consolidaciéon del comunismo en Rusiay
tuvo repercusiones globales, influyendo en movimientos
obrerosy revolucionarios de todo el mundo.

La propaganda durante la Revoluciéon Rusa fue una
herramienta esencial para movilizary consolidar el apoyo
popular, especialmente entre la clase obrera, en favor del
nuevo régimen comunista. Un recurso retérico recurren-
te enlos carteles de la época fue la exaltacién del obrero
como verdadero motor del cambio social, representado
como la figura que ostenta el poder. Este énfasis en el
protagonismo del trabajador fue clave para legitimar el
proceso revolucionario y fortalecer la conexién entre re-
voluciony clase trabajadora.

Resultan especialmente significativos los carteles
conmemorativos del Dia Internacional de los Trabajado-
res, fecha que simbolizaba la luchay los logros del prole-
tariado. En estaocasién se recordaba al pueblo —através
de los carteles— laimportancia de su participaciénen la
revolucion y en la construccién del nuevo orden socialis-
ta. Este enfoque no solo conmemoraba, sino que también
celebraba el papel de los trabajadores en la transforma-
cion del pais.

El tono dominante en estos carteles era conmemo-
rativo, no solo por la fecha que celebraban, sino también
porque buscaban resaltar la relevancia historica de los
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obreros en el éxito de la revolucion. Sin embargo, esta
conmemoracién no era pasiva, sino que conteniaun men-
saje beligerante en cuanto a la necesidad de continuar
luchandoy defendiendo los logros alcanzados. La ideolo-
gia socialista y comunista se encontraba profundamente
presente en cada uno de estos mensajes.

El propésito de los carteles era claro: fortalecer la
relacién entre laclase obreray la Revolucién Rusa. Al vin-
cular directamente los intereses de los trabajadores con
el proyecto revolucionario, los carteles contribuian a ase-
gurar su compromiso con el nuevo sistema. El mensaje
erade unidad y resistencia, orientado a mantener el im-
pulso revolucionario mediante la movilizacion colectiva.

En cuanto a los enunciados, existia una gran diver-
sidad. No habia una orientacion tnica en la manera de
presentar los mensajes, lo que permitia que cada soporte
grafico se adaptara a distintos contextos y publicos. No
obstante, detras de los enunciados explicitos, muchos
carteles promovian sutilmente la ideologia socialista. En
varios casos, los enunciados implicitos destacaban los be-
neficios del sistema comunista, proyectando una visién
optimista del futuro bajo dicho régimen.

La fuente de los mensajes era, en la mayoria de los
casos, anénima. En algunos carteles aparecian firmas de
gremios obreros o del propio Estado, pero la tendencia
general era dejar que el mensaje hablara por si solo, sin
identificaciones explicitas. Este enfoque reforzabalaidea
de quelarevolucién eraun proyecto colectivo, no atribui-
doaunafiguraoinstitucion concreta, lo cual fortalecia la
nocién de comunidad unida.

Elenunciador en estos carteles adoptabauntono ob-
jetivo y distanciado. Los mensajes se presentaban como
verdades incuestionables, afirmaciones categéricas que
no dejaban lugar al debate. Esta estrategia contribuia a
reforzar la autoridad del mensaje, proyectando una ima-
gen de certeza y confianza en los logros revolucionarios.

En el plano visual, los sujetos predominantes eran
obreros, campesinos, militares y profesionales, en oca-
siones acompafados de figuras simbdlicas como nin-
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fas, que representaban fertilidad y renacimiento. Estos
personajes encarnaban los valores centrales de la revo-
lucion: trabajo, resistencia y lucha. Las expresiones cor-
porales reflejaban acciones como celebrar, resistir o pro-
testar, simbolizando tanto la victoria como la necesidad
continua de defender el nuevo orden.

El sistema de persuasién variaba entre los carteles,
pero todos compartian elementos clave: la estetizacion
del poder, la apelacién emocional y la construccion de
un enemigo, ya fuera el zarismo o el imperialismo. Estos
recursos ayudaban a consolidar la narrativa de que lare-
volucién no solo era justa, sino también inevitable, y que
oponerse a ella equivalia a oponerse al progreso.

Visualmente, los carteles se destacaban por el uso
de colores intensos, especialmente el rojo, simbolo del
comunismo y de la lucha revolucionaria. Los tonos rojos
saturados dominaban las composiciones, y el alto con-
traste contribuia a resaltar elementos clave. Aunque la
mayoria de los mensajes eran representacionales —con
ilustraciones de herramientas de trabajo como simbolos
del proletariado—, también existia una tendencia hacia
lo simbdlico y lo abstracto, con escenarios que apelaban
mas a conceptos que a hechos especificos.

4.5.2LUCHAS AFRO

Las luchas afro han sido movimientos histéricos de resis-
tenciay reivindicacién de los derechos civiles, culturales
y humanos de las personas de ascendencia africana, es-
pecialmente en las Américas, Europay Africa. A lo largo
del tiempo, estos movimientos han combatido la esclavi-
tud, el racismo, la segregaciony la discriminacién institu-
cionalizada. Un ejemplo clave fue el movimiento contrael
apartheid en Sudéfrica, un régimen de segregaciénracial
impuesto entre 1948 y 1994, que oprimio a la mayoria
negra del pais. Lideres como Nelson Mandela encabe-
zaron la resistencia, logrando su desmantelamiento y el
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establecimiento de un nuevo gobierno democriatico. Pa-
ralelamente, en Estados Unidos, el movimiento por los
derechosciviles, liderado por figuras como Martin Luther
King Jr., fue esencial en la lucha contra la segregacién ra-
cial y la injusticia. En la actualidad, movimientos como
Black Lives Matter contintian esta lucha, buscando justicia
frente a siglos de opresién racial y violencia estructural.

La propaganda utilizada en las luchas afro, tanto
en el apartheid sudafricano como en la lucha contra la
discriminacién racial en Estados Unidos, se caracterizé
por su firme enfoque antirracista. Los carteles creados
en el marco de estos movimientos buscaban denunciar
laopresiény lainjusticia, combatiendo la discriminacién
racial en todas sus formas. El discurso visual y textual de
estos carteles estaba orientado a movilizar y concienciar
a la ciudadania, al tiempo que lanzaba un mensaje claro
de resistencia y denuncia internacional frente a las es-
tructuras de poder racistas.

El tema principal de los carteles analizados se cen-
traba en dos contextos distintos: el apartheid en Suda-
fricayladiscriminacién en Estados Unidos. En ambos ca-
sos, los carteles se convirtieron en una herramientaclave
para visibilizar la opresién y dar voz a las comunidades
afrodescendientes. En el caso sudafricano, denunciaban
el régimen segregacionista, mientras que en Estados
Unidos el enfoque se dirigia a la lucha por los derechos
civilesy laigualdad. A pesar de los diferentes contextos,
los carteles compartian la misma finalidad: combatir la
opresion racial.

A diferencia de otros tipos de propaganda, estos
carteles no fueron producidos por el poder establecido,
sino por la ciudadania, colectivos y movimientos sociales.
Como resultado, el tono dominante era el de la protesta.
Estos carteles se constituian en gritos visuales de resis-
tencia, disefiados para desafiar al sistema opresor y exigir
justicia. Su denuncia directa y sin ambigliedades creaba
una narrativa de lucha desde las bases populares, con un
fuerte rechazo a las estructuras de poder.
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La ideologia predominante en estos carteles era de
izquierda, ya que muchos de los movimientos que en-
frentaban el racismo, tanto en Sudéafrica como en Esta-
dos Unidos, se identificaban con ideas progresistas y de
justicia social. Los carteles no solo llamaban la atencién
sobre las injusticias que padecian las comunidades afro,
sino que también instaban a la accién y a la resistencia
mediante mensajes de apoyo y solidaridad.

Los enunciados explicitos solian ser largos y argu-
mentativos, exponiendo hechos y razones para justificar
la denuncia del racismo. No obstante, los enunciados
ocultos invitaban a la lucha, a la resistencia y a la oposi-
cion activa frente a las estructuras racistas. A menudo,
estos mensajes estabandirigidos tanto alas comunidades
afectadas como a la comunidad internacional, buscando
apoyo y movilizacién contra los regimenes opresores.

La fuente de estos mensajes, en su mayoria, no se
identificaba, lo que reflejaba el caracter colectivo de las
luchas. Sin embargo, algunos carteles fueron producidos
por colectivos y movimientos sociales organizados que
lideraron las protestas. Esta ausencia de identificacién
explicita reforzaba laidea de que la lucha era del pueblo
y para el pueblo, sin un autor individual que se adjudicara
el mensaje.

El enunciador en estos carteles oscilaba entre una
postura objetiva y otra complice. En ciertos casos, los
mensajes se presentaban como verdades incuestiona-
bles, afirmando sin rodeos la injusticia del racismo. En
otros, se establecia una relaciéon de complicidad con el
destinatario, invitdndolo a unirse a la causa y participar
activamente en la lucha. El uso tanto de relatos como de
discursos contribuia a enriquecer la dimension visual y
textual de los mensajes.

La tipologia de los sujetos representados en los car-
teles era variada: imagenes de esclavos y de poblacién
civil oprimida, figuras militares o lideres sociales, que
simbolizaban la lucha armada o la resistencia organiza-
da. Las expresiones corporales de los personajes trans-
mitian liberacion, sufrimiento, resistenciay protesta. Los
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cuerpos eran representados en movimiento, resistiendo
y luchando, lo que reforzaba el mensaje de accion y opo-
sicién.

El sistema de persuasion se basaba en la simplici-
dady larepeticion. Ademas, el uso de las emociones era
fundamental, ya que muchos carteles estaban disefiados
para generar una denuncia de alcance internacional. A
través de colores intensos y composiciones audaces, los
carteles captaban la atencién del espectador y lo empu-
jaban areflexionar sobre las injusticias presentes.

Visualmente, los carteles recurrian a colores con-
trastantes, especialmente el negro y el rojo, para subra-
yar la gravedad de la denuncia. Elementos simbélicos y
abstractos dominaban las composiciones, con unaicono-
grafia que representaba conceptos universales de lucha
y resistencia. La saturacion cromatica, los planos medios
o generalesy eluso de iluminacién artificial contribuiana
crear una conexioén intima con el espectador, reforzando
el dramatismoy la urgencia del mensaje.

4.5.3LAS DICTADURAS EN AMERICA LATINA

Las revoluciones durante las dictaduras latinoamerica-
nas fueron movimientos de resistencia que surgieron
como respuesta a regimenes autoritarios que dominaron
la region durante gran parte del siglo XX. Estos regime-
nes, respaldados en su mayoria por las fuerzas armadas
y con el apoyo de sectores conservadores y, en algunos
casos, de potencias extranjeras como Estados Unidos, se
caracterizaron por la represion, la censuray la violacion
de los derechos humanos. En este contexto, emergieron
movimientos revolucionarios que, inspirados por ideales
socialistas, comunistas o nacionalistas, lucharon por de-
rrocar alos dictadores y restaurar las libertades politicas
y sociales.

Estos movimientos —como la Revolucion Sandinista
en Nicaraguay las guerrillas en El Salvador, Guatemalay









Argentina, entre otros— contaron con el apoyo de secto-
res populares, campesinosy estudiantiles que se oponian
ala opresion. En muchos casos, también fueron impulsa-
dos por laintervencion de actores internacionales, como
laUnién Soviéticay Cuba, que apoyaban los levantamien-
tos en el marco de la Guerra Fria. A pesar de los distintos
contextos y resultados, estas revoluciones compartieron
un objetivo comun: poner fin alos regimenes represivos y
abrir el camino hacia sociedades mas justas e igualitarias.

La propaganda utilizada durante las revoluciones
contralasdictaduras en Latinoamérica fue uninstrumen-
to clave para expresar el descontento social y movilizar
alas masas. Los carteles producidos en este contexto se
caracterizaron por un discurso critico del poder, con ori-
genes diversos, pero siempre centrados en ladenunciade
las injusticias. Este enfoque se reflejaba en los mensajes
visuales y textuales, que buscaban desafiar a las dictadu-
ras militares que controlaban gran parte de la regién.

Eltema principal de estos carteles erala protesta so-
cial. Se empleaban como herramientas para luchar contra
las dictaduras y criticar a los gobiernos autoritarios. En
paises como Argentina, Chile, Nicaragua y El Salvador,
los movimientos revolucionarios y sociales se enfren-
taron a regimenes represivos que, a menudo, contaban
con el respaldo de sectores militares y econdmicos. Los
carteles funcionaban como espacios de resistenciay de
transmision del descontento popular, asi como llamados
alaaccion.

En los carteles revisados en este estudio, el tono do-
minante era claramente el de la protesta ciudadana. Los
movimientos populares que se oponian a las dictaduras
no tenian acceso a los medios oficiales de comunicacion,
por lo que la propaganda clandestina y los carteles eran
sus principales formas de expresar la resistencia. Este
tono de lucha y rebeldia impregnaba las imagenes y los
mensajes, reflejando el rechazo hacia las instituciones
que perpetuaban la opresion.

La ideologia predominante en los carteles era de
izquierda, con un claro enfoque en las demandas de jus-
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ticia social, igualdad y redistribucién del poder politico y
econdmico. Los movimientos revolucionarios y de resis-
tencia que luchaban contra las dictaduras en Latinoamé-
ricaestabaninspirados enideas socialistas y comunistas,
y sus carteles reflejaban estas influencias. Sin embargo,
aunque el contenido ideolégico era homogéneo en su
oposicién aladictadura, los carteles variaban en sus pro-
positos especificos: algunos criticaban directamente al
poder, mientras que otros promovian la protesta activa.

Los enunciados explicitos en estos carteles adopta-
ban mas la funcién de titulos que de esléganes, con fra-
ses contundentes que buscaban provocar una reflexion
inmediata. En lugar de largas explicaciones, se utilizaban
expresiones breves y poderosas que, acompanadas de
imagenes impactantes, lograban transmitir el mensaje
con claridad. Sin embargo, detras de estos enunciados
explicitos se escondian enunciados ocultos que invitaban
alaluchay alaresistencia activa frente a la opresion.

La fuente de estos carteles, en su mayoria, no esta-
ba identificada. El anonimato era una medida de seguri-
dad comun en contextos dictatoriales, donde cualquier
critica abierta al régimen podia conllevar persecucion,
arresto o desaparicién forzada. Este anonimato también
reforzaba la idea de que los carteles eran una expresion
colectiva del descontento social, sin atribuirse a un solo
autor o grupo.

El enunciador en estos carteles era mayoritariamen-
te objetivo, presentando el mensaje como una verdad
irrefutable. No buscaban abrir un debate, sino afirmar
una denuncia contra la dictadura o lanzar una invitacién
directaalaaccién. Este tono directo, aunque impersonal,
otorgaba mayor fuerza al mensaje, al convertirlo en una
declaracion contundente.

Encuantoalatipologiade los sujetos representados,
los carteles mostraban figuras como activistas, obreros,
militares y civiles, lo que reflejaba la amplitud del movi-
miento de resistencia. Las expresiones corporales de es-
tos personajes eran de protesta, advertenciay oposicion.
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Estasimagenes transmitian laidea de que el pueblo esta-
ba dispuesto a luchar contra la represion, reforzando el
papel activo de los ciudadanos en la revolucion.

El sistema de persuasion utilizado en estos carteles
vario seguln la época. Los carteles de los aios setenta y
ochentaeran,engeneral, mas simples y repetitivos, usan-
do colores monocromaticos o bicromaticos debido a las
limitaciones técnicas y a la necesidad de producirlos de
manera clandestina. En cambio, los carteles de épocas
mas recientes, como los de los afios noventa, presenta-
ban mayor complejidad visual. Sin embargo, todos com-
partian un mismo recurso: el manejo de las emociones,
apelando a la indignacion, la esperanzay la resistencia.

Visualmente, los carteles solian emplear planos con
textos y texturas, acompanados de colores como naran-
jas, verdes, rojos y grises. Estos tonos no solo captaban
la atencién, sino que también poseian un valor simbélico,
representando la resistencia, la opresiony laluchaporla
libertad. La escenificacién tendia a ser abstractay simbo-
lica, evitando representaciones directas de figuras espe-
cificas, lo que permitia formular una critica mas universal
a las dictaduras, en lugar de centrarse en personajes o
eventos concretos.

4.5.4 REVOLUCION CUBANA

La Revolucion Cubana, liderada por Fidel Castro, fue
un proceso revolucionario que culminé en 1959 con el
derrocamiento del dictador Fulgencio Batista. Iniciada
en 1953 con el fallido asalto al cuartel Moncada, el mo-
vimiento guerrillero se fortalecio en la Sierra Maestra,
donde Castro, junto con figuras como el Che Guevaray
Camilo Cienfuegos, organizé una lucha armada contrael
régimen. La revolucién no solo tenia como objetivo de-
rrocar a Batista, sino también transformar la sociedad cu-
bana mediante reformas sociales, econémicasy politicas
radicales. Tras la victoria, Cuba se alineé con el bloque



socialista, estableciendo un gobierno comunista que im-
pacto profundamente la geopolitica de América Latinay
desaté tensiones con Estados Unidos, especialmente du-
rante la Guerra Fria.

La propaganda producida durante la Revolucién Cu-
bana fue una herramienta fundamental para consolidar
el poder del régimen revolucionario y movilizar al pue-
blo en torno a los ideales socialistas. Un recurso retérico
comun en estos carteles fue la creacién de una clara dis-
tincion entre el “nosotros”, representado por el pueblo
revolucionario, y el “ellos”, conformado por los enemigos
que amenazaban los logros de la revolucién. Este conflic-
to amigo/enemigo caracterizé la narrativa propagandisti-
ca, reforzando laidea de unalucha continua por proteger
la naciony sus ideales.

El tema predominante en la mayoria de los carteles
revisados haciareferenciaalarevoluciéon misma, exaltan-
do sus logros y llamando al pueblo a mantenerse unido
frente a las amenazas externas e internas. La revolucién
no se presentaba tinicamente como un proceso politico,
sino como una transformacién social en la que el pueblo
cubano desempenaba un papel central. Este mensaje
constante ayudaba a legitimar las acciones del gobierno
y a mantener el fervor revolucionario entre la poblacion.

Eltono dominante en estos carteles era beligerante,
con un fuerte enfoque en la luchay la resistencia. El len-
guaje visual y textual invitaba a la confrontacién con los
enemigos del socialismo, ya fueran estos el imperialismo
estadounidense o los contrarrevolucionarios internos. La
ideologia predominante era el socialismo, con una clara
inclinaciéon hacia el comunismo, presentando a Cuba
como un bastion de la resistencia frente a las potencias
capitalistas. De alli que muchos carteles alusivos fueran
de origen soviéticoy buscaran promover la lucha cubana
anivel internacional.

El propdsito de la propaganda era, en su mayoria,
consolidar la revolucién y darle legitimidad tanto den-
tro como fuera de Cuba. Los enunciados explicitos en los
carteles eran directos e impersonales, con llamados a la
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accion y respaldos ideoldgicos que apelaban a la unidad
del pueblo. Estos mensajes resultaban efectivos para mo-
vilizar a la poblacién y fortalecer la identidad revolucio-
nariaenlaisla.

Detras de estos mensajes explicitos, los enunciados
ocultos transmitian un fuerte sentido de comunidad y
optimismo. La propaganda presentaba a la revolucion
como un esfuerzo colectivo en el que todo el pueblo de-
bia participar. Aunque las dificultades de la guerray las
tensiones internacionales eran reales, los carteles se en-
focaban en una visién positiva, con escasas alusiones a
las adversidades y un énfasis en la fortaleza y resiliencia
del pueblo cubano.

La fuente de los mensajes provenia, en su mayoria,
del propio pueblo revolucionario y de organizaciones
obreras que representaban la base de apoyo del régi-
men. En algunos casos, terceros como la Unién Soviética
también contribuian con propaganda que respaldaba la
causa socialista cubana, alinedndose con los objetivos
del gobierno revolucionario y ofreciendo apoyo moral e
ideoldgico.

El enunciador en los carteles se presentaba de ma-
neraobjetiva, utilizando un tono impersonal y afirmativo.
Los mensajes no se sometian ajuicio, sino que se expresa-
ban como verdades incuestionables,amenudo entercera
personay en tiempo presente. Este enfoque ayudaba a
distanciar al enunciador del destinatario, reforzando la
idea de que los hechos expuestos eran objetivos y no re-
guerian justificacién.

Los sujetos representados en los carteles eran prin-
cipalmente militares, campesinosy obreros, figuras clave
en el discurso socialista. Estas imagenes, potentes en su
simbolismo, mostraban a los protagonistas de la revolu-
cién en actitudes de lucha, trabajo y vigilancia. Los cuer-
pos representados incitaban a la accién y la resistencia,
consolidando la estética de la lucha constante.

Los carteles se caracterizaban por un sistema de
persuasion basado en la distincion amigo/enemigo y en
la estetizacion del poder. El uso de colores intensos, es-
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pecialmente el rojo, y la disposicién de los elementos en
planos simbélicos contribuian a representar visualmente
alarevolucién como unafuerzaimparable. Los mensajes
se presentaban de forma representacional, con ilustra-
ciones que mostraban al pueblo y a los soldados como
defensores de la causa.

El color jugaba un papel crucial en la propaganda cu-
bana, con tonos saturados y simbélicos que aumentaban
el impacto visual y emocional de las imagenes. Colores
como el naranjay el verde reforzaban conceptos como la
vitalidad y la esperanza, mientras que el rojo represen-
taba el fervor revolucionario. La variedad en los efectos
cromaticos —desde tonos planos hasta el uso ocasional
de desaturacién— contribuia a la profundidad de los
mensajes, permitiendo unarica interpretacién ideolégi-
cay emocional.

4.5.5 MAYO DE PARIS

El Mayo Francés de 1968 fue un movimiento social y poli-
ticoliderado principalmente por estudiantes y trabajado-
res en Francia. Comenzdé con protestas estudiantiles con-
tralas estructuras autoritarias en las universidades, pero
rapidamente se extendié a demandas mas amplias sobre
los derechos laborales, la libertad de expresién y una
transformacion radical de la sociedad. Las huelgas gene-
rales involucraron a millones de trabajadores y paraliza-
ron el pais, desafiando al gobierno del presidente Char-
les de Gaulle. El movimiento, aunque no logré cambios
politicos inmediatos, tuvo un profundo impacto cultural,
inspirando movimientos contraculturalesy libertarios en
todo el mundo, y planteando preguntas fundamentales
sobre el poder, la libertad y la justicia social.

La propaganda que emergié durante el Mayo Fran-
cés de 1968 fue un poderoso vehiculo para criticar al
poder y movilizar a la ciudadania. Los carteles, una de
las formas mas iconicas de esta protesta, utilizaron un
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discurso revolucionario alineado con las demandas de
cambio social y politico que agitaban a Francia en ese mo-
mento. Através de unlenguaje visual directo y simbdlico,
estos carteles criticaban las instituciones y estructuras
que los manifestantes consideraban opresivas.

Eltema principal de estos carteles erala protesta so-
cial, especificamente las manifestaciones y huelgas que
paralizaron al pais durante el mes de mayo de 1968.Cada
soporte grafico era una representacion visual de la lucha
contra el sistema capitalistay laautoridad del Estado. Las
demandas de estudiantes y trabajadores se reflejaban en
los mensajes, que abarcaban desde criticas al gobierno
hasta Ilamamientos a la accidn colectiva.

A diferencia de |la propaganda oficial o institucional,
los carteles del Mayo Francés analizados fueron produ-
cidos desde la ciudadania, lo que les otorgaba un tono
de protesta claro y directo. No fueron creados desde el
poder, sino desde las bases, lo que los convertia en ex-
presiones auténticas del descontento popular. Este tono
de resistenciay rechazo a la autoridad impregnaba cada
cartel, haciendo de la propaganda un arma esencial en la
lucha contra el orden establecido.

Laideologia predominante en estos carteles eracla-
ramente de izquierda, reflejando las aspiraciones socia-
listas y anticapitalistas de los manifestantes. Sin embar-
g0, aungue todos compartian un enfoque critico hacia el
poder, sus propdsitos variaban: algunos se centraban en
criticar a las instituciones del Estado, mientras que otros
promovian la protesta activa y la movilizacién, invitando
alaciudadania a unirse ala lucha.

Los enunciados explicitos eran breves, insinuantes
y a menudo metafdricos. En lugar de mensajes largos y
detallados, los carteles presentaban frases cortas de alto
impacto que transmitian sus criticas de manera contun-
dente. Estas frases, acompanadas de imagenes simples
pero poderosas, captaban la atencién del espectador y
comunicaban el mensaje con claridad y fuerza.

Detras de estos enunciados explicitos, los carteles
también contenian enunciados ocultos, que buscaban
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mantener alta la moral de los manifestantes. Los men-
sajes no solo denunciaban al poder, sino que también
funcionaban como una invitacién a resistir y persistir en
la lucha. Este doble propésito hacia de los carteles una
herramienta eficaz tanto para la denuncia como para la
cohesion del movimiento.

En cuanto a la fuente de los carteles, en su mayoria
no se identificaban los autores. Sin embargo, algunos fue-
ron producidos por colectivos estudiantiles o medios de
comunicacién que apoyaban las protestas. El anonimato
en la autoria reforzaba la idea de que los carteles eran
expresiones del movimiento en su conjunto, sin atribuir
protagonismo a ninguna figura o grupo especifico.

El enunciador en estos carteles era mayoritariamen-
te objetivo. Los mensajes se presentaban como hechos o
criticasincuestionables, lo que les otorgaba mayor credi-
bilidad y peso. Esta objetividad, sin embargo, no restaba
fuerza al tono combativo y desafiante de los carteles, que
buscabanincitar alaacciéndirectay alaparticipaciénen
la protesta.

La tipologia de los sujetos representados en los car-
teles era diversa: incluia figuras como militares, campe-
sinos, obreros, mujeres y animales. Las representaciones
eran simbodlicas, y los cuerpos de los personajes se mos-
traban como cuerpos que resisten, subrayando el temade
la lucha frente a la opresién. Estas imagenes reforzaban
la narrativa de que la protesta era una batalla colectiva.

Visualmente, los carteles se caracterizaban por la
simplicidad y la repeticion de elementos: lineas, textos de
gran tamano y el uso de colores planos como blanco, ne-
gro, rojo y verde. Esta estética directa y sin adornos per-
mitia que los mensajes fueran facilmente comprendidos
y replicados, lo que favorecia su difusién masiva. El uso
de planos generales y enteros, junto con una iluminacién
predominantemente artificial, anadia dramatismo a las
imagenes. La simbologia reforzaba los valores e ideales
de las protestas. Es de particular interés el uso de la seri-
grafia,unsistemade impresién domésticoy artesanal que
permitia una produccion rapida, econdmicay discreta.
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4.5.6 LUCHAS ANTICORPORATIVAS

Las luchas anticorporativas son movimientos que se
oponen al poder y lainfluencia desmedida de las grandes
corporaciones en la economia, la politica y la sociedad.
Dichos movimientos denuncian practicas como la explo-
tacion laboral, el daiio ambiental, la corrupcion politicay
la concentracion de la riqueza en manos de unos pocos.

Organizaciones y activistas que participan en estas
luchas abogan por un sistema mas justo y equitativo, en
el que los derechos humanos y el bienestar social estén
por encima de los intereses corporativos. Ademas, criti-
can la globalizacion neoliberal y el control que ejercen las
corporaciones sobre los recursos naturales, buscando al-
ternativas mas sostenibles y justas.

La propaganda utilizada en las luchas anticorpora-
tivas se caracteriza por el uso creativo y sarcastico de
los logotipos de grandes empresas, transformando estos
simbolos globales en emblemas de critica social. Este re-
curso retérico es fundamental, pues permite aprovechar
lafuerza visual de marcas reconocidas para denunciar su
complicidad o responsabilidad directa en la violacion de
derechos humanos y el dafio al medio ambiente. Al sub-
vertir los logotipos, los carteles cuestionan el impacto
destructivo de las grandes corporaciones.

El tema central de estos carteles es precisamente la
relacién entre las grandes empresas y las violaciones a
los derechos humanos y la naturaleza. Los carteles des-
tacan cémo las corporaciones, en su afan de lucro, per-
petlan sistemas de explotacién laboral, contaminacién
ambiental y desigualdad. A través de este enfoque, la
propaganda anticorporativa no solo sefala a las empre-
sas como culpables, sino que también pone en evidencia
el sistema capitalista que facilita y respalda sus abusos.

El tono dominante en estos carteles es moralista,
conun fuerte énfasis en lo que estd bieny lo que esta mal.
Los mensajes no solo denuncian, sino que también trans-
miten una especie de “guia” sobre cémo deberia vivirse
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de manera ética y responsable. Los carteles marcan una
linea clara entre lo que es aceptable parala sociedad y lo
que no lo es, dirigiéndose ala audiencia con un sentido de
correccion moral y urgencia.

La ideologia predominante en estos carteles es de
izquierda, ya que critican las estructuras capitalistas y
corporativas. Sin embargo, las denuncias contra el poder
de las corporaciones trascienden divisiones ideolégicas
tradicionales, pues apuntan a la necesidad de un cambio
profundo en cémo se manejan los recursos y el respeto
por los derechos humanos. Las luchas anticorporativas
invitan a cuestionar el sistema econdémico global y bus-
can alternativas mas justas y sostenibles.

El propésito principal de los carteles es denunciar
la relacién entre las grandes empresas y la violacion de
los derechos humanos. Los enunciados explicitos en los
carteles son largosy explicativos, y buscan educar a la au-
diencia sobre como las corporaciones estan involucradas
en practicas abusivas. Estos textos detallan las formas en
que las grandes marcas dafian a las personas y al planeta,
mientras que las imagenes visualmente impactantes re-
fuerzan el mensaje.

Detras de estos enunciados explicitos, los carteles
también denuncian el sistema capitalista en general. Los
mensajes implicitos critican la estructura econdémica
global que permite y fomenta la explotacién. El uso del
sarcasmo crea una critica indirecta a todo el sistema,
destacando no solo a las corporaciones individuales, sino
también a las instituciones que les permiten operar sin
restricciones.

Una caracteristica clave de esta propaganda es el
anonimato de sus autores. A diferencia de otros movi-
mientos sociales, la mayoria de estos carteles no iden-
tifican claramente la fuente. Este anonimato refuerza la
idea de que las luchas anticorporativas no son lideradas
por una figura o grupo especifico, sino que representan
un movimiento mas amplio de resistencia contra las cor-
poraciones. Esto también protege a los activistas de po-
sibles represalias por parte de las empresas.
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El enunciador de estos carteles suele adoptar un
tono objetivo, presentando los hechos como verdades
incuestionables. Aunque el sarcasmo vy la ironia estan
presentes, el mensaje se presenta de manera impersonal
y distante, lo que otorga mayor credibilidad al cartel. La
intencién es que la audiencia perciba los hechos como
evidentes, evitando el debate sobre la legitimidad de las
denuncias.

En lugar de representar sujetos especificos, los car-
teles anticorporativos suelen utilizar objetos y marcas
como protagonistas. Este enfoque despersonalizado
refuerza la idea de que el problema no son las perso-
nas individuales, sino las instituciones y las marcas que
perpetuan el dafo. La ausencia de personajes humanos
permite que el foco se mantenga en las empresas y sus
efectos negativos, creando un mensaje visualmente claro
y directo.

Visualmente, los carteles anticorporativos se desta-
can por el uso de textos de gran escala como elementos
centrales de la composicion, colocados sobre fondos de
tonos planos. Los mensajes son abstractos y simbélicos,
utilizando colores como el rojo, gris, negro y amarillo
para transmitir sensaciones de alerta, peligro y critica.
La simplicidad de los diseios, combinada con la audacia
de los textos y las imagenes, convierte a estos carteles
en poderosas herramientas de protesta contra el poder
corporativo transnacional.

4.5.7 LUCHAS AMBIENTALES

Las luchas ambientalistas son movimientos que buscan
proteger el medio ambiente y mitigar los efectos del cam-
bio climatico, la contaminacién y la explotacién insoste-
nible de los recursos naturales. Estos movimientos de-
nuncian practicas industriales y corporativas que dafan
los ecosistemas y ponen en riesgo tanto la biodiversidad

229



230

como la vida humana. Abogan por politicas mas sosteni-
bles, el uso de energias renovables y la proteccion de los
derechos de las comunidades afectadas por la degrada-
cion ambiental. A nivel global, estos movimientos han ga-
nado fuerza, presionando por un cambio en los modelos
econdémicos y de consumo hacia alternativas que priori-
cen el bienestar del planetay de las generaciones futuras.

Lapropaganda utilizada en las luchas ambientalistas
se basa principalmente en la provocacion emocional, uti-
lizando imagenes de animales sufriendo debido a la acti-
vidad humana. Este recurso retérico es clave para captar
la atencién y generar empatia, haciendo que el publico
se conecte de manera visceral con los efectos de la crisis
ambiental. Las imagenes muestran a los animales como
victimas indefensas de laambiciony el consumo humano,
lo que refuerzala necesidad de un cambio en las practicas
cotidianas.

El tema principal de estos carteles es la crisis am-
biental, enfocandose en cémo las acciones humanas es-
tan llevando a la destruccion de ecosistemas y a la extin-
cion de especies. Las representaciones visuales no solo
muestran los efectos en la fauna, sino que también impli-
can indirectamente al ser humano como responsable. La
crisis ambiental se presenta como una consecuencia di-
recta del comportamientoirresponsable del consumidor
y del sistema industrial que prioriza las ganancias sobre
la conservacion.

El tono dominante de estos carteles es profunda-
mente emotivo. A diferencia de campafas que se apo-
yan en datos y estadisticas, la propaganda ambientalista
busca concienciar a la poblaciéon a través de la empatia,
apelando a las emociones humanas mas basicas, como la
compasioén por lo no humano. Las imagenes de animales
en peligro o sufriendo, la naturaleza devastada o el agua
contaminada son el eje central, buscando generar unim-
pacto emocional que impulse al espectador a la accién.

La ideologia predominante en estos carteles es eco-
logista. Aunque muchos discursos ambientalistas suelen
alinearse con posturas de izquierda, estos carteles no se
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enfocan en la politica en sentido amplio, sino en el aspec-
to ambiental en particular. Se trata de una preocupacion
directa por la conservacion del medio ambiente y la de-
nuncia de las actividades humanas que lo estan destru-
yendo, sin entrar en cuestiones mas amplias de justicia
social o redistribuciéon econémica.

El propésito principal de estos carteles es promo-
ver la conciencia sobre la crisis ambiental. Los textos
que acompanan las imagenes son generalmente largos
y explicativos, brindando informacién detallada sobre el
dafno ambiental causado por las industrias o los habitos
de consumo. Sin embargo, el verdadero poder de estos
carteles radica en la combinacién de los textos con las
imagenes impactantes, que buscan crear una conexién
emocional inmediata.

Ademas de los enunciados explicitos, que explican
detalladamente las causas y consecuencias de la crisis
ambiental, los carteles también contienen enunciados
ocultos que denuncian las acciones humanasy advierten
sobre las graves consecuencias si no se toma accion. Es-
tos mensajes implicitos alertan sobre la inminencia del
colapso ecolégico, pero también invitan a la reflexion so-
bre el papel que cada persona desempefa en esta crisis.

Una caracteristica notable de esta propaganda es
que las fuentes de los mensajes siempre estan clara-
mente identificadas. A diferencia de otros movimientos
que optan por el anonimato, como en el caso de la lucha
anticorporativa, los carteles ambientalistas suelen estar
firmados por organizaciones activistas bien establecidas.
Esto no solo otorga credibilidad a los mensajes, sino que
también permite a las audiencias identificar con claridad
alos actoresinvolucrados en la lucha por la conservacion
ambiental.

El enunciador en estos carteles es mayoritariamente
objetivo, presentando los hechos de maneraclaraydirec-
ta, sin recurrir a una manipulacién emocional evidente
mas alla de lo que las imagenes por si mismas evocan. La
intencién es que el publico entienda los danos causados
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al medio ambiente como verdades innegables y que, a
partir de esa comprension, se sienta motivado a cambiar
su comportamiento.

En cuanto a la tipologia de los sujetos representa-
dos, la mayoria de los carteles muestra a la naturaleza
—animales, plantas, agua, aire— como las principales
victimas de la crisis ambiental, aunque también aparece
el ser humano en su papel de consumidor. Esta represen-
tacion dual refuerza larelacion entre la accion humanay
sus efectos devastadores en los ecosistemas. Las expre-
siones corporales que predominan en las imagenes son
de sufrimiento, resistencia y consumo, lo que refleja la
tension entre el dafio causado y la posibilidad de resis-
tenciay cambio.

Visualmente, los carteles ambientalistas destacan
por el uso de volumenes y tonos que intensifican el men-
saje. Los fondos suelen ser planos, lo que pone el énfa-
sis en los textos y en los elementos visuales principales,
buscando una composicién simple pero impactante. Los
efectos de alto contraste y la desaturacion acentuan la
gravedad de los problemas ambientales, dando un tono
serioy critico a la propaganda.

4.5.8 FEMINISMO

Las luchas feministas constituyen movimientos histé-
ricos que buscan la igualdad de género y la eliminacion
de la opresion hacia las mujeres. A lo largo de diferentes
oleadas, el feminismo aborda temas como el derecho al
voto, laigualdad salarial, la violencia de género, los dere-
chos reproductivos y la representacion politica y social
de las mujeres. Desde las sufragistas del siglo XIX hasta
los movimientos contemporaneos como #MeToo, el fe-
minismo ha luchado por transformar las estructuras pa-
triarcales y garantizar que las mujeres puedan disfrutar
de los mismos derechos y oportunidades que los hom-
bres en todos los ambitos de la sociedad.
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La propaganda en las luchas feministas ha sido una
herramienta crucial para visibilizar la opresién patriarcal
y empoderar a las mujeres en su lucha por la igualdad.
Los carteles que surgieron en este contexto se dividieron
en dos grandes tipos: aquellos que empoderan a las mu-
jeres, destacando su capacidad de resistencia y cambio,
y aquellos que denuncian directamente las estructuras
patriarcales que perpetuaban la desigualdad. En ambos
casos, el discurso visual y textual constituia un llamado a
laacciony laresistencia, dirigido a movilizar alas mujeres
y alasociedad en general.

El tema principal de estos carteles girabaen torno a
las consecuencias del patriarcado. A través de imagenes
poderosas y mensajes claros, estos carteles denuncian
la opresion sistémica que sufrian las mujeres en todos
los dmbitos de la vida, desde el hogar hasta el lugar de
trabajo. La representacién de las mujeres como victimas
de la explotacion y el abuso, asi como figuras activas y
empoderadas en la lucha contra la injusticia, era central
en este tipo de propaganda.

A diferencia de la propaganda generada desde el
poder, los carteles feministas surgieron desde la ciuda-
daniay los movimientos sociales. Esto les otorga un tono
de protesta clara contra el poder establecido. Son piezas
visuales que desafiaban las estructuras patriarcales, re-
clamando derechos y exigiendo cambios sociales. El tono
beligerante y desafiante de estos carteles reflejabala ur-
genciay la necesidad de justicia presentes en el corazén
de las luchas feministas.

Aunque el discurso feminista podia ser considerado
de izquierda, es importante destacar que, independien-
temente de las diferencias ideolégicas dentro del mo-
vimiento feminista, la mayoria de los carteles coincidia
en su critica al patriarcado. Tanto los feminismos de iz-
quierdacomo los de derechaencontrabanunterreno co-
mun en la denuncia de la opresién de las mujeres, y esta
convergencia se reflejaba en los mensajes visuales de la
propaganda feminista.
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El propdsito principal de los carteles era claro: de-
nunciar al patriarcado. Estos mensajes no se detienian
en un analisis tedrico, sino que buscaban movilizar a las
mujeresy a la sociedad para luchar contra las injusticias
gue enfrentaban diariamente. Los textos en los carteles
eran cortos, directos y desafiantes, transmitiendo un sen-
tido de urgenciay de accion inmediata caracteristico del
activismo feminista.

Detras de estos mensajes explicitos, se escondia un
enunciado oculto orientado a “levantar” el animo de la
protesta. Los carteles eran beligerantes y directos, y es-
taban diseflados para fortalecer el espiritu de resisten-
cia de quienes luchaban por laigualdad de género. Estos
mensajes buscaban crear una comunidad de lucha, donde
las mujeres se sientieran apoyadas y acompanadas en su
lucha contra el patriarcado.

Las fuentes de estos carteles eran claramente iden-
tificables, lo que les otorgaba un nivel de autenticidad y
autoridad. Organizaciones feministas, colectivos activis-
tasy cuerpos colegiados solian ser los principales autores
de estos mensajes visuales. La identificacion de las fuen-
tes reforzaba la legitimidad de los carteles y ayudaba a
consolidar la cohesiéon entre los diferentes actores del
movimiento feminista.

El enunciador en estos carteles variaba entre el ob-
jetivoy el complice. En muchos casos, los carteles adop-
taban un tono cdmplice, invitando a las mujeres a unirse
a la lucha y fortaleciendo el sentido de comunidad. Sin
embargo, también existian ejemplos en los que el enun-
ciador era objetivo, presentando los hechos y las denun-
cias como verdades incuestionables. Esta combinacién
de enunciadores permitia una mayor flexibilidad en los
tipos de mensajes transmitidos.

La tipologia de los sujetos representados en los car-
teles era diversa, aunque predominaban las imagenes de
mujeres amas de casa y mujeres activistas. Esta dicoto-
mia visual resaltaba la tensién entre los roles tradicio-
nales impuestos por el patriarcado y la capacidad de las
mujeres para resistir y luchar por sus derechos. Las ex-
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presiones corporales de las mujeres en los carteles refle-
jaban tanto la sumisién asociada a los roles tradicionales
como la protestay laseduccién en el contexto de lalucha
feminista.

Visualmente, los carteles feministas se caracteriza-
ban por el uso de escala, planos y colores contrastantes,
donde los textos eran parte central de la composicion.
Los niveles de los mensajes eran mayoritariamente sim-
bdlicos, con un enfoque en transmitir ideas conceptuales
que abordaban la opresiéony la liberacién de las mujeres.
Los colores utilizados, como el rojo, rosa, morado y negro,
junto con la saturacion y el uso de efectos como el half
tone, reforzaban la intensidad emocional de los mensa-
jes, haciendo de los carteles una herramienta potente de
movilizaciony protesta.

4.5.9 MOVIMIENTO LGBT

Los movimientos LGBT surgieron como una respuesta a
la discriminacidn, violencia y exclusién sistematica que
estas comunidades han enfrentado a lo largo de |a histo-
ria. Desde la segunda mitad del siglo XX, estos movimien-
tos hanluchado por laigualdad de derechos, la visibilidad
y la aceptacion social. A través de protestas, campanas
y cambios legislativos, los activistas LGBT han logrado
avances significativos en la conquista de derechos civi-
les,como el matrimonioigualitarioy la proteccién contra
ladiscriminacién, aunque aln persisten muchos desafios
en la lucha por la plena igualdad y la erradicacién de la
homofobiay la transfobia en todo el mundo.

La propaganda utilizada por los movimientos LGBT
fue una herramienta clave para visibilizar la lucha con-
traladiscriminaciony promover laigualdad de derechos
para las personas de la diversidad sexo-genérica. Estos
carteles, que fueron evolucionando con el tiempo, se ca-
racterizaban por un discurso directo contra la discrimi-
naciény buscaban concienciar a la sociedad sobre la im-
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portancia de aceptar y respetar las distintas identidades
y orientaciones sexuales. A través de mensajes visuales
y textuales, la propaganda de estos movimientos no solo
denunciaba la discriminacion, sino que también celebra
la diversidad.

El tema principal de estos carteles variaba entre la
denunciay la celebracién. En algunos casos, los carteles
se centraban en festejar la diversidad, mostrando la ri-
queza y pluralidad de la comunidad LGBT. En otros, se
enfocaban en denunciar las multiples formas de discrimi-
nacioén que persistian en la sociedad, desde la homofobia
y transfobia hasta la exclusiény la violencia. Ambos enfo-
ques resultaban fundamentales para crear un equilibrio
entre la lucha por los derechos y el reconocimiento de la
comunidad.

El tono dominante de los carteles era el de la lucha
por la igualdad y el reconocimiento de derechos. A di-
ferencia de otras formas de propaganda mas neutrales,
estos carteles eran disenados desde la ciudadania y los
colectivos activistas, por lo que reflejaban un tono de re-
sistenciay reivindicacion. Esta propaganda no solo tenia
la misién de concienciar, sino también de empoderar ala
comunidad LGBT, mostrando su fuerza y determinacién
en la busqueda de justicia social.

Aunque muchos de los carteles podian considerarse
de izquierda en términos de ideologia, el discurso de los
movimientos LGBT trascendia divisiones politicas tradi-
cionales. Tanto feministas de izquierda como de derecha
solian coincidir en las ideas expresadas en estos carteles,
queeraninclusivosy se centraban en laigualdad de dere-
chos, la no discriminacion y la visibilizacién de las diver-
sas identidades sexuales y de género.

El propdsito del mensaje en la propaganda LGBT era
promover la igualdad y la no discriminacion de la diver-
sidad sexo-genérica. Esto se lograba a través de enuncia-
dos explicitos, mayoritariamente argumentativos, orien-
tados a crear conciencia sobre laimportancia de aceptar
a todas las personas, independientemente de su identi-
dad u orientacién sexual. Sin embargo, el mensaje no se
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detenia ahi, ya que los enunciados ocultos abordaban una
amplia gama de temas que iban desde la educacién hasta
el shock emocional, generando una mayor reflexién en
la audiencia.

Uno de los aspectos mas interesantes de esta pro-
paganda era que, aunque presentaba una agenda am-
plia y temas variados, la fuente de los carteles no solia
identificarse de manera explicita. Esto podiadeberse ala
naturaleza colectiva de los movimientos LGBT, donde la
voz de los colectivos prevalecia sobre la de un solo autor.
Este anonimato reforzaba la idea de que la lucha por los
derechos era una causa compartida y que cada soporte
grafico constituia una expresién de una comunidad mas
amplia.

Elenunciador en los carteles eraigualmente diverso.
Se podia observar tanto un enunciador cémplice como
uno objetivo, dependiendo del mensaje que se buscaba
transmitir. En algunos casos, los carteles actuaban como
una invitacién a unirse a la causa, mientras que en otros
presentaban hechos o denuncias de maneradirecta. Tam-
bién se podia apreciar un enunciador pedagogico, orien-
tado a educar sobre temas que afectaban ala comunidad
LGBT.

En términos de los sujetos representados en los
carteles, se encontraba una amplia gama de personajes,
desde figuras politicas hasta miembros de la comunidad,
como hombres y mujeres activistas o personas abierta-
mente gay. Las expresiones corporales de estos sujetos
variaban, mostrando momentos de protesta, abrazo, vi-
sibilidad e incluso ridiculizacion de los estereotipos. Esta
variedad de representaciones reforzaba laidea de que el
movimiento LGBT era diverso y estaba lleno de voces y
experiencias diferentes.

El sistema de persuasién utilizado en la propaganda
LGBT no siempre era emotivo, ya que el objetivo princi-
pal parecia ser la visibilizacién de la discriminaciéon mas
que la provocacién emocional directa. Sin embargo, los
carteles tenian un fuerte impacto visual, con textos de
gran escala que a menudo se utilizaban como texturas en
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fondos planos. Los mensajes tendian a ser abstractos y
simbdlicos, transmitiendo conceptos que invitaban a la
reflexiony a la aceptacion.

Por dltimo, la paleta de colores utilizada en estos
carteles era vibrante y diversa, reflejando la identidad
de lacomunidad LGBT. Colores como el rosa, el amarillo,
el rojoy el verde, junto con efectos visuales como la sa-
turaciony el sepia, creaban una atmadsfera que celebraba
ladiversidad y resaltaba lariqueza cultural de la comuni-
dad. Esta eleccion de colores también era una estrategia
visual destinada a captar la atencién del espectador y
transmitir mensajes de inclusién, igualdad y aceptacion.



O

Elementos

transversales

en la propaganda
del siglo

XX

& ¥k kK



250

aracomplementar este escrito, se realizé un proce-

so de analisis morfosemantico utilizando estadisti-

ca multivariada. El objetivo fue explorar cémo se
agrupan las piezas de propaganda visual mas alla de su
época de difusién.

Derivado de ese estudio, se identificaron tres gru-
pos en los que las creaciones graficas analizadas se agru-
pan en funcion de tres estrategias de comunicacién visual
predominantes: el uso del discurso frente al relato, el uso
de escenarios abstractos y simbélicos, y el uso de la es-
tetizacion del poder como recurso. A estas estrategias
se suman otras menores. A continuacién, se caracteriza
cada grupo.

51
La implicacion del publico
es laclave

n este grupo, la estrategia propagandistica clave

usa como elemento central el “discurso”. Un discur-

so se caracteriza por ser deictico, es decir, implica
subjetividad, participacion y deixis. Tiende al uso de la
primera y segunda persona, y este tipo de anuncios son
apelativos en todo sentido. Ademas, utiliza, en el mensa-
je lingtistico, términos como: aqui, aca, alla, hoy, ahora,
ayer, después. Entre este tipo de formatos discursivos se
encuentran el didlogo y la conferencia.

Es el opuesto del relato, que implica lo no deictico es
decir, busca un efecto de objetividad y asistencia, no esta
marcado haciaundestinatarioy utilizalatercerapersona
o nombres de otros. Se da en “otro lugar y en otro tiem-
po”, como ocurre en la novela o el cuento.

En los textos que se incluyen, hay recurrencia en al-
gunas de las palabras: guerra, libertad, préstamo, gloria,
luna, soviética, americana, comunista, cuba, industria,



lucha, paz, todos, acabo, Africa, que se identifican con
nociones claras de nacionalismo, patriotismo, paz, poli-
tica, violencia, dinero entendido como financiamiento y
guerra. (Estas palabras van como nube de palabras y el
texto en rojo como pie de imagen).

Los discursos son sumamente expresivos, exclama-
tivos y directos. Algunos son claramente llamados a la
accion: enlistarse, comprar bonos de guerra; otros bus-
can provocar un cambio de actitud: apoyar a las tropas,
confiar en el gobierno o defender ideales politicos como
el comunismo o el capitalismo. También se usan frases
irénicas y de cuestionamiento.

En el andlisis, este grupo de soportes esta claramen-
te dirigido a publicos internos, es decir, se sitian en una
comunidad implicada en el hecho representado, en la
cual sus miembros son protagonistas o estan altamente
implicados en el suceso.

El estudio de lo politico, como un rasgo de la socia-
bilidad humana que deriva luego en la politica, como ins-
titucionalizacién de lo primero, tiene hoy, como antes, la
finalidad de crear, mantener y fortalecer la comunidad.
Lo politico no es individual, sino social. Platén destaca en
La Republica que una forma adecuada de consolidar esa
comunidad es convencer a sus miembros de que unos
dependen de otros, de que todos son hermanosy, por lo
tanto, hijos de la misma madre. Platén se pregunta qué
herramienta puede ser idonea para ese fin. Alo largo de
la historia, han existido una serie de respuestas a esa pre-
gunta platénica.

La particularidad del siglo XX es que la técnica se so-
fisticé y permitié el uso cotidiano del lenguaje no verbal,
de imagenes con el mismo fin de cuidar a la comunidad
politica, que a su vez legitima al poder y sus acciones;
pueden ser estas revoluciones y guerras. Asimismo, las
estrategias son similares si lo que se quiere es difundir
una idea especifica que busque identificar a un grupo,
que es una caracteristica muy usual de las sociedades
contemporaneas, en donde la comunidad politica ha
dado paso a los grupos identitarios.
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El uso del simbolismo es predominante en este gru-
po de soportes: banderas, personajes iconicos, gestos
ligados a expresiones culturales determinadas y especi-
ficas, entre otros.

En estos soportes también se identifica un uso pre-
dominante del color como elemento clave de la comu-
nicacién. Es decir, probablemente el mayor elemento
de atraccion en ellos es la manifestacion del color en el
soporte.

Comoindica Dondis (2017), el realismo es la técnica
natural de la cdmara, nuestra experiencia visual y natu-
ral de las cosas, que busca reproducir las mismas claves
visuales que el ojo transmite al cerebro. Esta técnica se
utiliza en estos carteles por medio de imagenes e ilustra-
ciones realistas, sin distorsiones.

El uso de este recurso no se contrapone al caracter
simbdlico de estos soportes, sino que funciona como un
acelerador del mensaje, mediante imagenes con las que
el espectador estaba familiarizado: elementos y situacio-
nes cotidianas como banderas y personajes, elementos
contextuales como paisajes, aviones, tanques de guerra
o practicas habituales. Los mismos personajes represen-
tados no presentan abstracciones, ni los paisajes han sido
simplificados. Claramente se nota que la finalidad es pre-
sentarnos larealidad directa con el objetivo de llevar ala
accién o al cambio de pensamiento.

Los soportes utilizan, en su gran mayoria, tipografias
sinserifas en textos cortos de granimpacto. Titulos gran-
des, copys no muy extensos. Abundante uso de tipogra-
fias en negritay en zonas de alto contraste cromatico. A
pesar de que muchos se presentan en idiomas diferentes,
incluso en sistemas de caracteres distintos, la estrategia
visual se mantiene (vietnamita, japonés, ruso).

Esta estrategia tipografica se alinea también con la
fuerzadelos copys. A frases directas y fuertes correspon-
dentipografias sustanciosas colocadas en alto contraste,
lo que refuerza la propuesta conceptual del mensaje.



Simbolos poderosos y
familiares

a otra estrategia que determina la clasificacién de

los grupos es el tipo de escenificacion grafica. Este

grupo propone, en la mayoria de sus soportes, un es-
cenario abstracto y/o simbdlico. Es decir, a diferencia del
grupo previo, aqui no prevalece la representacién.

Es necesario tener presente que la difusion de ideas
politicas y sociales pretende llegar y convencer a toda la
comunidad politica, no solo a un sector de ella o, en todo
caso, al sector mayoritario que le dé legitimidad social.
Que los mensajes se envien de forma tan abierta implica
que se deben vencer las asimetrias, las grandes diferen-
ciasindividualesy grupales, y crear unanarrativa comun.

El lenguaje, por tanto, no puede caracterizarse por lo
sofisticado del lenguaje técnico (palabras como estadisti-
ca, politica publica, segregacion, igualdad sustancial), que
requiere una preparacién previa, un marco de compren-
sion. Pero no solo se debe evitar que los mensajes utilicen
un lenguaje sofisticado; también es muy fecundo acudir
a un lenguaje distinto, que no solo sea aprehensible por
laracionalidad humana, sino por el inconsciente, un nivel
mental mucho mas profundo y efectivo.

En este contexto, tiene completo sentido el uso de
simbolos en los soportes graficos de propaganda anali-
zados. Los simbolos (symbolon) tienen la caracteristica
de que comunican, nos dicen muchas mas cosas de las
que denotan. En el caso del uso del lenguaje simbélico
en la politica, el concepto de inconsciente colectivo de
CarlJungesdegraninterés, yaque establece que existen
estructuras de la psique compartidas por toda la huma-
nidad. Asi, los simbolos religiosos, por ejemplo, emergen
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del inconsciente colectivo y representan arquetipos uni-
versales, como el héroe, el gran sabio, el apocalipsis. Por
este motivo, es posible, mediante los simbolos, construir
y mantener una identidad cultural compartida.

Otras estrategias visuales que caracterizan a este
grupo son el uso de tipografias palo seco, sistemas com-
positivos audaces, el uso de la propaganda blanca, men-
sajes ambientados en tiempo presente y métodos de
transmision directa. En estos soportes también abundan
las tipografias sin serifas, cuyo caracter las hace muy di-
rectasy llamativas. En este sentido, este grupo comparte
el uso potente de la tipografia.

Se utiliza como composicion la audacia (Dondis,
2017), que es, por su naturaleza, una técnica visual ob-
via. El disenador debe usarla con atrevimiento, seguridad
y confianza en si mismo, pues su propdsito es conseguir
una visibilidad 6ptima. Esta estrategia implica el uso de
conceptos o elementos fuertes, llamativos y creativos
para llamar la atencién del receptor.

Vemos el uso de la propaganda blanca. El uso de sim-
bolos en los soportes graficos de propaganda selecciona-
dos no quiere decir necesariamente que los propdsitos
de aquellos no sean identificables con un razonamiento
sencillo y vinculado con el contexto en el que se cred el
soporte grafico de propaganda. En muchas ocasiones, la
propaganda politica, como la analizada, no puede com-
prenderse fuera de su contexto o cuando ha pasado el
tiempo, ya que responde a coyunturas y, a veces, a inte-
reses no tan claros fuera del momento o porque tiene
mensajes indirectos como objetivo, dirigidos a alguien o
a un sector especifico.

Es como si un mismo producto comunicacional pu-
dieratener dos dimensiones simbdlicas: unalegitimaday
otra pretendida, pero no abiertamente. En nuestro caso,
los soportes graficos de propaganda tienen una dimen-
sion simbdlica claray comprensible universalmente.

El término “temporalidad en el discurso” se refiere
principalmente al esquema temporal en el que se ubica
el mensaje visual y textual de la propaganda. Para com-



prender laintencién y el impacto del mensaje propagan-
distico, se analizan las variables que hacen referencia al
pasado, presente y futuro. La temporalidad tiene como
principal objetivo influir en cdbmo los espectadores in-
terpretan y responden a la propaganda, ya que crea un
vinculo entre el mensaje, las experiencias, expectativas
y acciones especificas entre el sujeto y el contexto situa-
cional.

Analizar la temporalidad presente en el discurso
de la imagen en el contexto de la propaganda es crucial
porque permite identificar la urgencia y relevancia del
tiempo en el cual fue creada la pieza propagandisticay los
temas abordados. La prevalencia de latemporalidad pre-
sente en la propaganda sugiere un esfuerzo deliberado
por parte de los creadores para movilizar a la audiencia
hacia una accién inmediata. Este enfoque es particular-
mente significativo en contextos de crisis, cambios socia-
les o movimientos politicos, donde el tiempo es un factor
esencial para el éxito de la campana propagandistica.

Comoresultado del andlisis, se encontré una marca-
da temporalidad presente en la propaganda politica, de
conflictos bélicos, medioambientales y de movimientos
sociales. Estoindicaria una marcada orientacién hacia los
problemas actuales y las aspiraciones contemporaneas.
Estas elecciones semanticas buscan resaltar la urgencia
delos mensajes, lo que llevaria a establecer una conexion
directa con las preocupaciones inmediatas de la audien-
cia, los objetivos de las instituciones que estan detras, asi
como un reflejo del contexto situacional del momento.

En estos soportes graficos se encontré una marca-
da temporalidad presente en la propaganda politica, de
conflictos bélicos, ambientales, asi como de movimien-
tos sociales. Esto indicaria unaorientacion clara hacia los
problemas actuales y las aspiraciones presentes. Estas
elecciones semanticas buscan resaltar la urgencia de los
mensajes, lo que llevaria a establecer una conexion di-
recta con las preocupaciones inmediatas de la audiencia,
los objetivos de las instituciones involucradas, asi como
un reflejo del contexto situacional del momento. En el
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area de los movimientos politicos, este enfoque resalta
la urgencia de los temas de ese momento, como reformas
gubernamentales o movilizaciones ciudadanas, asi como
ciertos comportamientos que se deben cambiar o me-
jorar. La temporalidad presente en este contexto busca
generar un sentido de inmediatez y necesidad de accioén,
persuadiendo a la audiencia a involucrarse en los proce-
sos politicos de ese momento.

La propaganda bélica enfocada en el presente des-
tacalaimportancia de las acciones y decisiones actuales
en el curso de la guerra. Este enfoque busca movilizar el
apoyo Y la participacién activa, subrayando las conse-
cuencias inmediatas de la guerra para los soldados y la
poblacion civil, asi como las consecuencias para el bando
opositor.

Laimportancia de los problemas ambientales, como
el cambio climatico y la conservacion, se destaca en este
contexto debido a la prioridad temporal. El objetivo de
esta estrategia es fomentar una respuesta inmediata y
medidas concretas en la audiencia, ejercer presién social
sobre gobiernos, corporaciones o ciertos tipos de indus-
trias, con el objetivo de reducir el impacto ambiental,
destacando la situacién actual de crisis y la importancia
de encontrar soluciones rapidas.

En los movimientos sociales, la temporalidad pre-
sente refleja la lucha continua y la relevancia de tomar
decisiones en ese momento en relacién con las deman-
das de igualdad y derechos. Este enfoque conecta gene-
raciones y refuerza la continuidad del movimiento, des-
tacando la necesidad de cambios inmediatos y acciones
concretas en el presente.

La comunicacién es directa, en el mismo sentido que
el anterior, el método de transmisién del mensaje de es-
tos soportes graficos de propaganda es directo. El anali-
sis semidético implica examinar y descomponer los signos
(imagenes, palabras, colores, etc.) y simbolos presentes
en los soportes graficos de propaganda para compren-
der como se construye y comunica el significado. En ese
sentido, al identificar los signos usados, los iconos, su de-



notaciony connotacién,cémo se codifican (es decir,como
sus creadores han utilizado los signos y simbolos para co-
municar el mensaje especifico) y decodifican (cémo dife-
rentes audiencias pueden interpretarlo) y los elementos
retdricos utilizados, se puede concluir que su método es
directo, y el mensaje no solo se magnifica, sino que se exa-
gera para que no quepan dudas de sus intenciones.

Embellecer al poder
funciona

a estrategia central en este grupo es la estetizacion

del poder. Esto se explica por el vinculo inconsciente

entre lo belloy lo bueno. Platén fue el primero, enla
Antigliedad clasica, en teorizar sobre cémo la belleza 'y
la bondad eran una misma cosa: una persona buena no
puede sino hacer cosas bellas; y, al contrario, algo feo era
signo de la maldad de quien lo haya hecho. No siempre
se tuvo esta consideracién; de hecho, la relacién entre
ética y estética (resumido en lo bueno y lo bello) no ha
sido pacifica a lo largo de |a historia. Sin embargo, diver-
sos estudios en el area de la psicologia indican que las
personas generalmente relacionan las cosas bellas con
las cosas buenas y viceversa.

En este contexto tedrico, a quienes se dedican a la
politica o participan en espacios politicos, ya sea como
actores o como organizaciones, les interesafomentar esa
relacion entre éticay estética, e incluso llegar a su iden-
tificacion. O, mirado desde otra perspectiva, relacionar
lo feo con actos inmorales. Pero el valor de la belleza no
es el Unico presente; la heroicidad como valor, asi como
la solidaridad y la justicia, también juega un papel funda-
mental en esa estetizacién del poder.
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Utilizando el arquetipo del héroe nacional, como un
militar cubano, por ejemplo, un simbolo de valentia, lide-
razgoy sacrificio, se construye una narrativa de orden es-
tético con alcances éticos. Los soportes graficos de pro-
paganda pretenden precisamente construir una estética
del poder que connoten valores morales positivos, que
le den legitimidad social y se vuelvan ejemplos a seguir o
despierten la admiracién y respeto del publico.

Otras variables que caracterizan a este grupo son la
funcién de laimagen usada como textual, el uso de tipo-
grafias con serifas y de fantasia, y los sistemas composi-
tivos complejos.

Algunos de los soportes presentan un manejo tipo-
grafico diferente a la norma; se incluyen tipografias ca-
ligraficas, en algunos casos recursos como cursivas. Sin
embargo, esto no se cumple en la mayoria de los casos,
por lo que el uso de este recurso se consideraria como
secundario, una variable posible pero no obligatoria de
este grupo de anuncios.

Cuando estas tipografias estan presentes, se carac-
terizan por acabados mas “rdsticos”, casi como para dar-
les ese estilo del “hecho a mano”. Algunas incluyen deta-
lles decorativos o acabados particulares, o directamente
usan letras cursivas o son de nuevas familias tipograficas.
En un nimero mas reducido, se proponen soportes con
tipografias con serifas. La estrategia tipografica en este
caso es claramente distinta a la aplicada en los otros dos
grupos.

La fotografia textual, en el contexto de la propagan-
da, se refiere al uso de imagenes que pueden o no estar
acompanadas de textos que, combinados o por separado,
transmite un mensaje especifico. Este tipo de imagenes
no documentan hechos, sino que incorporan elementos
simbdlicos y estéticos para comunicar ideas, valores y
emociones.

Es de vital importancia en este proyecto analizar la
imagen textual con el fin de poder entender cémo influ-
ye sobre la percepcién publica y cémo encuentra mane-
ras de movilizar a las audiencias hacia ciertas acciones o



creencias. A través de este andlisis, se puede aclarar las
formas en que las imagenes y los textos funcionan jun-
tos para crear influencia en la opinion publica y reforzar
discursos ideoldgicos o criticas sobre temas sociales o
ambientales.

En la propaganda analizada que se relaciona con
conflictos bélicos, la fotografia textual tiene la caracte-
ristica de emplear imagenes que comunican ideas y con-
ceptos relativos a la guerra. Este enfoque permite repre-
sentar mensajes sobre temas que justifican el conflicto,
las estrategias militares y las consecuencias ideoldgicas
de la guerra, asi como el actuar 6ptimo de la poblacién
civil. También se comunican ideas sobre valentiay patrio-
tismo. La ausenciade unanarrativadirectay la presencia
de planteamientos abstractos permiten a las institucio-
nes emisoras transmitir reflexiones complejas y criticas
sobre la guerra, el enemigo, los soldados, la patria y los
civiles. Paraello,emplean simbolos y textos para generar
un entendimiento profundo de las razones, los impactos
del conflicto y la nocién de victoria.

En el area de las ideas politicas relacionadas con la
propaganda, la fotografia textual se utiliza para comuni-
carideologias y valores de manera efectiva. Las imagenes
se combinan con textos que articulan mensajes politicos
claros, buscando influir en la opinién publica y movilizar
a los ciudadanos. La predominancia de planteamientos
conceptuales y simbdlicos, en lugar de emplear narra-
tivas lineales, permite a los creadores enfocarse en la
transmisién de ideas mas abstractas y principios ideol6-
gicos. Esto llevaria a pensar que este enfoque facilita la
comprension de los valores politicos y las estrategias de
movilizacion que se desean promover.

La fotografia textual en los movimientos sociales, asi
como en los temas ambientales, se centra en comunicar
con urgenciay relevancia las diferentes causas defendi-
das. Para ello, emplea simbolismos y conceptos claros
para transmitir mensajes poderosos y movilizadores. Las
imagenes, que normalmente buscan generar impacto
visual por su contenido, su cromatica y su composicion,
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se integran con textos que destacan las luchas y aspira-
ciones de estos movimientos. De esta manera, buscan
fomentar la reflexion y la accion inmediata al resaltar la
importancia de la justicia social y la sostenibilidad am-
biental. El objetivo es educar y concienciar al publico
sobre cuestiones criticas mediante la combinacién de
elementos visuales y textuales.

Laconjunciénde las estrategias descritas finalmente
tiende a decantar en sistemas compositivos complejos, lo
que, en palabras de Dondis (2017), implica una complica-
cioén visual debido a la presencia de numerosas unidades
y fuerzas elementales, lo que da lugar a un dificil proceso
de organizacién del significado.

Esta complejidad refleja la necesidad de conectar
claves de sentido que permitan desentrafar la situacion
contextual.
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uego de este recorrido histérico y morfolégico por

los soportes graficos de propaganda de los siglos XX

y XXI, se pueden vislumbrar algunos aspectos dignos
de comentarios finales.

La propaganda, en su busqueda de una comunica-
cion efectiva, no se limita Unicamente a transmitir un
mensaje, sino que también se enfoca en la rapidez con
la que este puede ser decodificado por el receptor. Para
lograr este objetivo, se apoya en cddigos estéticos pre-
existentes en la sociedad, los cuales forman parte del len-
guaje visual de la época en la que se producen. En lugar
de crear cédigos completamente nuevos o disruptivos, la
propaganda aprovecha elementos que ya son familiares
para el publico, facilitando asi la comprensién y asimila-
cion del mensaje.

La propaganda siempre es estética

No es posible comunicar ideas, motivar la accion social
o la critica sin los recursos de la comunicacion visual.
Si bien la estética, tradicionalmente, se ha considerado
paralela a la racionalidad discursiva, desde hace mas de
un siglo se observa con mayor claridad que ambas se im-
brican; es decir, se desarrolla una sistematica e intensiva
estetizacion de la propaganda. A comienzos del siglo XX,
emerge una tendencia democratizadora de la cultura: el
arte de masas, ejemplificado en el cine, la musica popular,
la moda, el disefio y la publicidad. El arte renuncia a sus
pretensiones de trascendentalidad para funcionar en el
mercado, captando los anhelos y sueios de la sociedad.
Las imagenes que exploran las estrategias de ima-
genes documentales o retratos evidencian la fuerza que
tiene lo personal y lo humano en los procesos de pro-
paganda. Los retratos, como los carteles soviéticos que
muestran figuras heroicas, soldados pero también cam-
pesinos, buscan generar una conexion personal con el es-
pectador, creando un sentimiento de identificacién, pa-



triotismo y cierta devocién hacia la figura representada.
Estorecuerda que estatécnicayase usabaentradiciones
y culturas antiguas, como la egipcia y laromana, que re-
presentaban a sus lideres en esculturas. Las técnicas de
representacion y los soportes de comunicacién son los
que cambian; el mensaje se diversifica en su representa-
cién, siendo obvio que las vanguardias estan presentes
en los estilos en que se muestran los retratos y en cémo
hacen referencia a temas histoéricos.

Por otro lado, el uso del color en la propaganda va
mas alla de la pura estética, convirtiéndose en una he-
rramienta semantica que carga el mensaje visual con
multiples niveles de representacién. El color rojo, domi-
nante en la propaganda de los regimenes soviéticos y en
movimientos de resistencia, es el color que representala
revolucion, lasangrey el sacrificio. En suformamas pura,
habla del fervor ideolégico y la disposicién de las masas
a dar su vida o entregar su vida por una causa, por una
idea. En contraste, los colores dentro del espectro frio,
como el azul o el gris, han sido de gran recurrenciaen la
propaganda occidental cuando se busca inspirar calma,
racionalidad y la purezade unaidea. Este contraste es un
patrén que serepite en las campanas de la Guerra Friade
Estados Unidos, donde el azul simboliza la paz, la sereni-
dad y la idea de un mundo libre, mientras que el rojo se
utiliza para representar el peligro, al enemigo y al “otro”.

De igual manera, la escenificacion estd configurada
por una narrativa visual compleja, pero donde cada se-
leccién representa detalles meticulosos que, en muchos
casos, parecen estar inspirados en composiciones de los
grandes maestros del Renacimiento. Los planos genera-
les se emplean para mostrar al pueblo, la fuerza laboral o
los ejércitos; buscan crear una atmoésfera de inmensidad
y unidad en torno a una causa. Por otro lado, los prime-
ros planos, como los retratos, siempre buscan registrar
figuras carismaticas o dotadas de cierta aura, mostrando
el alma del sujeto, que de alguna manera exige del es-
pectador una identificaciéon inmediata y profundamente
personal. Los escenarios no solo sirven para acompanar
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al sujeto, sino también buscan involucrar al espectador
en la narrativa y tomar partido.

La temporalidad de las imagenes, por otro lado, re-
presenta una situacién que ubica al espectador en un
punto contextual especifico de la historia, sugiriendo
ambientes de conflicto o de inspiracién utépica. En mu-
chos casos, nunca son neutras o tibias; hablan de la crisis,
de ladevastacion, del sacrificio, o de ideales de progreso,
fuerzay unidad del pueblo, de las masas hacia unaidea o
causa. Entodo caso, siempre el tono visual del mensaje es
el presente, lo inmediato, ya sea recordando el pasado o
pensando hacia el futuro.

Un claro ejemplo de esto se observa en las primeras
piezas propagandisticas analizadas, donde los cédigos
visuales utilizados responden al estilo grafico victoriano
predominante en ese momento. A medida que la socie-
dad evolucionay se introducen nuevas estéticas, las posi-
bilidades de explorar diferentes cédigos visuales también
se expanden. Esto permite una mayor diversidad en las
estrategias visuales empleadas, adaptandose a los gustos
y sensibilidades del publico de cada época.

Otro factor que emerge del analisis de estos carteles
es la estrecha relacién entre la técnica y la estética. En
todo proceso de comunicacién visual, ambos elementos
estan profundamente interconectados e influyen mutua-
mente. Por ejemplo, las limitaciones y caracteristicas de
las técnicas de impresién de una época pueden determi-
nar no solo el aspecto visual de los carteles, sino también
el tipo de mensaje que puede transmitirse con mayor
eficacia. Asi, los avances técnicos no solo permiten ex-
plorar nuevas posibilidades estéticas, sino que también
moldean laforma en que se comunicanideasy valores en
contextos especificos.

Por otro lado, se evidencia que a lo largo de la his-
toria, las graficas propagandisticas han sabido explorar
diversos estilos y, de alguna manera, se han nutrido del
arte para optimizar el impacto que buscaban generar. A
continuacién, se describen algunas de las relaciones mas
relevantes.



La influencia de la grafica victoriana en la propaganda
durante la Primera Guerra Mundial

A pesar de que, para el inicio de la Primera Guerra Mun-
dial, las vanguardias artisticas ya comenzaban a emerger
einfluir en el panorama visual, la grafica victoriana seguia
siendo la estética predominante y mas reconocible en el
ambito propagandistico. Esta persistencia se debia en
gran parte a que, durante el siglo XIX, este estilo se ha-
bia establecido como el cddigo visual dominante, carac-
terizado por un alto nivel de ornamentacion, tipografia
detallada y un enfoque narrativo que apelaba tanto a la
autoridad como a la emotividad.

Laeleccidonde lagraficavictoriana nofue meramente
una cuestion de tradicién, sino que obedecié a una estra-
tegiadeliberadaen términos de efectividad comunicacio-
nal. En aquella época, la sociedad estaba acostumbrada a
decodificar mensajes visuales que seguian esta estética,
ya que durante décadas habia sido parte integral de la
comunicacion masiva en periédicos, folletos y carteles.
El publico tenia una profundafamiliaridad con esta forma
de representacion visual, lo que facilitaba una compren-
sidnrapiday eficaz de los mensajes propagandisticos. Por
tanto, utilizar un estilo visual que ya formaba parte del
repertorio cultural permitia que la propaganda alcanzara
suobjetivo de maneramas eficiente, especialmente enun
contexto de urgencia como el de la guerra.

Aungue las vanguardias como el Futurismo, el Ex-
presionismo y el Cubismo comenzaban a desafiar las
normas establecidas, sus propuestas estéticas aun no
habian sido completamente asimiladas por lasociedad en
general. Esto implicaba que sus cédigos visuales resulta-
ban demasiado innovadores o abstractos para un publico
que necesitaba mensajes claros y directos en tiempos de
conflicto. Por estarazoén, lagraficavictoriana, consus ele-
mentos decorativos y su narrativa accesible, se mantuvo
como la opcién mas viable para la propaganda guberna-
mental.
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Ademas, la grafica victoriana permitia explotar el
alto nivel de alfabetizacién que caracterizaba a una bue-
na parte de la poblacion en ese periodo. A diferencia de
los estilos que privilegiaban la abstraccién y la ruptura
de la forma, la estética victoriana recurria a textos ex-
tensos y composiciones ricas en detalles visuales, lo que
incentivaba una lectura mas pausada y reflexiva. Utilizar
carteles que combinaban imagenes detalladas con men-
sajes textuales reforzaba la capacidad de persuasion, ya
que apelaba tanto a la comprensién racional como a la
emocional.

Influencia del Art Déco y del Plakatstil aleman en los
carteles de la Primera y Segunda Guerra Mundial

A lo largo de la Primera y Segunda Guerra Mundial, la
mayoria de los carteles propagandisticos se centraron
en estilos visuales que ya eran familiares para el publico,
recurriendo a estéticas tradicionales que garantizaban
una rapida comprensién del mensaje. Sin embargo, en
una minoria de casos, es posible identificar influencias
estilisticas que se apartan de la norma predominante,
incorporando elementos del Art Déco y del Plakatstil ale-
man, dos corrientes estéticas que, aunque desarrolladas
en contextos artisticos distintos, dejaron su huellaen la
propaganda bélica.

Durante la Primera Guerra Mundial, el Art Déco, que
aun se encontraba en sus primeras etapas de desarrollo,
comenzd a influir sutilmente en algunos carteles. Este
estilo se caracteriza por el uso de lineas geométricas,
formas estilizadas y un enfoque elegante que buscaba
fusionar la funcionalidad con la belleza visual. Aunque
no era el estilo dominante en la propaganda de la época,
algunos carteles empezaron a adoptar la claridad formal
y la sofisticacién del Art Déco, utilizando composiciones
mas depuradas y colores contrastantes que aportaban
un aire moderno y atractivo. Esto se dio principalmente



en aquellos disefios que buscaban apelar a un publico ur-
bano y cosmopolita, sugiriendo que la guerra no solo era
un asunto patriotico, sino también un esfuerzo que podia
presentarse con un sentido de modernidad.

Por su parte, el Plakatstil, un estilo que surgié en Ale-
mania a principios del siglo XX, también influyé en cier-
tos carteles tanto durante la Primera como la Segunda
Guerra Mundial. Caracterizado por su enfoque minima-
lista, el Plakatstil prioriza la simplicidad y la efectividad
visual: utilizaba colores planos, formas simplificadas y
tipografias gruesas para transmitir un mensaje claro y
directo. A diferencia de los carteles mas ornamentados y
textuales que predominaban en ambas guerras, los car-
teles influenciados por el Plakatstil buscaban un impacto
inmediato mediante la economia visual, lo que resultaba
especialmente Util en situaciones donde captar rapida-
mente la atencién del publico era crucial.

Durante la Segunda Guerra Mundial, las influencias
del Art Déco y del Plakatstil se hicieron mas visibles en al-
gunos carteles propagandisticos. A estas alturas, el Art
Déco ya se habia consolidado como un estilo internacio-
nalmente reconocido, y sus elementos visuales se adap-
taron alas necesidades propagandisticas, especialmente
en los paises que buscaban proyectar una imagen de po-
der, modernidad y confianza.

El uso de estos estilos, aunque minoritario, demues-
tra que incluso en tiempos de guerra, el disefio grafico
no era un simple medio utilitario, sino también un refle-
jo de las corrientes artisticas y culturales en evolucién.
Mientras que la mayoria de los carteles se aferraban a
la estética tradicional para asegurar la comprensiéon ma-
siva, aquellos influenciados por el Art Déco y el Plakatstil
representaban un esfuerzo consciente por modernizar la
comunicacion visual y hacerla mas efectiva en términos
de persuasiony alcance.
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La influencia del constructivismo ruso en la propagan-
da de la Primeray Segunda Guerra Mundial

En el contexto de la evolucién de la propaganda visual
en Rusia, es evidente la presencia del constructivismo
ruso, una estética que se consolidé como un lenguaje vi-
sual distintivo del pais durante la primera mitad del siglo
XX. Esta corriente artistica y grafica, nacida en los afos
posteriores a la Revolucién de Octubre, se convirtié en
un simbolo de la modernidad y el espiritu revolucionario
del estado soviético, impregnando tanto las artes como
la comunicacion visual. El constructivismo se caracteri-
zaba por el uso de formas geométricas, composiciones
dindmicas, colores vibrantes y un enfoque funcionalista
que priorizaba la claridad y la eficacia en la transmisién
del mensaje.

A medida que se produjo la transicién entre la Pri-
mera vy la Segunda Guerra Mundial, la grafica construc-
tivista se fue difundiendo alin mas en Rusia, penetrando
profundamente en los carteles propagandisticos de la
época. En lugar de utilizar los estilos ornamentales tra-
dicionales que predominaban en Europa, los artistas so-
viéticos optaron por una estética mas audaz y moderna,
que combinaba la simplicidad geométrica con una fuerte
carga ideologica. Esta forma de expresion visual resulté
ser extremadamente efectiva para movilizar a las masas,
motivar a la poblacién y reforzar los ideales comunistas
en un periodo de intensa agitacién politica y social.

Durante la Segunda Guerra Mundial, el constructi-
vismo no solo se mantuvo como el estilo predominante
en la propaganda soviética, sino que también comenzdé
a extenderse mas alla de las fronteras de Rusia. Los car-
teles creados en esta época utilizaban composiciones
diagonales, tipografias grandes y un uso impactante del
color rojo para simbolizar tanto el poder revolucionario
como el patriotismo. El énfasis en la accién y el dinamis-
mo se reflejaba en figuras estilizadas que parecian estar



en constante movimiento, transmitiendo un sentido de
urgencia y determinacién que era crucial en el contexto
de la guerra.

La difusién internacional del constructivismo se
aceleré durante la Segunda Guerra Mundial, ya que las
potencias aliadas comenzaron a adoptar elementos de
este estilo en su propia propaganda. La eficienciay el im-
pacto visual de los carteles soviéticos demostraron ser
tan efectivos que sus principios de disefio se adaptaron
en diversos paises de Europa, que buscaban captar la
atencién del publico de manerarapiday directa. De este
modo, el constructivismo ruso trascendié su contexto
original, contribuyendo a la evolucién del lenguaje visual
en el ambito global.

Al finalizar la guerra, el constructivismo habia deja-
do de ser un estilo exclusivamente asociado con la Rusia
comunista para convertirse en parte del cédigo visual in-
ternacional. Sus principios de disefio —simplificacion for-
mal, uso de geometria y un enfoque en la comunicacién
funcional— se incorporaron en el diseno grafico, la publi-
cidady el arte moderno en todo el mundo. Esta influencia
fue particularmente visible en la posguerra, cuando lare-
construccion y la modernizacion de Europa requirieron
un enfoque visual que pudiera transmitir mensajes de
forma clara, eficiente y con un fuerte impacto emocional.
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La evolucion de las expresiones visuales en los carteles
de propaganda alo largo de la historia

A medida que la historia avanzay los estilos artisticos y
de disefo grafico se diversifican, los carteles de propa-
ganda tambiénreflejan un amplio abanico de expresiones
morfoldgicas que evolucionan en sintonia con las ten-
dencias culturales de cada época. A lo largo del siglo XX,
especialmente en el contexto de las guerras mundiales y
los movimientos sociopoliticos posteriores, los carteles
se convirtieron enun medio de comunicaciéon masiva cru-
cial,adaptandose constantemente tanto alos cambios en
el gusto estético como a los avances tecnoldgicos en las
técnicas de impresion.

El desarrollo de nuevos estilos artisticos no solo
influyd en el dmbito artistico, sino que también dejé su
huella en la propaganda visual. A medida que surgian
estos estilos, los disefiadores pudieron explorar nuevas
formas, composiciones y paletas de colores, integrando-
los en sus creaciones para captar la atencién del publico
y transmitir mensajes de manera mas impactante. Esta
diversidad estética permitié que la propaganda se con-
virtiera en un campo de experimentacién grafica, donde
los estilos cambiaban segln el contexto histérico y las
necesidades comunicativas.

Ademas, la evolucion de las tecnologias de impre-
sion cumplié un papel fundamental en la transformacioén
de los carteles de propaganda. A principios del siglo XX,
la técnica de la litografia permitia producir imagenes en
masa con mayor detalle y colorido, mientras que, en las
décadas siguientes, el desarrollo de la serigrafiay la im-
presion offset amplio aiin mas las posibilidades graficas.
Estas innovaciones no solo aumentaron la calidad visual
de los carteles, sino que también hicieron posible una
produccién mas rapiday a menor costo, lo que facilito su
distribuciéon masiva en tiempos de guerray en campanas
politicas.



Con el aumento de la diversidad de estilos y técni-
cas, los carteles de propaganda no solo se adaptaron alas
corrientes estéticas contemporaneas, sino que también
se convirtieron en un reflejo de las realidades sociopoli-
ticas y culturales de cada periodo. Por ejemplo, durante
la Segunda Guerra Mundial, los carteles se centraron
en representar la fuerza y la unidad, utilizando colores
intensos y composiciones dindmicas para motivar a la
poblacién. En contraste, los movimientos sociales y con-
traculturales de los afios 60y 70 adoptaron una estética
mas libre y experimental, aprovechando los avancesenla
impresion a color para crear imagenes provocativas que
desafiaban el statu quo.

La influencia del surrealismo en la grafica de protesta
ambientalista y anticorporativa

La gréafica de protesta social, especialmente en los mo-
vimientos ambientalistas y anticorporativos, ha estado
profundamente influenciada por el surrealismo, un mo-
vimiento artistico que surgioé en la primera mitad del si-
glo XX. Esta influencia se manifiesta principalmente en la
forma en que estos movimientos utilizan la imagen para
transmitir mensajes simbdlicos y en la invitacion implicita
aqueel espectador realice unainterpretaciéon mas profun-
da, que vaya mas alla de lo que se muestra en la superficie.

El surrealismo, con su enfoque en la exploracion
del subconsciente y su desafio a la logica tradicional,
promueve la creacién de imagenes que fusionan lo real
con lo imaginario, buscando desencadenar respuestas
emocionales e intelectuales en el observador. En la gra-
fica de protesta social, esta estética se ha adaptado para
comunicar mensajes complejos sobre la destruccién am-
biental, el consumo desmedido y el impacto negativo de
las grandes corporaciones en el planeta. Los disefiadores
y artistas han adoptado esta influencia para desafiar al

285



\ 4
o[ e RN EEICAREDOTLEOHD? HIRBRIE
HINFEFRTLEHKOWRPKIADBMBICEY). 211K
REICIEBEHA15~95cmERLET. BE TR HEELT
math T‘F“I-.U'-?)#U .Ll;l RANBRICEHEH

iNOS
iNOS

ABIERTO

SREENTEACE

ENNASSESVLIISSE

IN TIHE INTE EE WISSSLE

EN EL DIA IN
CONTRA LA |
PRESAS POL|

LAS MUJEI



POR LAS
IRANIES:

MUJER, VIDA
Y LIBERTAD

QUEREMOS VIVAS!
QUEREMOS LIBRES!

25 DE NOVIEMBRE

/ ¥ Bve Ay
ERNACIONAL DE LA ELIMINACION DE LA VIDLENCIA ’ o= s '
UJER CLAMAMOS POR LA LIBERTAD DE NUESTRAS ﬁog?}am[‘:‘w Ty Tﬂ[l US SUMHS AN | M AI-[S
TICAS, EL CESE DE LA VIOLENCIA DE ESTADO CONTRA ust be I'ree } .

ES Y LA LIBERTAD DE TODAS LAS NICARAGUENSES Divest NOW

Papde 3 expecimes. Vs vagase. | Josquin Pheenic pwa T4



288

publico a reflexionar sobre las consecuencias ocultas de
laindustrializacion, la explotacion de recursos y las prac-
ticas corporativas insostenibles.

Una caracteristica distintiva de esta grafica de pro-
testa es su uso de imagenes simbdlicas que, en lugar de
ser explicitas o directas, invitan aunainterpretacién mas
profunda. Ademas, el enfoque surrealista en la ambiglie-
dad visual permite a los artistas crear imagenes que no
solo transmiten un mensaje, sino que también invitan al
espectador a cuestionar la realidad presentada. En este
contexto, el uso de metaforas visuales y simbolismos no
solo enriquece el mensaje, sino que también desafia a
quienes observan a leer entre lineas y reflexionar sobre
los problemas que se esconden detras de las politicas cor-
porativasy las decisiones que afectan el medio ambiente.

Lainfluenciade las tecnologias de impresion en la evo-
lucion del estilo de la propaganda

A lo largo de la historia, la evolucion de las tecnologias
de impresién ha desempenado un papel fundamental en
la definiciéon del estilo y la estética de la propaganda. Las
técnicas disponibles en cada periodo no solo influyen en
la calidad visual de los materiales propagandisticos, sino
gue también condicionan su accesibilidad, velocidad de
producciény grado de discrecién, elementos esenciales
en contextos politicos y sociales donde el anonimatoy la
rapidez eran vitales.

Un claro ejemplo de cdmo la tecnologia impacta la
propaganda se observa durante el Mayo del 68 en Paris,
un momento histoérico caracterizado por la efervescen-
cia social y la protesta estudiantil. En ese contexto, la
serigrafia se convirtié en una herramienta esencial para
la produccién de carteles que apoyaban el movimiento.
Esta técnica, que permite impresiones rapidas y de bajo
costo, se adaptaba perfectamente a las necesidades de
los manifestantes. La serigrafia permitia realizar impre-



siones rapidas, sencillas y en formatos pequerios, ideales
para distribuir de forma masiva en las calles. Ademas,
debido a la facilidad de uso y la posibilidad de imprimir
desde practicamente cualquier espacio, los disefiadores
y activistas podian trabajar con discrecién, garantizando
el anonimato y evitando la persecucién de las autorida-
des. De esta manera, la tecnologia no solo consideraba el
aspecto visual de los carteles, con disenos audaces y de
alto contraste, sino que también facilitaba la difusion de
mensajes contestatarios en un entorno represivo.

Estarelacién entre tecnologiay estilo no se limita al
uso de laserigrafia. Alolargo de los siglos XIX y XX, otras
técnicas como la xilografia y la impresién offset también
jugaron un papel crucial en la evolucién del diseno pro-
pagandistico. La xilografia, una técnica de grabado en
madera, se utilizé en periodos anteriores para crear ima-
genes de alto contraste y gran expresividad, que podian
reproducirse rapidamente en grandes cantidades. Este
estilo, caracterizado por lineas fuertes y un enfoque en
lasimplicidad visual, resultaba especialmente eficaz para
transmitir mensajes contundentes a un publico amplioy
mayoritariamente analfabeto.

Por otro lado, la introduccién de la impresién offset
aprincipios del siglo XX representé un avance significati-
vo, permitiendo una mayor precisién en la reproduccién
de imagenes y el uso de colores mas vibrantes. Esta téc-
nica facilité la creacién de carteles en grandes tiradas, lo
que fue particularmente util durante la Segunda Guerra
Mundial, cuando la propaganda masiva era necesaria
para movilizar y unificar a las poblaciones. El offset no
solo amplio las posibilidades estéticas, sino que también
permitié que los mensajes llegaran a un publico mas am-
plio con una calidad visual superior.

Con el tiempo, la digitalizacién revolucioné por com-
pleto la produccién de propaganda. Desde finales del siglo
XXy principios del XXI, la adopciéon de herramientas digi-
tales permitio la creacion de imagenes con una precision y
una complejidad sin precedentes, asi como la distribucién
rapiday a gran escala a través de plataformas en linea.
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Diferencias en los estilos visuales segtin la fuente de
comunicacion: hegemonia vs. contracultura

Al analizar la grafica propagandistica y de protesta a lo
largo de la historia, se pueden identificar claras diferen-
cias en el uso del lenguaje visual segln la fuente emisora
del mensaje. Cuando el emisor proviene de una posicion
hegemdnica —como el Estado, las instituciones guber-
namentales o grandes corporaciones—, tiende aemplear
un cédigo visual alineado con el estilo dominante de la
época. Este enfoque busca asegurar que el mensaje sea
recibido de manera clara y eficaz por el puablico general,
apelando a una estética que resulte familiar y facilmente
reconocible para la mayoria. Al utilizar estilos consolida-
dos y ampliamente aceptados, estos emisores refuerzan
no solo el contenido de su mensaje, sino también la auto-
ridad y legitimidad del mismo.

En contraste, los soportes graficos que provienen de
fuentes contraculturales o contrahegemdnicas —como
movimientos sociales, activistas, colectivos artisticos y
grupos de resistencia— adoptan un enfoque visual mu-
cho mas rupturista y experimental. Estos emisores tien-
den a desafiar las normas estéticas establecidas, explo-
rando formas alternativas y tomando mayores libertades
enlamanipulacidonde laimagen, el colory la tipografia. El
objetivo no es simplemente comunicar un mensaje, sino
también provocar una respuesta emocional y desafiar al
espectador a cuestionar el statu quo. Al utilizar estilos
gue rompen con las convenciones visuales predominan-
tes, estos mensajes buscan destacar y captar la atencién
en un entorno saturado de imagenes mas convenciona-
les.

Esta diversidad en los enfoques visuales refleja las
diferencias en las intenciones comunicativas y los re-
cursos disponibles entre los emisores hegeménicos y
los contrahegemonicos. Los primeros, al tener acceso a
mayores recursos y al poder institucional, prefieren em-
plear un lenguaje visual que sea seguro y accesible para



la mayor cantidad de personas, evitando cualquier am-
bigliedad que pueda diluir su mensaje. Por su parte, los
movimientos de resistencia, al operar fuerade las estruc-
turas de podery con menos restricciones, pueden permi-
tirse explorar nuevas formas de expresion visual, lo que
resulta en una mayor variedad de concreciones formales
en sus materiales.

Estalibertad creativa se traduce en carteles, folletos
y grafitis que a menudo desafiaban las reglas tradiciona-
les de composicidny disefo. Los artistas contraculturales
no dudan en utilizar tipografias, colores y composiciones
no convencionales que buscan desorientar al espectador
y forzarlo aunalectura mas reflexiva e interpretativa. En
este sentido, la experimentaciény lainnovacion estética
se convierten en herramientas estratégicas para captar
laatencién del publico y transmitir mensajes que, de otro
modo, podrian ser ignorados o censurados por los medios
hegemonicos.

En resumen, a lo largo de la historia, la propaganda
y la grafica de protesta han demostrado ser reflejos di-
rectos de los contextos sociopoliticos, culturales y tec-
nolégicos en los que se desarrollan. La evolucion de los
estilos visuales, ya sea influenciada por movimientos
artisticos como el surrealismo y el constructivismo, o
determinada por los avances en las tecnologias de impre-
sion, ha sido fundamental para la eficaciay el alcance de
estos mensajes. Mientras que los emisores hegemdnicos
han recurrido a lenguajes visuales establecidos que ga-
rantizan la rapida decodificacién por parte del publico,
los movimientos contraculturales y de resistencia han
desafiado las normas estéticas vigentes, explorando for-
mas rupturistas y simbdlicas que invitan a una reflexion
mas profunda. Este contraste en las estrategias visuales
evidencia como el arte y el disefio no solo sirven como
herramientas de comunicacion, sino también como pode-
rosos agentes de cambio que pueden cuestionar el orden
establecido y abrir espacios para la disidencia. En Gltima
instancia, la capacidad de adaptarse, innovar y desafiar
las convenciones demuestra la relevancia continua de la

293



294

grafica propagandistica y de protesta como un lenguaje
visual dindmico que responde a las necesidades de cada
época.

Comprender la historiade la propaganda graficay su
evolucion no solo es un ejercicio académico, sino una he-
rramienta fundamental paralos comunicadores contem-
poraneos. Conocer cémo los estilos visuales, las técnicas
de impresidny las estrategias persuasivas han sido utili-
zados endistintos contextos historicos permite una com-
prension mas profunda de cémo el disefio puede influir
en la percepcion publicay en la movilizacién de ideas. En
un mundo donde la saturacién de informacion es cada
vez mayor, aprender de las tacticas visuales empleadas
en el pasado—desde los cddigos hegemonicos que ase-
guraban la rapida decodificacion, hasta las expresiones
rupturistas de los movimientos contraculturales—puede
inspirar nuevas formas de captar la atenciény transmitir
mensajes significativos en la actualidad. Ademas, enten-
der como la propaganda ha servido tanto para consolidar
el poder como para desafiarlo nos permite usar el diseno
grafico de manera mas consciente y ética en los procesos
de comunicacién actuales, reconociendo su potencial no
solo como un medio de persuasion, sino también como
una herramienta para fomentar el didlogo critico y el
cambio social.



Notas

1. «Con relacién al rendimiento intelectual, no obs-
tante, es un hecho que las grandes conquistas del
pensamiento, los descubrimientos importantesy la
solucién de problemas sélo son posibles para el indi-
viduo que trabaja en solitario» (Freud, 1992, p. 79).

2. Elhistoriador griego Herédoto (2008), en sus Histo-
rias, reconoce la existencia de una especie deiira, or-
gullo, que sienten los hombres y que los acerca a los
dioses, a lo divino. Esto lo menciona al narrar la ira
de Taltibio, heraldo de Agamendn, hacia los lacede-
monios que daban muerte a los mensajeros enviados
para acordar la paz.
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Catalogo
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imagenes

Img. 1

https://kitbashed.com/blog/
triumph-des-willens

Triumph des Willens (1935)
Fotograma de la pelicula
nacionalista de Leni Reifenstahl
(1902-2003), amiga personal
de Hitler. Aprovecho su gran
aptitud para el arte y el cine
para constituirse en la cineasta
del nacionalsocialismo. Entre
sus obras destaca Triumph des
Willens de 1935 (El triunfo de la
voluntad), considerada hoy una
pelicula de culto.

Imagen mejorada con el uso de
1A.

Img. 2

https://commons.wikimedia.org/
wiki/Category:Epopeya_del_
pueblo_mexicano_%28Diego_Ri-
vera%29

Mural de Diego Rivera: Epopeya
del pueblo mexicano.

Una figura clave para este tema,
en la primera mitad del siglo XX,
es el muralista mexicano Diego
Rivera que, a través de sus obras,
rescato el pasado prehispanico
y lo fusioné con temas contem-
poraneos, «creando» la nacion
mexicana orgullosa de sus raices
indigenas y mestizas.
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Img. 3

https://mubi.com/es/ec/films/
hidden-river

Si bien habian pasado varios
anos desde que finalizé la
Revolucion mexicana en 1920,
el cine de Emilio Fernandez,
desarrollado principalmente en
las décadas de 1940y 1950, es
recordado por su profundo com-
promiso con la consolidacion de
la nacion mexicana, inspirdndose
en los nobles ideales revolu-
cionarios, como la lucha por los
pobresy los sin tierra.

Imagen mejorada con el uso
delA.

Img. 4

https://www.cinemanet.
info/2019/07/nietzsche-signifi-
cado-monolitos-2001-una-odi-
sea-en-el-espacio/

Unaiilustracion poética de esta
condiciéon humana puede apre-
ciarse en la secuencia inicial de
2001: Odisea en el espacio (1968),
de Stanley Kubrick: un grupo de
simios toma un hueso y, al gol-
pearlo, descubre su posible uso
como arma; al lanzarlo al cielo,
el hueso se transforma en una
nave espacial, conectando asi la
prehistoria con el futuro.
Imagen mejorada con el uso
delA.

Img. 5

https://www.imdb.com/title/
tt2059255/

El cine contemporaneo nos brin-
daun buen ejemplo: No (2012),
pelicula chilena dirigida por
Pablo Larrain, se centra en coémo
se planificé la campana por el
“No” en el plebiscito convocado
por Augusto Pinochet en 1988.



Img. 6

https://www.nytimes.com/
es/2022/11/28/espanol/mar-
cha-amlo-mexico.html

Andrés Manuel Lépez Obrador,
expresidente de México, publi-
cada por Luis Antonio Rojas, The
New York Times.

Img.7

https://assets.mubicdn.net/

images/notebook/post_ima-
ges/18681/images-w1400.

jpg?1432396260

Dos filmes ilustran perfectamen-
te este misticismo religioso. Uno
de ellos es Andrei Rublev (1966),
en donde Andrei Tarkovsky
explora cuestiones de fe, artey
espiritualidad; la cinta esta llena
de imagenes misticas.

Img. 8

https://i.pinimg.com/564x/
a0/0f/02/a00f02c5e663c151b-
572f5e2e36f0076.jpg

Ordet (1955) es una pelicula
danesa dirigida por Theodor
Dreyer que explora profunda-
mente las ideas de fe y milagro,
mediante escenas cargadas

de simbolismo espiritual y una

atmosfera intensamente mistica.
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Img. 9

https://www.originalfilmart.
com/cdn/shop/products/
braveheart_1995_advan-
ce_original_film_art_5000x.
jpg?v=1633387205

El séptimo arte nos brinda
excelentes ejemplos de este
concepto, aunque sin nombrarlo
explicitamente. Por ejemplo,
Braveheart (1995), dirigiday
protagonizada por Mel Gibson,
narra la lucha de William Walla-
ce por la libertad de Escocia.

Img. 10

https://www.ecartelera.com/
peliculas/gladiator/cartel/2652/

En la misma linea, encontramos
Gladiador (2000), dirigida por
Ridley Scott y protagonizada por
Maximus, quien enfrenta una
lucha por la restauracion de su
honor y su reconocimiento como
un hombre justoy leal.

Img. 11

https://whumpapedia.fandom.
com/wiki/Mad_Men

Una serie que marcé una época
por su cuidada realizacién y que
ilustra el mundo de la publicidad
en Estados Unidos, especialmen-
te durante los afios sesenta del
siglo XX, es Mad Men, creada por
Matthew Weiner y compuesta
por siete temporadas.



Img. 12

https://es.wikipedia.org/wiki/
El_pr%C3%ADncipe

Portada de la edicién de El Prin-
cipe (1550).

IL TRINCIPE
DI NICOLO MACHIAVELLL

AL MAGXIFICO LORINZID
BY PIENO DE MEBICL

LA VITA
Bl CASTRVCCIO CASTRACANY
paoLvieea

Img. 13

https://www.comunicologos.
com/teorias/comunicaci%-
C3%B3n-agenda-setting/

El libro de Maxwell McCombs y
Donald Shaw presentan las ideas
fundacionales de la teoria del
Agenda Setting.

MAXWELL McCOMBS + DONALD L. SHAW

DAYID WEAYER

(OMMUNICATION
AND
DEMOCRACY

EXPLORING THE INTELLECTUAL
FRONTIERS IN

AGENDA-SETTING THEORY

Img. 14

https://www.bimillenariogerma-
nico.it/2020/01/26/elezioni-po-
litiche-e-propaganda-nellanti-
ca-roma/

Propaganda de las elecciones
politicas en Pompeya. Circa siglo
Id.C.
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Img. 15

https://www.historialudens.it/
storia-medievale/433-lezio-
ne-14-politicita-degli-stereoti-
pi-sul-medioevo-tra-propagan-
da-e-luoghi-comuni.html

Propaganda medieval. Bautizo
de Clodoveo, “Chronique de
Burgos”, Besancon, BM, ms
1150, circa XV sec.

Img. 16

https://concepto.de/wp-con-
tent/uploads/2015/05/
humanismo-impren-
ta-e1548438665852.jpg

Imprenta de tipos méviles
durante el Renacimiento.

Img. 17

https://www.marx-memorial-li-
brary.org.uk/project/russian-re-
volution/russia-1914-1917/
world-war-1

Cartel soviético de la Primera
Guerra Mundial, producido por
la Editorial Estatal en 1920.



Img. 18

https://upload.wikimedia.org/wi-
kipedia/commons/thumb/2/2b/
Za%C3%ABm_svobody._Vo%-
C7%90na_do_pobedy_-_P._Buch-
kin_1917._LCCN2005691299.
jpg/965px-Za%C3%ABmM_
svobody._Vo%C7%-
90na_do_pobedy_-_P._Buch-
kin_1917._LCCN2005691299.
jpg?20190119020606

Cartel propagandistico soviético
de la Primera Guerra Mundial,
disefiado por Dmitrievich
Buchkin, especificamente de la
Guerra Civil Rusa,en 1917.

Img. 19

https://upload.wikimedia.org/wi-
kipedia/commons/thumb/6/63/
Tyzapisalsa.jpg/832px-Tyzapisal-
sa.jpg?20110414203532

Cartel propagandistico soviético
de la Primera Guerra Mundial,
disefiado por Dmitry Moor, con
un llamado al reclutamiento, en
1920.

3ANHCAN
AOBPOBOABIEM ?

Img. 20

https://blogger.googleuser-
content.com/img/b/R29vZ2xI/
AVvXsEgl854nuOyesDf4Ki-
tt7t5Unc4cvVfUza5tAeDn-
JU5CCVRfzgHyoCypwPp8vXj-
guUccTkKNHRArnK7aDubYo-
0Brg8L2mXfulJI3mjVu2t-rvk-
vCqBVMcCMaAw-ksSulSa-
cWYrwzveTXEVpHA/s640/
Carteles+Propaganda+Prime-
ra+Guerra+Mundial+23.jpg

Cartel estadounidense de la
Primera Guerra Mundial, dise-
Aado por The Haycook Cadle,
instando al acuartelamiento, en
1914.
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Img. 21

https://upload.wikimedia.org/wi-
kipedia/commons/thumb/3/37/
Daddy%2C_what_did_You_
do_in_the_Great_War%3F.
jpg/1024px-Daddy%2C_what_
did_You_do_in_the_Great_
War%3F.jpg

Cartel estadounidense de la Pri-
mera Guerra Mundial, disefiado
por Jhonson Riddle, instando al
acuartelamiento, en 1915.

MEAREST RECRUITING STATION

Img. 22

https://elhistoriadores.
wordpress.com/wp-content/
uploads/2017/10/unclesa-
mwantyou.jpg

Icdnico cartel estadounidense
de la Primera Guerra Mundial,
disefiado por James Montgo-
mery, instando al acuartelamien-
to,en 1917.

Img. 23

https://ego-ploneui.uni-trier.
de/illustrationen/antideuts-
che-kriegspropaganda-bil-
derordner/destroy-this-
mad-brute-img/@@images/
f4eclelb-a697-4903-ad0Oe-
3d80c58dd272.jpeg

Cartel estadounidense de la Pri-
mera Guerra Mundial, disefiado
por Harry Hoop, promoviendo
el enlistamiento en el ejército,
en 1917.



Img. 24

https://s3-ap-southeast-2.
amazonaws.com/awm-me-
dia/collection/ARTV00001/
screen/3784005.JPG

Cartel estadounidense disefiado
por Chandler Christy, en el que
se incita a pelear o a comprar
bonos del Estado, en 1917.

Img. 25

https://www.1stdibs.com/
es/muebles/decoracio-
nes-de-pared/carteles/
cartel-antiguo-original-pri-
mera-guerra-mundial-em-
prunt-de-la-liberation-li-
berty-loan-military-art/
id-f_ 29154582/

Cartel francés de la Primera
Guerra Mundial, impreso en
Imprimerie de Vaugirard, Paris,
en 1919.

ENPRUNT oc a LIBERATION|
Y On
' les
» a

Img. 26

https://worldwarera.com/
products/pour-la-supre-
me-effort-emprunt-natio-
nal-poster

Cartel francés de la Primera

Guerra Mundial, disefiado por
Marcel Falter,en 1918.
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Img. 27

https://commons.wikimedia.
org/wiki/File:Der_letz-
te_Hieb_ist_die_8._Kriegsanlei-
he_LCCN2004665977.jpg

Cartel aleman de la Primera
Guerra Mundial, disefiado por
Paul Neumann, en 1918.

Img. 28

https://digitalcollections.
hoover.org/objects/15932/
fur-die-kriegsanleihe

Cartel de propaganda alemana
disefado por Plonke, entre 1914
y 1918.

Img. 29

https://Ih3.googleusercontent.
com/blogger_img_proxy/AEnOk_
tMbuOgTAObUKI46wolW-
yidGmzZcYY8sCyz6EGtl-
OnFgaCuEWR6YbkNC3n-
VYbPUANGJNjHsmboEarrB_
CZtfZAHKM6B-pzY-e5PCHI5r-
TtbOTksInti-HjVVZZU6iO1ntZ
IA=s0-d

Cartel aleman de la Primera
Guerra Mundial, disefado por
Thomas Fasche, entre 1914y
1918.



Img. 30

https://www.revistacreden-
cial.com/historia/temas/
la-salud-y-la-medicina-duran-
te-la-primera-guerra-mundial

Cartel italiano de la Primera
Guerra Mundial, disefiado por
Alfredo Ortelli y publicado por
Atelier Butteri,en 1918.

Img. 31

https://www.europeana.eu/es/
item/9200199/BibliographicRe-
source_3000052896589_source

Cartel litografico italiano de

la Primera Guerra Mundial,
editado por Stab. lit. E. Guazzoni,
entre 1914y 1918.

Img. 32

https://en.wikipedia.org/
wiki/ltalia_turrita#/media/
File:Poster_con_disegno_di_don-
na,_scritta-_Tacete_Anche_il_
vostro_silenzio_affretter%-
C3%A0_la_Vittoria.jpg

Cartel italiano de la Primera
Guerra Mundial, editado por
Touring Club Italiano, entre
1914y 1919.
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Img. 35

https://rarevintageposters.

Img. 33 Img. 34 com/cdn/shop/products/Ana-
ppealtoWomen_HelpAmeri-

https://s3-ap-southeast-2. https://www.europeana.eu/it/ ca_sSonsWintheWar.Original-
amazonaws.com/awm-me- item/9200199/BibliographicRe- 1917LibertyLoanPoster_720x.
dia/collection/ARTV01304/ source_3000005843248_source  jpg?v=1616263368
screen/6237343.JPG

Cartel italiano de la Primera Cartel de EE.UU. de la Prime-
Cartel inglés de la Primera Gue- Guerra Mundial, dirigido espe- ra Guerra Mundial, dirigido
rra Mundial, dirigido especifica- cificamente a las mujeres de la especificamente a las mujeres
mente a las mujeres de la época, época, disefiado por Ugo Finozzi, de la época, disefiado por R.H.

autor desconocido, en 1918. en 1918. Portous, en 1917.



Img. 36

https://www.zazzle.es/pos-
ter_segunda_guerra_mun-
dial_urss_propaganda_sovieti-
ca_1-2283391436565710252tr-
chd=true

Cartel soviético de la Segunda
Guerra Mundial, disefiado por
Viktor Borisovich Koretskii, en
1952.

GMEPTb HEMEUND-
GAWHGTCKHM 3AXBATYHKAM!

Img. 37

https://sovcom.ru/pics/auc-
tions/33_5fe9afea8ce8a.jpg

Cartel soviético de la Segunda
Guerra Mundial, disefiado por la
escuelarusa, en 1950.

JiA
COBETCKOM APTHANEPHM!

Img. 38

hthttps://www.posterplakat.
com/content/1-the-collection/
posters/0-pp-180/PP180.jpg

Cartel soviético de la Segunda
Guerra Mundial, disefiado por
Nikolai Avvakumov, en 1945.
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Img. 39

https://blogger.googleu-
sercontent.com/img/b/
R29vZ2xI/AVvXsEgOVmdG-
mu_beXzxuS9T4iAQ0z609kO-
jRN10GQS3SK8GbXSYf-
bQ711XcvGOtf2A3AHd-
2fY8C7y2C14fCgA400WQ-
8VXuiOsGtUysvTY77rMAwkf-
2tWQPyqpCoyY7KE_IAH__
CDNPA8mMVbu7bn/s1600/
japsamurai.jpg

Cartel japonés de la Segunda
Guerra Mundial que muestra la
union de Japon, Italiay Alema-
nia, autor desconocido, en 1941.

Img. 40

https://upload.forumfree.net/i/
ff2785345/56_1.jpg

Cartel japonés titulado “Vence-
remos al enemigo” de la Segunda
Guerra Mundial, autor descono-
cido, en 1930.

FATRMA#EE

Img. 41

https://digitalcommons.chap-
man.edu/japanese_propagan-
da_posters/10/

Cartel propagandistico, en
chino, producido por gobiernos
patrocinados por Japén en China
durante la guerra sino-japonesa
(1937-1945). Estos gobiernos
fueron establecidos por los
principales mandos militares
japoneses, y los carteles se utili-
zaron para promover la coope-
racion entre chinos y japoneses.
Su traduccién es: «jGung-ho de
Japon, Chinay Manchuria, paz
enlaTierral».



Img. 42

https://posterromance.com/
wp-content/uploads/2013/09/
lips2.jpg

Cartel de los Aliados de la
Segunda Guerra Mundial, autor
y aflo desconocido.

SOMEONE

TALKED!

Img. 43

https://www.mainlinemedia-
news.com/2021/07/07/30-ico-
nic-posters-from-world-war-ii/

Cartel antinazi de la Segunda

Guerra Mundial, disefado por
Fritz Siebel, afio desconocido.

Buy More War Bonds and Stamps

Img. 44

https://upload.wikimedia.org/
wikipedia/commons/thumb/d/
d9/When_you_ride_alone%2C_
you_ride_with_Hitler%21.
jpg/938px-When_you_ride_alo-
ne%2C_you_ride_with_Hit-
ler%21.jpg?20200720204728

Cartel propagandistico antinazi
de la Segunda Guerra Mundial,
disefiado por Weimer Pursell,
en 1943.
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HES
WATCHING

YOU

Img. 45

https://digicom.bpl.lib.me.us/
wwil|_posters_hmfront/1104/
preview.jpg

Cartel propagandistico de la Se-
gunda Guerra Mundial, disefiado
por Glenn Grohe, en 1942.

Img. 46

https://www.docsteach.org/
images/documents/514748/
orig_514748_1147.jpg

Cartel estadounidense de la Se-
gunda Guerra Mundial, disefiado
por Stan Ekman, en 1943.

¢ “Finheitder Jugeud in der

Img. 47

https://wehrmacht-info.com/
images/historia/HitlerJugend/
hj_propaganda_3.jpg

Afiche Pro-Hittler de la Segunda
Guerra Mundial, en 1936.



Img. 48

https://lacapillacultural.com/
wp-content/uploads/2024/07/
Esvastica-nazi.jpg

Cartel nazi, artista anénimo, en
1945.

Img. 49

https://commons.wikimedia.org/
wiki/File:Ludwig_ HOHLWEIN_
Schmucktelegramm_Hitlerju-
gend_HJ_1936_%22Hitlerjun-
ge_mit_Fahne_vor_N%C3%B-
Crnberger_Burg%22_Aquare-
II_NSDAP_Propaganda_Deco-
rative_Hitler_Youth_Telegram_
Front_cover_Water_colour_Nu-
remberg_Nazi_Germany_No_
known_copyright_restrictio.jpg

Cartel aleman del artista Ludwig
Hohlwein del afio 1936 apare-
cen las Juventudes Hitlerianas
con una bandera frente al Casti-
llo de Ndremberg.

Img. 50

https://www.lombardiabenicul-
turali.it/stampe/schede/H0110-
02965/

Cartel italiano de la Segunda
Guerra Mundial, disefiado por
Dante Coscia, en 1944.
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Img. 51

https://www.flickr.com/photos/
x-ray_delta_one/5359473924

Cartel italiano de la Segunda
Guerra Mundial, disefiado por
Gino Boccasila, en 1940.

Img. 52

https://phaidra.cab.unipd.it/api/
imageserver?llIF=0:352006.tif/
full/,480/0/default.jpg

Cartel italiano de la Segunda
Guerra Mundial, disefiado por
Rondinelli, en 1944.

YOUR COUNTRY MEEDS 'ﬂli_!

at o Buryne, 1195 IURRRRRY, Rew Yot ©

Img.53

https://www.wikidata.org/wiki/
Q5016436#:~:text=logo%20
image-,Become%20a%20nurse.
jpg,-1%2C500%20%C3%97%20
1%2C906%3B%20862

Cartel de la Segunda Guerra
Mundial, dirigido especifica-
mente a las mujeres de la época
y publicado por laimprenta del
gobierno de EE.UU,, entre 1943
y 1945.



Img. 54

http://www.saveoursandwellca-
nadageese.org.uk/wp-content/
uploads/2015/07/53210003.jpg

Cartel de la Segunda Guerra
Mundial con contenido dirigido
especificamente a las mujeres de
la época, disefiado por Donald
Zec,en 1941.

COME INTO
THE FACTORIES

Img. 55

https://commons.wikimedia.org/
wiki/File:Ludwig_ HOHLWEIN_
Bund_Deutscher_M%C3%A-
4del_in_der_Hitler_Jugend_
BDM_Mitgliederwerbung_Hit-
ler-Jugend_1933_Ansichtskar-
te_Propaganda_Drittes_Reich_
Nazi_Germany_Picture_post-
card_Public_Domain_No_known_
copyright_627900-000013.jpg

Cartel de la Segunda Guerra
Mundial, dirigido especifica-
mente a las mujeres de la época,
disefado por Ludwin Hohlwein,
en 1933.

BUND
DEUTSCHER
MADEL
IN DER

HITLER
JUGEND

Img. 56

https://www.allworldwars.com/
image/101/peace076.jpg

Cartel usado por la URSS duran-

te la Guerra Fria, disefado por
M. Zimman, en 1960.
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Img. 57

https://www.posterplakat.com/
content/1-the-collection/pos-
ters/0-pp-164/PP164.jpg

Cartel usado por la URSS
durante la Guerra Fria, disefiado
por Victor lvanovich Govorkoyv,
en 1947.

Img. 58

https://imagenes.eltiempo.
com/files/image_414_314/
uploads/2017/10/04/59d51ca-
96f41e.jpeg

Cartel usado por la URSS duran-
te la Guerra Fria, disefiado por
Irakli Toidze, en 1959.

Img. 59

https://content.natio-
nalgeographic.com.es/
medio/2019/06/05/_3b1d-
ce29_800x1110.jpg

Cartel de propaganda durante
la carrera espacial en la Guerra
Fria, disefiado por Norman
Rockwell,en 1971.



Img. 60

https://blogger.googleuser-
content.com/img/b/R29vZ2xI/
AVVXsEhI5YIUhAM7tusy-
9nB_rVHgXW9PiXCOxbe-
IMEX2mLSetNI7Z1UfhHno-
1vKI4Z7b0UUggeMnhévU-
HXUcTux7YcJIO-KgRgsSjKC-
jeq_65Zw70IHoK5YIJhETGI-
q8UDDfYgRUgHKvBwWOUBI-
hwpnTHHqffJBTQMAaén2l-
mzfGoi7uZYWqaHgnJSw_
zVYRODw/s800/31.jpg

Portada de revista durante la
Guerra Fria, Impact Publications,
en 1960.
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Img. 61

https://www.emol.com/
noticias/Internacio-
nal/2019/07/17/954466/
El-hombre-camina-en-la-lu-
na-La-cobertura-de-los-me-
dios-de-comunicacion-de-la-his-
torica-mision-Apolo-11.html

Portada de la revista Time duran-
te la Guerra Fria, en 1969.

Img. 62

https://argonnaute.parisnan-
terre.fr/ark:/14707/hcbg0qg-
78jsmn/a72e101e-c186-4154-
81a6-1b3e192a2aea

Cartel de protesta francés
contrala Guerra de Vietnam,
Partido Comunista Francés, en
1966.
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Img. 63

https://vietnampropa-
ganda.com/wp-content/
uploads/2017/02/4000-Deter-
mined-American-Aircraft.jpg

Cartel de propaganda de la Gue-
rra de Vietnam, autor desconoci-
do,en 1972.

Img. 64

https://vietnampropa-
ganda.com/wp-content/
uploads/2017/02/Enemies-wi-
ll-certainly-be-defeated1.jpg

Cartel de propaganda de la Gue-
rra de Vietnam, autor desconoci-
do,en 1979.

IS THIS THE
AMERICAN
WAY?

Img. 65

https://catalogue.swannga-
lleries.com/Lots/auction-lot/
DESIGNERS-UNKNOWN-[AN-
TI---VIETNAM-WAR-PRO-
PAGANDA]-Group-of-6?sale-
no=2421&lotNo=285&ref-
No=720444

Cartel de protesta contrala
Guerra de Vietnam, disefiado
por estudiantes de la Escuela
de Disefio de Rhode Island, en
1968.



Img. 66

https://www.1stdibs.com/es/
arte/impresiones-y-m%C3%-
BAltiplos/m%C3%A1s-im-
presiones/david-nordahl-
cartel-original-vintage-fly-
far-fareastern-airways-
vietnam-anti-war-us-soldiers/
id-a_8357202/?modal=intIWel-
comeModal

Cartel de protesta contra la
Guerra de Vietnam, disefiado
por David Nordahl, en 1966.

VIETNAR

Img. 67

https://place-des-arts.com/
artwork_images/GMmp-
jyBQdKWzdQEFr_lg.jp-
g?2u=1667403913083

Cartel de la Revolucién Rusa,
disefado por El Lissitzky, en
1920.

Img. 68

https://www.posterplakat.com/
content/1-the-collection/pos-
ters/0-pp-105/PP105.jpg

Cartel de la Revolucién Rusa,
autor desconocido, en 1917.
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Img. 69

https://media.mu-
tualart.com/Ima-
ges/2023_05/30/16/161025409
/v-k--izenburg-Y55EP-570.
Jpeg?w=1366

Cartel de la Revolucién Rusa,
autor desconocido, en 1930.

Img. 70

https://africanactivist.msu.edu/
recordFiles/210-849-32277/
D81-710sm.jpg

Cartel sobre las luchas afro,
autor y afo desconocidos.

Img. 71

https://spawn55.wor-
dpress.com/wp-content/
uploads/2016/06/wp-
1466284393977 .jpeg

Cartel sobre las luchas afro,
disefiado en Sudafrica, autory
ano desconocidos.



Img. 72

https://utopix.cc/wp-content/
uploads/2020/02/07-rachelro-
mero.jpg

Cartel sobre las luchas afro,

disefiado por Rachael Romero
enEE.UU.,, en 1976.

CONDEMN
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Img.73

https://www.memoriachilena.
gob.cl/602/w3-article-632123.
html

Cartel de protesta con la dicta-
dura chilena, autor desconocido,
en 1988.

Img. 74

https://cloud10.todocolec-
cion.online/carteles-politico/
tc/2022/05/25/21/342437348.
webp

Cartel de protesta con la dicta-
dura Argentina, autor descono-
cido,en 1977.
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Img. 75

https://i.pinimg.com/564x/97/
1c/0Ob/971c0bb2f09580eb-
c818a74a5035379%¢.jpg

Cartel de protesta con la
dictadura argentina, autor y afio
desconocidos.

Img.76

https://i0.wp.com/in-cu-
badora.com/wp-content/
uploads/2024/01/cubaur-
ss-9.webp?resize=2048%-
2C14958&ssl=1

Cartel de la Revolucion Cubana,
disefiado por E. Artsrunian en
Rusia, en 1963.

Img. 77

https://www.monografias.com/

trabajos93/cartel-cubano-inter-
nacionalismo-y-expresion-artis-
tica/image001.jpg

Cartel de la Revolucion Cubana,
disefiado por Oscar Morrifia en
Cuba, en 1959.



Img. 78

https://blogger.googleuser-
content.com/img/b/R29vZ2xI/
AVvXsEiLs84phjnsifOpyb-
NO9FR4EafzXAVI1kE-
KykMx3XrFYH9zmqwfK-
J4Xs1oHniAviP3tt_M55jVm-
M6MFI17txX2KQ1pwCIER-
JhW2WXJIKR8IP9tLZ6G2sl-
6gRTCpO_q5DthjVtB2UD-
vowC5s/s1600/cubaurss-2.jpg

Cartel de la Revolucion Cubana,
disefiado por V. Volikov en Rusia,
en 1960.

" HAPOA KY5bI ME CAOMMTB!

Img.79

https://vientosur.info/
wp-content/uploads/spip/ar-
ton13516-480x640.jpg

Cartel de protesta difundido por
Atelier Populaire en Francia, en
1968.

MAI68

DEBUT
DUNE LUTTE

PROLONGEE"

Img. 80

https://argonnaute.parisnante-
rre.fr/images/e7436152-6242-
40eb-817d-21d5b12aed37_
img-notice.jpg

Cartel de protesta difundido
por Cogeri Cabasson Grifon en
Francia, en 1968.

L'INTOX

VIENT
A DOMICILE
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EST DANS LARUE

Img. 81

http://blog.apahau.org/wp-con-
tent/uploads/2014/11/Affiche-
de-mai-1968.jpg

Cartel de protesta francés, autor
desconocido, en 1968.

Img. 82

https://i0.wp.com/www.
culturamas.es/wp-content/
uploads/2010/09/absolut-im-
potence-220x300.jpg?resi-
ze=220%2C300

Cartel anticorporativo, disefiado
por Adbusters en Canad3, afio
desconocido.

W30 LA £ ROSLY SUPRRTINETEE BN 1IRHT S VIOLATIONT I REITIR

Img. 83

https://i.pinimg.com/564x/70/
c3/58/70c358ccbalbbd3e5cdc-
f0976d475ef1.jpg

Cartel anticorporativo, autor
desconocido, en 2015.



Img. 84

https://blogger.googleuser-
content.com/img/b/R29vZ2xI/
AVWXsEjnb-E5ZQLKU2daV2M-
BahmHyUWR3tc9acjCSxI-
yk1EzNYDGNVsI070BxIUfbh-
vOCswYLp4AQEyObf1fVESS-
5f04zZWW2Dn4Ce75Vr2wl-
kexbgYsar3dZBRWMsGFzf_
DKMSyPnZxUhwjdxegh/
$320/45a3cc7ffe29cdff6321fa-
810842d2c7.jpg

Cartel anticorporativo difundido
por el Programa Nacional de
Educacién sobre la Diabetes,
ano desconocido.

DIABETES,

Img. 85

https://henriquezlara.com/blog/
wp-content/uploads/2011/02/
HL_Web_Cartel_2004_S.0.S.jpg

Cartel ambientalista difundido
por Greenpeace, en 2004.

S.OS.

CALENTAMIENTO

(B b\

Img. 86

https://Ih3.googleusercon-
tent.com/blogger_img_proxy/
AENOk_vi-C16RJcOJsAaEw-
BX-mkuaNqdhMJTBuoXQgCSs-
jOpyPONLQI_V9460gz-vm-
t5VITWQ-WPTLhLE-tt37rhs-
NnrN4LIuTHCYJbo33ImhcFo-
qHkwtWECVLLCao0b84n8y-
qTsbblgbw=s0-d

Cartel ambientalista difundido
por WWEF, Suiza, en 2014.
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Img. 87

https://i.pinimg.com/564x/
a0/99/45/a0994535d01857 cdf-
0db292ca5c4déaf.jpg

Cartel ambientalista difundido
por Greenpeace, afio descono-
cido.

Img. 88

https://efeverde.com/wp-con-
tent/uploads/2022/01/Cam-
pana-Peta-con-Joaquin-Phoe-
nix-1555x2048.jpg

Cartel ambientalista que retrata
al actor Joaquin Phoenix, difun-
dido por PETA, EE. UU,,en 2019.

Img. 89

https://www.bookhearted.com/
blog/2018/1/15/see-red-wo-
mens-workshop-feminist-pos-
ters-1974-1990

Cartel sobre las luchas femi-
nistas difundido por See Red
Women’s, Londres, en 1976.



Img. 90

https://museuminabox.s3.ama-
zonaws.com/things/images/
bed72076-f785-46bc-bd94-
0cc80aal5f38.jpg

Cartel sobre las luchas femi-
nistas, difundido por See Red
Women's, Londres, en 1976.

ALONE WE ARE POWERLESS...
TOGETHER WE ARE STRONG.

Img. 91

https://www.humboldtforum.
org/en/programm/termin/rea-
ding/frau-leben-freiheit-64515/

Cartel sobre las luchas feminis-
tas, disefiado por Laura Acquavi-
va, Francia, en 2022.

FEMME VIE

EN SOUTIEN AU PEUPLE IRANIEN

Img. 92

https://www.togayther.es/
wp-content/uploads/2023/05/
Captura-de-pantalla-2023-05-
26-a-las-13.36.10-780x470.jpg

Soporte grafico del movimiento
LGBTQIA+, disefiado por Cyn-
thia Veneno, Espaia, en 2023.

MAXXITT

333



334

NROIE TIENE DERECHD
A

POR SER [11FERE

Img. 93

https://blogger.googleu-
sercontent.com/img/b/
R29vZ2xI/AVvXsEhHCd9v_
WIluof-he2SZ38L8Rrs-
4FbvqSuUxhcdpgpCe-
vHv6Mbqlj2r5fYkQ10-
tQFs5-GOo7AJdA37Sp-
dZUX7D5aRn0OfLIjLVz-
8228dPxezs7INUTtzICgtR-
XtgKeiew3Vkm_d7/s320/
Daniel+Arzola+Campa%C3%-
B1a+01.jpg

Soporte gréafico del movimiento
LGBTQIA+, disefiado por Daniel
Azorla, origen desconocido, en
2013.

Img. 94

https://upload.wikimedia.org/
wikipedia/commons/6/61/A_
pink_triangle_against_a_black_
backdrop_with_the_words_%-
27Silence%3DDeath%27_repre-
senting_an_advertisement_for_
The_Silence_%3D_Death_Pro-
ject_used_by_permission_by_
ACT-UP%2C_The_AIDS_Coali-
tion_To_Unleash_Power._ Well-
come_L0052822.jpg

En 1987, seis activistas
homosexuales de Nueva York
crearon el proyecto «El silencio
es muerte» y luego se unieron a
ACT UP, aportando su logotipo.
El triangulo rosa, resignificado
desde los afios 70, pasé de sim-
bolo de humillaciéon a emblema
de orgullo, solidaridad y resis-
tencia, consolidandose durante
la epidemia del SIDA como signo
de liberacion gay.

Img. 95

Collage de imagenes referencia-
les del corpus analizado

Conjunto de imagenes analiza-
das que ponen en evidencia la
estrategia de implicacion.



Img. 96

Collage de imagenes referencia-
les del corpus analizado

Conjunto de imagenes analiza-
das que ponen en evidencia el
uso de simbolos especiales.

Img. 97

Collage de imagenes referencia-
les del corpus analizado

Conjunto de imagenes analiza-
das que ponen en evidencia la
estetizacion del poder.

Img. 98

Collage de imagenes referencia-
les del corpus analizado

Relaciones estilisticas entre el
estilo victoriano y la propaganda
del siglo XX.
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Img. 99

Collage de imagenes referencia-
les del corpus analizado

Relaciones estilisticas entre el
estilo Art Déco y la propaganda
del siglo XX.

Img. 100

Collage de imagenes referencia-
les del corpus analizado

Relaciones estilisticas entre el
Plakatstil y la propaganda del
siglo XX.

HTO AHTHCEMHT?
o v A

Img. 101

Collage de imagenes referencia-
les del corpus analizado

Relaciones estilisticas entre el
estilo del constructivismo ruso
y la propaganda del siglo XX,
especialmente marcado en la
propaganda de la URSS.



Img. 102

Collage de imagenes referencia-
les del corpus analizado

Relaciones estilisticas entre el
estilo surrealistay la propagan-
dadel siglo XX.

Img. 103

Collage de imagenes referencia-
les del corpus analizado

Eluso de la serigrafiaenla
propaganda de los movimientos
sociales del siglo XX.
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Detras de cada gran cambio politico del tiltimo siglo, ha existido unaimagen
disefiada para persuadir. Este texto invita al lector a un viaje por la historia
de la propaganda grafica, analizando como el disefio ha servido tanto a
regimenes autoritarios comao a movimientos sociales emancipadores.

A diferencia de otros estudios, esta obra conecta el pasado con el
presente, demostrando que el cartel no ha muerto con la digitalizacion.
Mediante el anélisis de casos emblematicos y la identificacién de estrate-
gias transversales —como el uso de escenarios simbdlicos, la estetizacion
del poder o la influencia de |as vanguardias artisticas—, este libro pone en
valor el quehacer del disefiador como un acter fundamental en la construc-
cién de lo social y lo politico, explora como el disefio no solo comunica
mensajes, sino que configura realidades y moviliza emociones.
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