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INTRODUCCIÓN

Una de las más importantes formas de expresión y comunicación que ha desarrollado 
el ser  humano es la gráfica. Mediante los símbolos gráficos hemos sido capaces 
de descubrir costumbres, creencias y actividades cotidianas de distintas épocas 
y culturas. Este proyecto recopila y  analiza cientos de trabajos de rotulación e 
ilustración popular que, arrancados de la vía pública, buscan encontrar su propio 
lugar en el panorama de la comunicación visual del país. 

La vida cotidiana y las tradiciones de un pueblo se manifiestan de mil formas, pero 
pocas representan  tan fielmente el contexto socioeconómico de una población: 
miles de ofertas de productos y servicios se ofrecen al ciudadano en plena vía 
pública y marcan nuestra forma de subsistencia. El rotulador ecuatoriano es un 
artista que entiende la historia del negocio y la personalidad del propietario, conoce 
el humor y la espontaneidad de nuestro pueblo y crea con su pincel un sistema de 
comunicación efectivo cuya belleza y frescura representan el patrimonio visual de 
nuestra cultura. Ellos utilizan hoy las herramientas que se requerían para el diseño 
gráfico antes de la aparición de los medios digitales. 
 
La gráfica popular representa fielmente la cotidianeidad de nuestra sociedad y, 
aunque para muchos la cultura se construye entre las élites, es en las calles, en la 
conversación con el peluquero, en la alegoría de los buses y en el trato amable que 
las cocineras ofrecen a su fiel clientela donde se construye el imaginario colectivo.
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PROCESO

Muchos de los rotulistas han realizado estudios en artes o han sido instruidos por 
un trabajo artístico de pintura y dibujo por décadas de la mano de reconocidos 
maestros y hoy adaptan su arte como modo de subsistencia. El trabajo manual 
que realizan le dan valor al anuncio y al negocio por que como sus autores indican 
“tienen alma y sentimientos”. 

Cada pieza gráfica es única e irrepetible y representa no solamente el tipo de 
negocio que promocionan, sino también la personalidad de su propietario, su 
relación con los clientes, por ejemplo, su fe, etc. La imagen de la santísima Virgen 
del Rocío, no tiene ninguna función mecánica en el camión ladrillero de don José. 
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A pesar de que cada trabajo es único, el uso de plantillas es una de las herramientas 
más utilizadas por los artistas, pues les otorga rapidez y prolijidad, a la vez que les 
permite plasmar el trabajo en diferentes soportes.

Para  desarrollar la plantilla se utilizan materiales rígidos y resistentes como 
el plástico o la cartulina. Primero se traza la tipografía y las formas y luego se 
recorta, dejando libre el espacio que se llenará de color. Es importante tener en 
cuenta las uniones que sostendrán cada parte del mensaje, así tras añadir color y 
retirar cuidadosamente la plantilla se obtendrá un buen resultado.  Solo los años 
de experiencia permiten resultados impecables, que vemos a diario al caminar por 
la calle. 
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La modernidad acorta los tiempos de trabajo y pone en riesgo la técnica manual 
que le da belleza y originalidad a cada trabajo. Hoy el lápiz, el pincel y el aerosol 
están siendo remplazados por el ratón del computador y el plotter, y no es extraño 
encontrar junto a la imagen de la Virgen del Rocío un adhesivo de Red Bull. 
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Las letras son parte esencial de la gráfica popular, no tanto por la transmisión literal 
del mensaje, sino por que guardan en su diseño la belleza, los colores y la frescura 
de nuestra gráfica. Muchos de los anuncios, si no la mayoría,  presentan faltas 
ortográficas y gramaticales que pasan a último plano frente al color, forma, trazo, 
textura, sombreado que la hacen sobresalir y llamar la atención del peatón.
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